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Telewizja jest nadal niezaprzeczalnie najpopularniejszym
medium w Polsce. Potowa wszystkich rocznych wydatkéw
na reklame przeznaczana jest wiasnie na formaty telewi-
zyjne’. Telewizja jest szczegdlnie waznym nosnikiem dla
Polakéw powyzej 40. roku zycia. Osoby, ktére nie korzy-
staja z internetu, spedzaja przed telewizorem srednio

22 godz. w tygodniu®. Dziennie statystyczny Polak prze-
znacza na ogladanie telewizji 4 godz. i 10 min®.

Wszystkie dane dotyczace ogladalnosci telewizji w Polsce
dostarczane sg na podstawie badan kilku tysiecy respon-
dentéw. Badania te przeprowadza firma Nielsen Audien-
ce Measurement, stosujac metode telemetrii. Nie jest
bowiem technicznie mozliwe, aby uzyskac¢ informacje

o tym, kto, kiedy i jak dtugo oglada cokolwiek w telewizji
w skali catej Polski. Oznacza to zatem, ze dane dotyczace

7 Raport SMGV, estymacja wydatkow netto.

8  World Internet Project, Agora SA & Orange Polska.

9  Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT) — rynek telewizyjny w Il kwartale
2015r.
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popularnosci programoéw w tradycyjnej telewizji s po-
dawane na podstawie skrawka prawdziwej ogladalnosci,
a tym samym mozna je nazwa¢ umownymi. Respondenci,
ktorzy biora udziat w badaniach ogladalnosci programéw,
muszg za pomoca specjalnego pilota logowac sie do sy-
stemu i na podstawie ich reakcji i dziatah podczas oglada-
nia telewizji wyciggane sa wnioski. Osoby biorace udziat
w badaniach s3 obwarowane umowami poufnosci oraz
wieloma przepisami méwigcymi np. o tym, ze nie moga
odejs¢ od telewizora, nie pozostawiajac takiej czynnosci
bez informacji zwrotnej, tak aby badacze wiedzieli, ze

w danym momencie badani nie obejrzeli jakiej$ czesci
programu. Poniewaz o losie wszystkich programéw emito-
wanych w telewizji decyduje grupa 1700 oséb, Nielsen
Audience Measurement dokonuje wyboru respondentéw
w bardzo precyzyjny sposéb. Aby wytonic¢ osoby spet-
niajgce wymagania, firma badawcza bierze pod uwage
dwa czynniki: dane z GUS-u oraz,,specjalistyczne badanie
Establishment Survey, ktérego celem jest szczegdtowe
scharakteryzowanie populacji gospodarstw domowych
posiadajacych dostep do sygnatu telewizyjnego”. Cho¢

10 http//serwisy.gazetaprawna.pl/media/artykuly/740240,czy-badania-ogladalnosci-
-telewizji-to-fikcja.html; data dostepu: 02.11.2015.
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wiarygodnos¢ takich badan jest w wielu obszarach trudna
do oceny, nie ma innego (lepszego) sposobu badania
ogladalnosci telewizji w Polsce od badan telemetrycznych.
Z tej metody korzystaja telewizje na catym swiecie.

Zagadka pozostaje, ile reklam w Polsce nie zostato nigdy
obejrzanych. Sg nieoficjalne zrodta, ktdére mowig, ze liczba
ta moze siega¢ nawet 40% wszystkich wyemitowanych
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reklam. Jesli w tej informacji jest cho¢ kropla prawdy,
mozna zaryzykowad stwierdzenie, ze co roku marnuje sie
setki milionéw ztotych na emisje w blokach reklamowych,
w trakcie ktérych wyswietlania Polacy parza sobie herba-
te. Konstrukcja blokéw reklamowych w polskich stacjach
telewizyjnych jest mato przyjazna. Poza Telewizja Polska,
w ktorej przerywanie programoéw blokami reklamowymi
jest zabronione ustawa wprowadzong przez KRRiT, pozo-
state stacje komercyjne moga nadac nie wiecej niz 12 min
reklam na godzine emisji programu. To 20% z godzinnego
wymiaru programowedo, ktére polski widz musi znies¢,
aby obejrze¢ w catosci program, ktéry go interesuje.
Czytajac te stowa, pewnie wyobrazasz sobie juz, co robisz
w czasie, kiedy na ekranie telewizora pojawia sie magicz-
ne stowo ,reklama”. Czestym efektem jest przetgczanie
kanatéw. W obrebie najwiekszych stacji komercyjnych
raczej nie rozwigzuje to jednak problemu, gdyz stacje
zrobity sie sprytne i nadaja bloki reklamowe w tym samym
czasie. Dla ogromnej liczby Polakéw bloki reklamowe staty
sie whasnie z tego powodu pora, w ktérej moga nadrobic
pomniejsze obowigzki domowe, porozmawiac z rodzing
czy przygotowac szybki positek. A marketerzy za ten caty
przegadany przez nich czas ptaca grube miliony ztotych.
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Wysokos¢ zmarnowanych (np. na produkcje spotow
telewizyjnych) budzetéw moze powiekszac jeszcze jeden
problem — ocena etycznosci kampanii przez polskie
spoteczenstwo. Nawet najwiekszym graczom na naszym
rynku zdarza sie, ze po kilku dniach emisji spotu decyzja
Komisji Etyki Reklamy ich produkcja zostaje wycofana

z telewizji. Polacy sg narodem, ktéry lubi doszukiwac sie
podtekstow, dwuznacznosci czy szkodliwego oddzia-
tywania (np. na dzieci) produkgji w telewizji. Gtosnym
przyktadem reklamy, ktéra wywotata fale krytyki, byt spot
operatora Heyah wykorzystujacy motyw z bajki o Czerwo-
nym Kapturku. Kampania Nie opowiadamy bajek z 2005 r.
wywotata ogromna fale krytyki rodzicéw, ktérzy skarzyli
sie na paniczne reakcje dzieci podczas ogladania reklamy.
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zabronita emisji spotu,
argumentujac to nastepujgco:,Dramatyczny rozwoj akcji
sprawia, ze dzieci bojg sie tej reklamy i majg watpliwosci
co do prawdziwej tresci bajki o Czerwonym Kapturku”™.
Co prawda kontrowersje wokot reklam telewizyjnych
sami twdércy uznaja za pozytywne, gdyz napedzajg one
dodatkowa dyskusje o marce, jednak na pewno nie we

N http://wiadomosci.wp.pl/kat, 36682 title,Reklama-Heyah-
-zakazana,wid, 7741138, wiadomosc.html?ticaid=115df8; data dostepu: 02.11.2015.
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wszystkich sytuacjach koszty produkgji reklam, ktére pdz-
niej zostajg wycofane, zwracaja sie reklamodawcom. Nie
mowiac juz o negatywnym PR-ze.

Telewizja nie oferuje ogromnej gamy formatéw reklamo-
wych. Poza klasycznym spotem reklamowym, najczesciej
30-sekundowym, mowa tu jeszcze o billboardach sponsor-
skich i o lokowaniu produktu (ang. product placement). Ten
ostatni format nastrecza jednak wielu ktopotéw, gdyz jego
poprawne zrealizowanie nie jest proste i bardzo czesto
wida¢ w polskiej telewizji, jak producenci programéw nie
radza sobie z tym. Poprawne lokowanie produktu powin-
no zachowywac zasade otwartosci, przy jednoczesnym
braku przesady, a tej niestety w polskich przyktadach
telewizyjnych mozna szukac ze $wieca. Internet $mieje sie
z braku pokory, z jakim polska telewizja prébuje osadzac
produkty w swoich realizacjach. Fragment serialu Klan,

w ktorym bohaterowie jedza kanapke ze smalcem roslin-
nym, ma setki tysiecy wyswietlert w serwisie YouTube i nie
jest to przejaw zachwytu internautéw. Wiecej na temat
lokowania produktu znajdziesz w rozdziale 10.

Reklama w telewizji to ,przyjemnos¢”, na jaka moga
sobie pozwoli¢ tylko naprawde duzi gracze na rynku.
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Jeszcze do niedawna w ka-
tegorii dziatan reklamo-

To jeden z gtéwnych powoddw,
dla ktérych tak wielu prez-

nie dziatajacych w Polsce wych wykorzystujacych
firm nie mozna zobaczy¢ format video mozna
w telewizyjnych blokach byto wybrac tylko

reklamowych. Jest jeszcze jedno medium — te-
jeden aspekt, ktory wpty-
wa na to, ze w telewizji nie N
ma kazdego. Biorac pod '/
uwage wyniki popularnosci ./

medium, jakim jest telewizja, ).

. lewizje. Dzi$ mnogos¢
kanatoéw dystrybucji
ro$nie nie tylko w ilos¢, ale

i w site. Tort zostat podzielo-

ny i wprawdzie nadal najwiekszy

w poszczegdlnych grupach . .. jego kawatek przypada stacjom
wiekowych, mozna tez zatozy¢, i ’ telewizyjnym, ale ten trend zaczyna sie
ze s kategorie produktow i ustug, odwracad. Do gry weszli bowiem mniejsi, jednak
ktdre po prostu nie maja racji bytu w trady- bardzo wazni gracze.

cyjnej telewizji. Po przeanalizowaniu raportéw dotycza-
cych wydatkéw na reklame telewizyjna w Polsce mozna
dojs¢ do wniosku, ze sa branze, dla ktérych telewizja jest
$wietnym nosnikiem: FMCG (ang. fast-moving consumer
goods — produkty szybkozbywalne), produkty medyczne
i leki, finanse, telekomunikacja. Co jednak z tymi markami,
ktérych klienci to osoby przed 40. rokiem zycia? Odpowie-
dzig jest internet!
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Pojecie video marketingu w Polsce jest stosunkowo nowe,
a jego formuta nie jest petna. Wielos¢ interpretacji zna-
czenia tego kierunku wprowadza chaos w zrozumienie
poprawnej definicji. Najprosciej oczywiscie mozna by ten
kierunek uja¢ stwierdzeniem, ze jest to kazde dziatanie
marketingowe zrealizowane przy uzyciu formatu video.
Jest jednak w tym pojeciu drugie dno. Co mam na mysli?
Ot6z marketing w dzisiejszych czasach zmierza w kie-
runku budowania wartosciowych tresci, a trudno takimi
nazwac jednorazowa kampanie reklamowa w telewizji,
ktéra nie niesie ze sobg zadnych wartosci marki, po prostu
ma sprzedawac.

Video marketing, najkrécej mowiac, okresla dziatania
dtugofalowe, a czesto wielokanatowe, w ktérych do bu-
dowania swiadomosci marki i produktu wykorzystywany
jest format video. Wzrost znaczenia video marketingu
nastapit w momencie, w ktérym pojawity sie technologicz-
ne mozliwosci bezptatnej dystrybucji tresci w kanatach
social media (z ang. media spotecznosciowe). Popularnos¢

Kup ksigzke
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tego kierunku wigze sie takze z coraz wiekszg dostepnos-
cig sprzetu filmowego w przystepnej cenie. Jeszcze do
niedawna, aby zrealizowa¢ kampanie reklamowa video,
trzeba byto wynajmowa¢ ogromne domy produkcyjne,

a nastepnie inwestowac miliony w emisje tych materiatéw
w mediach mainstreamowych. Dzi$ podobny efekt mozna
uzyskac za pomoca telefonu czy prostej kamery oraz
serwisu YouTube. Dzieki temu dziatania w formacie video
mozna realizowad nieprzerwanie, wpasowujac je w cato-
$ciowag strategie content marketingowa (z ang. content
marketing — marketing tresci). Jednym stowem: video
stato sie produktem masowym.

W mojej ocenie bardzo waznym elementem dziatan video
marketingowych jest nienachalno$¢ przekazu uzyskana
dzieki prowadzonym statym dziataniom. Tym, co w rekla-
mie telewizyjnej drazni ludzi najbardziej, jest jej agresyw-
nos¢ wynikajgca z ograniczen czasowych podczas emisji.
Jesli jednak budujesz swoj kanat dystrybucji, w ktérym
nikt nie moze Ci narzucag, jak dtugo Twoje materiaty moga
trwac i jak czesto mozesz je tam zamieszczac, wtasnie

w tym miejscu zaczyna sie zabawa.
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Rozdziat 4. Czym jest video marketing

Ludzie, ktérzy zyja i oddychaja social media, wiedzg, jak
wazna w skutecznych dziataniach w tym obszarze jest
integracja kanatéw dystrybucji. Video marketing powoli
staje sie dla marketeréw kierunkiem, ktéry pozwala
podnies¢ o kilka poziomdw dziatania w social media.
Ubolewam, gdy podczas szkolen, prelekgji czy nawet na
studiach podyplomowych z zakresu marketingu temat
kanatéw video w mediach spotecznosciowych jest
traktowany po macoszemu. Przez ostatnie lata tysigce
marketingowcéw w Polsce szlifowaty swoje umiejet-
nosci w zakresie dziatan reklamowych nastawionych na
,dowozenie” wynikéw i realizowanie kolejnych KPI (ang.
Key Performance Indicators — kluczowe wskazniki efek-
tywnosci). Zapomnieli w tym wszystkim jednak, ze poza
harmonogramami sprzedazowymi powinni budowac dla
swoich marek czy klientéw cos wiece;j.

Wedtug mnie nadchodzi schytek czaséw tradycyjnej rekla-
my. Ludzie nie chca przyjmowac wiecej nachalnych komu-
nikatéw sprzedazowych. Co wiecej, czesto wywotuja one
u nich reakcje odwrotna od zamierzonej. Sa przyttoczeni
iloscig komunikatéw docierajacych do nich kazdego dnia.
W jednym wydaniu,New York Timesa” znajduje sie wiecej
informacji niz mieszkaniec XVIl-wiecznej Anglii przyswajat

Kup ksigzke

w trakcie catego swojego zycia. Nastata era, w ktorej jesli

marketerzy nie zmienig swojego podejscia do klienta, za-
czna tracic.

Marketing to dziedzina, ktéra siega daleko poza wiedze
na temat mechanizméw sprzedazy i form reklamowych.
Bardzo wazna dla osiggania zamierzonych efektow w tej
dziedzinie jest umiejetnos$¢ przygladania sie ludziom. Jesli
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ktokolwiek mysli, ze jest w stanie realizowac najlepsze
kampanie marketingowe na $wiecie z poziomu swojego
zamknietego na cztery spusty biurowca, to bardzo sie myli.
Nieprzypadkowo ta ksigzka rozpoczyna sie od nakreslenia
wptywu zmian spotecznych na potrzeby ludzi w Polsce.

Te bowiem przektadaja sie (a przynajmniej powinny sie
przektadac) na sposdb komunikacji marek. My, Polacy, bar-
dziej niz jakikolwiek naréd zachodni potrzebujemy zmiany
w konstrukcji przekazu komercyjnego. Intensyfikacja
dziatan marketingowcédw w ostatnich latach byta ogrom-
na. Z kraju, w ktérym 30 lat temu nie byto prawie niczego,
stalismy sie miejscem, gdzie jest juz prawie wszystko. | ta
mozliwos$¢ wyboru nas przyttacza. Dlatego tak wazne jest,
aby pamieta¢, ze nadszedt czas, w ktérym od oséb odpo-
wiedzialnych za komunikacje marek wymaga sie, by nie re-
alizowaty tylko kolejnych kampanii reklamowych, a zaczety
budowac przydatne i potrzebne klientom tresci.

Video marketing jest sposobem na skuteczne budowanie
tresci. Ponad 50% marketeréw na catym Swiecie uwaza, ze
video to typ dziatan marketingowych, w ktérym osia-
gaja najlepszy ROI (ang. return over investment — zwrot

z inwestycji). Przewiduje sig, ze do 2017 r. tresci video beda
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stanowity niespetna 70% catego ruchu w internecie™.

Juz dzi$ az 12% ankietowanych deklaruje, Zze po obejrzeniu
materiatu video dokonuje zakupu produktu z materiatu,
ktory zobaczyli®. Dzieje sie tak dlatego, ze materiaty video
buduja w odbiorcach zdecydowanie wieksze zaangazowa-
nie w poréwnaniu do innych form przekazu marketingo-
wego.

Poniewaz video marketing jest stosunkowo nowym
kierunkiem, budzi rezerwe i wywotuje strach. Najczesciej
ten strach podyktowany jest nieznajomoscia niuanséw

i obawa przed porazka. Potaczenie wyjatkowego formatu,
jakim jest video, z nietuzinkowa strategia, przy jednoczes-
nym zrozumieniu potrzeb odbiorcéw to witasnie recepta
na skuteczny video marketing. Decyzja o napisaniu tej
ksiazki wzieta sie z niczego innego, jak z checi wskazania
wiasciwej Sciezki i dodania odwagi w stawianiu pierw-
szych krokéw. Jestem zywym przyktadem tego, ze video
moze sie sta¢ elementem sukceséw w biznesie!

12 http://www.theguardian.com/small-business-network/2014/jan/14/video-content-
-marketing-media-online; data dostepu: 02.11.2015.

13 http://www.videobrewery.com/blog/18-video-marketing-statistics;
data dostepu: 02.11.2015.
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Skuteczne dziatania video marketingowe mozna tworzy¢
dla prawie kazdej marki bez wzgledu na obszar czy branze,
w jakiej sie dziata. Telewizje naktadaja na marki mndéstwo
obostrzen w zakresie tresci. Dlatego wielu firmom na $wie-
cie mimo checi jest nie po drodze do telewizji. Znane sa

w sieci bardzo udane kampanie video promujace produk-
ty tak mato wdzieczne jak podndzek do toalety (Squatty
Potty), ustuge subskrypcyjna na srodki higieniczne dla
kobiet w ich trudnych dniach (HelloFlo), przyrzad do
czyszczenia jezyka (Orabrush) czy srodek zapobiegajacy
nieprzyjemnemu zapachowi, ktéry pojawia sie po wizycie
w toalecie (Poo~Pourri) (rys. 5.1). Wyobrazasz sobie kampa-
nie ktéregokolwiek z tych produktow w telewizji?

Co jednak wazne, video marketing to odpowiedz na po-
trzebe marek, ktére chcg opowiadac swoje historie. Nawet
gdyby te marki miaty odpowiednie budzety, by mogty sie
znalez¢ w telewizji, ograniczy je czas trwania bloku rekla-
mowego i format 30-sekundowych reklam. Pewnie na pa-
miec znasz regutke, ktdra codziennie tysigce razy dziennie

Kup ksigzke
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odczytuja lektorzy w telewizyjnych reklamach lekow:
,Przed uzyciem zapoznaj sie z trescig ulotki dotaczonej do
opakowania badz skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceu-
ta, gdyz kazdy lek niewtasciwie stosowany zagraza two-
jemu zyciu lub zdrowiu”. Zwrécites tez chyba uwage, ze
czesto regutka ta czytana jest z szybkoscia pracy karabinu
maszynowego, a dzieje sie to witasnie dlatego, ze dtugos¢
spotu reklamowego jest ograniczona czasowo. Trudne jest
zatem zbudowanie relacji z klientem czy opowiedzenie
wciagajacej historii w formacie reklamy telewizyjnej.

Jednak najsilniejszym argumentem przemawiajagcym za
tym, aby powaznie rozwazy¢ rozpoczecie dziatan video
marketingowych, jest mnogosc¢ formatow, jakie umozli-
wiajg social media oraz platformy do komunikacji interne-
towej. W tradycyjnych stacjach mainstreamowych mozesz
wykorzystac raptem kilka formatéw reklamowych oraz lo-
kowanie produktu. W sieci te mozliwosci sg nieograniczo-
ne. Braktoby mi pewnie czasu, zeby je wszystkie wymie-
ni¢. W dziataniach video marketingowych sky is the limit.
Niewazne, czy chcesz promowac marke, ktéra szokuje, czy
sprzedac produkt w sektorze B2B — dla kazdej z tych po-
trzeb mozesz w sieci znalez¢ forme video, ktéra pomoze
zrealizowac te cele.
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Rys. 5.1. Girls Don’t Poop — PooPourri.com
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Coraz czesciej zdarza sie, ze firmy decyduja sie na zaszcze-
pienie pewnej idei w gtowie klienta poprzez tradycyjne
media, jednak wieksza czes¢ kreatywnego pomystu
realizowana jest w sieci. Tak wtasnie byto z kampania
Telekomunikacji Polskiej S.A. Serce i Rozum, ktérej spoty
telewizyjne sprawity, ze poznalismy jej bohateréw, kampa-
nia video w sieci spowodowata za$, ze marka zbudowata
bardzo silng relacje emocjonalng z klientami, ktérzy poko-
chali te dwa urocze stworzenia.

Video marketing powinien stac sie szczegdlnie wazny

dla branz pragnacych realizowa¢ kampanie nieszablono-
we, ktére przektadajg sie na realng i policzalna sprzedaz.
Nietypowym przykfadem takiego dziatania byta kampania
marki ONLY, ktéra zrealizowata interaktywny teledysk na
dedykowanej stronie (rys. 5.2). W teledysku modele sg
ubrani w elementy z najnowszej kolekcji. W kazdym mo-
mencie teledysku mozna klikng¢ dowolny punkt, w kté-
rym znajduje sie ubranie. W tym samym momencie na
ekranie pojawia sie opis produktu i jego cena z mozliwos-
cig natychmiastowego zakupu. Kampania ONLY. Because
we can jest perfekcyjnym przyktadem na wykorzystanie
w naprawde przemyslany sposéb formatu filmowego.
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Czesto spotykam sie z watpliwosciami przedsiebiorcéw,
ktorzy sa przekonani, ze ich produkt jest po prostu zbyt
nudny, by méc oprze¢ na nim kampanie video. Latami
staraja sie promowac swoje marki tradycyjnymi kanatami
marketingowymi, a sprzedaz stopniowo maleje. Do znu-
dzenia pokazuje im wtedy przyktad marki, ktéra udowod-
nita, ze nawet blender moze by¢ bohaterem ciekawej

i udanej kampanii. Firma Blendtec swoj kanat na YouTube
zatozyta w 2006 r. Jej prezes Tom Dickson od niespetna
dziesieciu lat niestrudzenie kreci filmy, w ktérych blende-
rem niszczy wszystko, co przyjdzie mu na mysl: telefony,
kije bilardowe, lampy solarne, klocki Lego. Kanat firmy
Blendtec subskrybuje niespetna 840 tys. internautéw,

a wszystkie filmy na kanale zostaty odtworzone ponad
270 min razy. Piekno mozliwosci dziatan video marketin-
gowych polega na pomysle — im bardziej oryginalny,
zaskakujacy czy taki, ktéry powoduje efekt wow, tym
wieksza szansa, ze Swiadomos$¢ marki wzrosnie w zaskaku-
jacym tempie.

By¢ moze, czytajac ostatnie zdanie, pomyslates sobie:
Wszystko fajnie, ale to nie dla mnie”i z tym musze sie

zgodzic. Wielokrotnie wspotpracowatam z firmami, dla
ktérych szalone kampanie kreatywne byty niespdjne ze
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Rys. 5.2. Only beacuse we can — The Liberation
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strategia dziatania. Nie jest to jednak powdd, dla ktérego
nalezy porzucic plany o wigczeniu dziatan video w do-
tychczasowa komunikacje. Miliony firm na catym swiecie
wykorzystuja format video do budowania pozycji eksper-
ta i edukowania klienta. Te marki musza niejednokrotnie
z chirurgiczna precyzja docierac¢ do niewielkiej grupy
odbiorcow, gdyz ich klienci sg waska grupa specjalistow.
Swietnie sprawdzaja sie w tych dziataniach formaty takie
jak webinaria, video streaming czy mailing z wykorzy-
staniem tresci w formie filmowej. Czesto udaje im sie za
pomoca mocno spersonalizowanego przekazu osiggac
niesamowite efekty. Stata komunikacja poprzez video

w takich przypadkach jest czesto realizowana przy uzyciu
platformy, ktéra daje mozliwos¢ ogladania materiatow
instruktazowych, filmow szkoleniowych czy rozmow

z ekspertami.

W tym miejscu musze réwniez nadmieni¢, ze z nieogra-
niczonych mozliwosci, jakie daje komunikacja w sieci,
korzystaja producenci produktéw, ktérych komunikacja
w mediach tradycyjnych jest ustawowo zabroniona. Przy-
ktadem takiej branzy sa marki alkoholowe. Jedng z nich,
bedaca prekursorem dziatan video w sieci, jest Johnnie
Walker, ktéra tworzy niezmiennie wyjatkowe kampanie

Kup ksigzke

Video marketing nie tylko na YouTube

z filmowym rozmachem. Mozna by zaryzykowac stwier-
dzenie, ze trudno dzi$ stworzy¢ materiat video, ktéry

trwa niespetna 6,5 min i wcigga od pierwszej do ostatniej
sekundy. Marce Johnnie Walker udato sie to niejeden

raz. Kampania The Man Who Walked Around The World
powstata w 2009 r. w odpowiedzi na potrzebe zmiany
pozycjonowania marki. Johnnie Walker chciata, aby ich
trunek stat sie popularny w grupie klientow okreslanych
jako ,aspirujacy”. Video nakrecone zostato na tzw. jednym
ujeciu (bez cie¢ i dubli) i opowiada historie przodkéw mar-
ki, prezentujac tym samym ich najpopularniejsze trunki.
Do dzis$ film obejrzato ponad 2,7 min oséb. Jednak apetyt
marki zaostrzyt sie po sukcesie The Man Who Walked
Around The World i w 2014 r. Johnnie Walker zrealizowata
kampanie promujaca ich
bardzo prestizowy produkt
Blue Label filmem The Gen-
tlemans Wager (gtéwna role
zagrat Jude Law), odtwo-
rzonym niespetna 12 min
razy (rys. 5.3). Kampania ta
doczekata sie drugiej czesci
w listopadzie 2015 r.
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https://www.youtube.com/watch?v=kQ7kWpTrtiw

Rys. 5.3. JOHNNIE WALKER BLUE LABEL presents Jude Law in ,The Gentleman’s Wager’
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Polskie marki alkoholowe nie pozostaja w tyle. W mar-
cu 2015 r. marka J.A. Baczewski zrealizowata kampanie
Ostatnia butelka (rys. 5.4). Agencja Lvov, odpowiedzialna
za kampanie, pokazata w kilkuminutowym filmie histo-
rie prawdopodobnie najstarszej butelki wodki w Polsce.
Bohaterem jest 94-letni Stefan Ptazak, byty zotnierz, ktéry
w trakcie wojny pracowat w fabryce spirytusu. Stamtad
ukradt butelke, a teraz zwraca jg pierwotnym wiascicie-
lom, opowiadajac przy tym fascynujaca historie swojego
zycia w trudnych czasach. Kampania zostata nagrodzona
Grand Prix w konkursie Golden Drum 2015.

Video mozna dopasowac do dziatan kazdej marki. Film

to forma przekazu, a twérca musi wiedzie¢, jak ma zostac
uzyta, by realizowata cele. Nieocenionymi wartosciami
dodanymi prowadzenia komunikacji video w sieci s
mozliwos¢ biezacego reagowania i utrzymywanie statego
dialogu z ludzmi, ktérzy ogladaja czyjs film. Tresci video
buduje sie bowiem wtasnie dla nich. Co z tego, ze stwo-
rzysz nawet najlepsze jakosciowo czy tresciowo materiaty
filmowe, jesli nikt ich nigdy nie zobaczy?
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Rys. 5.4. OSTATNIA BUTELKA — Jozef Adam Baczyriski
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Tworzenie tresci video jeszcze nigdy nie byto takie proste! Dzi§ kazdy moze przeciez nakrecic
film zwyktym smartfonem, a znaczenie przekazu video w budowaniu $wiadomosci marki jest
nieprzecenione. To olbrzymie pole do popisu dla kreatywnego marketera. Czujesz to? Czujesz
reklamowy potencjat tkwiacy w dobrze nakrgconym video? ,No tak, ale emisja spotdw reklamo-
wych w telewizji sporo kosztuje” — pomyslisz pewnie | bedziesz mieé racje. Ale kto powiedziat,
ze chodzi o telewizjg?

Wykorzystanie platform takich jak YouTube, Facebook czy Instagram daje nieskorczone mozli-
wosci nie tylko w kontekscie realizowania kampanii reklamowych, ale przede wszystkim
budowania $wiadomosci marki. Musisz tylke wiedziec, jak to robic, czyli jak za pomoca krdtkiego
materiatu opowiedzie¢ historig marki w sposab, ktory porwie odbiorce i sprawi, Ze bedzie on
cheiat podzielic sie nig ze znajomymi. O tym wtasnie jest ta ksigzka.
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