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Poznaj i wykorzystaj strategie SEO,
ahy poprawic¢ miejsce w rankingach swojej witryny

Skrdt SEO (Search Engine Optimization) odnosi sig do strategii takiego programowania
i projektowania struktury witryny internetowej oraz dobierania jej tresci, aby poprawic¢
pozycje strony w wyszukiwarkach internetowych. Natomiast skrot SEM (Search Engine
Marketing) okresla ptatne mozliwosci poprawienia miejsca strony w rankingach, takie
jak linki sponsorowane. Kolejnym sposobem na pozycjonowanie, zdobywajacym coraz
wieksza rzesze zwolennikow, jest wykorzystanie intensywnie rozwijajacego sie
zjawiska, jakim sg media spoteczne. Wszystkie te dziatania maja jeden wspdlny cel

- wzrost liczby odwiedzin na Twojej stronie WWW.

Ksiazka ,,SEQ optymalizacja wyszukiwania. Biblia” to kompletny podrecznik, ktéry
zaprezentuje Ci najskuteczniejsze praktyki, zwiazane z optymalizacja stron
internetowych pod katem ich wyszukiwania. Dowiesz sie miedzy innymi, jak dziataja
poszczegdlne wyszukiwarki. To pozwoli Ci zrozumieg, jakie czynniki powinienes
uwzglednic juz przy projektowaniu struktury witryny. Nauczysz sie automatyzowac
niektore elementy optymalizaciji, dobiera¢ stowa kluczowe, opracowywac strategie dla
linkdw sponsorowanych. Dowiesz sie takze, jak analizowac¢ efektywnos$¢ swoich
dziatan, aby na biezaco monitorowac skuteczno$¢ poszczegdlnych metod. Dzigki
zdobytej tu wiedzy bez problemu zoptymalizujesz swoja strong i zastosujesz skuteczne
strategie pozycjonowania, zwigkszajac tym samym popularno$¢ witryny i generowane
przez nig dochody!

* Tworzenie planu SEO

* Analiza wyszukiwarek

e Budowanie witryny dla SEQ

o Zwiekszanie efektywnosci stow kluczowych

* Narzedzia i serwisy dotyczace stow kluczowych
e Linki sponsorowane

¢ Znaczenie tresci w strategii SEO

* Rola linkéw i linkowania

 Rejestrowanie witryny w indeksach wyszukiwarek i katalogach stron
» Optymalizacja w mediach spotecznych

¢ Optymalizacja zautomatyzowana
 Oprogramowanie, narzedzia i zasoby SEO

Pozycjonowanie - najskuteczniejsza bron
do walki z konkurencja w internecie!
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Rozdziat 1.
Podstawy wyszukiwarek

W tym rozdziale:

Co to jest wyszukiwarka?
Anatomia wyszukiwarki
Charakterystyka wyszukiwania
Klasyfikacja wyszukiwarek

¢
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¢ Wykorzystywanie wyszukiwarek
¢

Manipulowanie wyszukiwarkami

Co robisz, kiedy chcesz co$ znalez¢ w Internecie? W wigkszosci przypadkow skladasz
niezapowiedziang wizyt¢ na stronie jednej z glownych wyszukiwarek i wpisujesz wyraz
lub wyrazenie, ktorego szukasz, a nastgpnie klikasz odsytacze na liscie rezultatow, nie-
prawdaz? Jednak nie zawsze istniaty wyszukiwarki.

W swoim stadium poczatkowym Internet wygladat inaczej niz teraz. Nie byl pajeczyna
polaczonych witryn, co czyni go jednym z najwigkszych udogodnien biznesowych na-
szych czasow. Woweczas to, co nazywamy Internetem, bylo tak naprawde zbiorem witryn
FTP (ang. File Transfer Protocol — protokdt przesyhu plikdw), do ktérych uzytkownicy
uzyskiwali dostgp, aby $ciaga¢ lub wystawiac pliki.

By znalez¢ odpowiedni plik w tej kolekcji, uzytkownicy musieli nawigowa¢ po wszyst-
kich plikach. Istniaty oczywiscie skroty. Jezeli znates wtasciwych ludzi, ktérzy znali
doktadny adres poszukiwanego pliku, mogles dotrze¢ bezposrednio do tego pliku, pod
warunkiem ze wiedziate$ doktadnie, czego szukasz.

Caly ten proces czynit odnajdywanie plikow w Internecie zadaniem trudnym, czaso-
chlonnym i wymagajacym cierpliwosci. Tak byto do czasu, gdy pewien student uniwer-
sytetu McGill w Montrealu doszedl do wniosku, ze musi by¢ tatwiejszy sposob. W roku
1990 Alan Emtage stworzyt pierwsze narzedzie do wyszukiwania w Internecie. Jego
program, ktory zawierat indeks plikéw w Internecie, nazywat si¢ Archie.

Jezeli kojarzysz imi¢ Archie z postacig z amerykanskiego komiksu, ktéry po raz pierw-
szy zostat opublikowany w roku 1941, to jestes na niewlasciwym tropie (przynajmniej
na razie). Nazwa Archie zostala uzyta, gdyz Archives byta zbyt dluga. P6zniej na scenie
pojawili si¢ takze przyjaciele Archiego z komiksu (Veronica i Jughead), ale do tego te-
matu wrécimy niebawem.
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Archie nie byl wyszukiwarkq w dzisiejszym rozumieniu tego stowa. Ale w tamtych czasach
liczni internauci byli szczgsliwi, ze maja ten program. Zasadniczo tadowat on listy wszyst-
kich plikow przechowywanych na anonimowych witrynach FTP w podanej sieci. Te listy
byly dotaczane do bazy danych.

Mozliwosci Archie’ego w zakresie wyszukiwania nie byly tak wyrafinowane, jak moz-
liwosci jezyka naturalnego, ktore sa wykorzystywane obecnie w najpopularniejszych
wyszukiwarkach, ale w tamtych czasach spelnial on dobrze swoje zadanie. Archie indek-
sowat pliki komputerowe, co utatwiato ich lokalizowanie.

Jednak w roku 1991 inny student — Mark McCahill z Uniwersytetu Minnesoty —
stwierdzit, ze jesli mozna szukac plikow w Internecie, to mozna by réwniez szukac¢ frag-
mentdéw tekstu wewnatrz plikow. Poniewaz nie byto takiej aplikacji, stworzyt Gophera,
program indeksujacy dokumenty z prostym tekstem, co z czasem doprowadzito do po-
wstania pierwszych witryn w publicznym Internecie.

Wraz z powstaniem Gophera zaistniato zapotrzebowanie na programy do odnajdywania
referencji w tworzonych przez niego indeksach, i w ten sposob do Archie’ego dotaczyli
jego przyjaciele z komiksu. Veronica (ang. Very Easy Rodent-Oriented Net-wide Index to
Computerized Archives — ,bardzo tatwy, zorientowany na gryzonie sieciowy indeks skom-
puteryzowanych archiwdéw”) i Jughead (ang. Jonzy’s Universal Gopher Hierarchy Excava-
tion and Display — ,uniwersalne wykopaliska i pokaz Jonzy’ego w hierarchii Gophera’)
zostaty napisane w celu wyszukiwania plikow, ktore byly zgromadzone w systemie in-
deksowym Gophera.

Obydwa programy pracowaly zasadniczo w ten sam sposob — umozliwiaty uzytkownikom
wyszukiwanie poindeksowanej informacji za posrednictwem stow kluczowych.

Od tego czasu zaczgto ewoluowaé takie wyszukiwanie, jakie znamy teraz. Pierwsza praw-
dziwa wyszukiwarka, zblizona sposobem dziatania do wspodtczesnych, powstata dopiero
w roku 1993. Opracowat ja Matthew Gray i nazywata si¢ Wandex. Wandex byt pierw-
szym programem, ktdry zaréwno tworzyt indeks, jak i przeszukiwal indeks stron interne-
towych. Byl to program w technologii wolnego przeszukiwania Internetu i stat si¢ poz-
niej baza dla wszystkich robotéw wyszukiwarek. Od tego czasu wyszukiwarki zaczely
zy¢ whasnym zyciem. W latach 1993—-1998 powstata wigkszos¢ znanych wyszukiwarek:

¢ Excite — 1993,

Yahoo! — 1994,
Web Crawler — 1994,
Lycos — 1994,

Infoseek — 1995,
AltaVista — 1995,
Inktorni — 1996,
Ask Jeeves — 1997,
Google — 1997,
MSN Search — 1998.

* & & & & O o oo o
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Dzisiaj wyszukiwarki sg skomplikowanymi programami, wiele z nich umozliwia wy-
szukiwanie wszystkich rodzajow plikow i dokumentéw z zastosowaniem tych samych
wyrazow i fraz, ktorych uzytbys w codziennych rozmowach. Trudno oswoic¢ si¢ z faktem,
ze pojecie wyszukiwarki ma zaledwie nieco ponad 15 lat. Zwlaszcza gdy wezmiemy po
uwage, co mozna obecnie znalez(!

Co to jest wyszukiwarka?

Zaktadamy, ze znasz juz podstawowe pojgcie wyszukiwarki. Napisz jakis wyraz lub
fraze w oknie wyszukiwania i kliknij przycisk. Poczekaj kilka sekund; pojawia si¢ refe-
rencje do tysigcy (albo setek tysigcy) stron. Teraz wystarczy tylko wej$¢ na te strony, by
odnalez¢ potrzebng informacjg. Ale czym wiasciwie jest wyszukiwarka, poza ogdlnym
pojeciem ,,szukaj, a znajdziesz”?

Jest to trochg¢ skomplikowane. Patrzac od kuchni, jest to program wykorzystujacy apli-
kacje do zbierania informacji o stronach internetowych. Gromadzone informacje obejmuja
zazwyczaj stowa kluczowe lub frazy, ktore sa potencjalnymi wskaznikami zawartosci
calej strony, adres URL strony, kod tworzacy strong oraz linki do i ze strony. Te informacje
sa nastgpnie indeksowane i przechowywane w bazie danych.

Patrzac od frontu, to oprogramowanie ma interfejs uzytkownika, w ktorym internauci wpi-
suja poszukiwane hasto — wyraz lub wyrazenie — kiedy usituja znalez¢ okreslona infor-
macj¢. Gdy uzytkownik kliknie przycisk wyszukiwania, pewien algorytm bada informacje
zgromadzone w bazie danych wyszukiwarki i wyciaga odwotania do stron internetowych
spetniajacych podane kryterium.

»

Patﬂ"m“"s. Wiecej informacji o robotach wyszukiwarek znajdziesz w rozdziale 14.

Proces zbierania informacji o stronach internetowych jest realizowany przez tzw. roboty
wyszukiwarek. Robot dostownie zaglada pod kazdy adres URL, zbiera wyrazy kluczowe
i frazy z kazdej strony i umieszcza je w bazie danych wyszukiwarki. Biorac pod uwage,
ze liczba stron internetowych jaki$ czas temu przekroczyta 100 miliondw i zwigksza sig¢
o ponad 1,5 miliona miesigcznie, przypomina to katalogowanie przez Twodj mdzg poje-
dynczych zastyszanych stéw. Kiedy potrzebujesz pewnej informacji, myslisz o tym stowie
i przychodzi Ci do gtowy kazda referencja z nim zwiazana.

Jednym stowem... imponujace.

Anatomia wyszukiwarki

Do tej pory miate$ prawdopodobnie mglisty obraz dziatania wyszukiwarki. Jednak do-
tychczasowa charakterystyka jest zbyt ogdlna. W rzeczywistosci wyszukiwarki sktadaja
si¢ z kilku czgsci. Niestety, szczegolowa informacja na temat struktury wyszukiwarki
nie jest udostepniana — a jest to informacja niezmiernie istotna, gdy zalezy nam na opty-
malizacji wynikdéw zwracanych przez wyszukiwarki.
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Interfejs wyszukiwarki

Wigkszos¢ ludzi jest zaznajomiona z interfejsem graficznym i to on najczgsciej kojarzy
nam si¢ z pojeciem ,,wyszukiwarki”. Interfejs wyszukiwarki to strona, ktora uzytkownicy
widza, gdy wpisuja poszukiwane hasto.

Kiedys interfejs wyszukiwarki wygladat tak, jak strona Ask.com pokazana na rysunku 1.1.
Byt prosta strona z polem tekstowym i przyciskiem wywotujacym akcje¢ wyszukiwania.

) Ask.com Search Engine - Better Web Search - Mozilla Firefox

Plil. Edycia  Midok Historia  Zaktadki  Marzedzia  Pomoc
<.EI - - @ ﬁ_l‘ |@ btk f i, ask, comy "| [3‘] |'| |\x]

E@ Akkualnosci

| € Ask.com Search Engine - Better ... [3 [

B

AzkEraser Py Stuff e Cptions v

Web Images City

o kG

Blogs

Rysunek 1.1. Strona Ask.com pokazuje, jak kiedys wygladata wiekszos¢ interfejsow wyszukiwarek

Dzisiaj wiele wyszukiwarek zawiera znacznie wigcej spersonalizowane;j tresci, zachgcaja-
cej do wykorzystania dodatkowych funkcji. Na przyktad wyszukiwarka Yahoo! Search,
przedstawiona na rysunku 1.2, umozliwia uzytkownikom spersonalizowanie ich stron
poprzez bezptatne konta e-mailowe, informacje na temat pogody, wydarzen czy sportu
i wiele innych elementdéw zaprojektowanych po to, by uzytkownicy chcieli powraca¢ do
tej witryny i prowadzi¢ swoje poszukiwania internetowe.

Inna opcja, ktdra zaproponowano uzytkownikom do personalizacji interfejsu, jest funkcjo-
nalno$¢ oferowana przez Google. Wyszukiwarka Google ma zmienny interfejs, do ktérego
uzytkownicy moga dodawac rdzne gadzety. Sprawiaja one, ze strona wyszukiwarki Google
moze by¢ bardziej dopasowana do osobistych potrzeb i gustow.
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Rysunek 1.2.

Wyszukiwarka Yahoo! -YA_HOO.’ SEARCH

Search umozliwia

UZytkOWnikOm News | Web | Local | Video | More »

personallzaCje Stl’ony News Search srd:;n::i‘:;;ews Search

wyszukiwania

-

Pa‘,—;taﬁﬂ‘

Search real-time news stories from Yahoo! News and across the web.

Copyright @ 2008 vahoa! All rights reserved. Frivacy Poliey - Copyright/IP Paliey - Terms of Service - Submit Your Site

Jesli chodzi o optymalizacje SEO, interfejs Google daje najwigcej mozliwosci dotarcia
do docelowego audytorium. Jesli na Twojej stronie znajduje si¢ jakies uzyteczne narzg-
dzie albo wtasciwosc, portal Google umozliwia uzytkownikom dostgp do tego narzedzia
lub wlasciwosci poprzez interfejs API (ang. Application Programming Interface — in-
terfejs programowania aplikacji). Dzigki temu odwotanie do Twojej strony znajdzie si¢
wprost na stronie wyszukiwarki.

Wiecej informacji na temat interfejséw APl zawarto w dodatku A, w podrozdziale
»,Optymalizacja dla Google”.

Na przyktad firma PDF24.org ma gadzet dla wyszukiwarki Google, ktéry umozliwia
uzytkownikom zamiang¢ ich dokumentdéw na pliki PDF bezposrednio ze strony Google
po dodaniu tego gadzetu. Jesli ostatecznym celem optymalizacji SEO jest to, by Twoja
nazwe widziato jak najczesciej jak najwigcej ludzi, to umieszczenie gadzetu na sperso-
nalizowanej stronie Google zbliza Ci¢ do osiagnigcia tego celu.

Roboty wyszukiwarek

Pa‘,—;tam‘

Interfejs wyszukiwarki jest jedyna jej czeScig widoczng dla uzytkownika. Reszta
znajduje sie za kulisami. To jednak nie znaczy, ze sg one mniej wazne. Ta ukryta
czesc¢ jest w rzeczywistosci najwazniejsza. Jezeli spedzites juz troche czasu

w Internecie, mogte$ nieco dowiedzie¢ sie o robotach wyszukiwarek. Te mate
stworzonka sg programami, ktére petzajg po Internecie i katalogujg dane do
wyszukiwania. Zbierajg one informacje o wszystkich stronach i ich adresach URL.

Te informacje sa nastgpnie katalogowane wedlug adresow URL i przechowywane w bazie
danych. Kiedy uzytkownik wykorzystuje wyszukiwarke do znalezienia czego$ w Internecie,
nastgpuje przeszukanie tych referencji i wyswietlenie rezultatow.

Bazy danych

Kazda wyszukiwarka zawiera system baz danych, w ktdrych sgq gromadzone informacje
o stronach i adresach URL (zbierane przez roboty), lub jest z n<im potaczona. Te bazy
danych znajduja si¢ na potgznych jednostkach pamieci stalej i zawieraja wiele informacji
o kazdej stronie.

Dane moga by¢ utozone na wiele réznych sposobow, a metoda tworzenia rankingu stron
stanowi cechg indywidualng firmy, ktérej wiasnos$cia jest wyszukiwarka.
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Algorytmy wyszukiwania

Wszystkie czesci wyszukiwarki sa wazne, ale algorytm wyszukiwania jest najwazniejszym
kétkiem zgbatym w tej maszynie. Mowiac doktadniej, algorytm wyszukiwania stanowi
podstawe, na ktorej jest zbudowana cata reszta. Praca wyszukiwarki opiera si¢ na algo-
rytmie wyszukiwania, czyli sposobie udostgpniania danych uzytkownikowi.

Z ogolnego punktu widzenia algorytm wyszukiwania jest procedurg rozwiazywania
problemu, ktéra rozpoznaje go, szacuje pewng liczb¢ mozliwych odpowiedzi i zwraca
rozwiazanie. W przypadku wyszukiwarki algorytm wyszukiwania otrzymuje na wejsciu
pewien problem (wyraz lub fraz¢ do odnalezienia), przesiewa baz¢ danych, ktora zawiera
skatalogowane stowa kluczowe i adresy URL ich stron, a nastgpnie zwraca strony zawie-
rajace ten wyraz badz fraz¢ w tresci strony albo w adresie URL.

Wynik wyszukiwania zalezy w istotny sposob od zastosowanego algorytmu. Istnieje kilka
klasyfikacji algorytmow wyszukiwania, a kazda wyszukiwarka wykorzystuje inny algorytm.
Dlatego wtasnie rezultaty wyszukiwania tego samego wyrazu lub frazy sa ré6zne w przy-
padku réznych wyszukiwarek. Najpowszechniejsze rodzaje algorytméw wyszukiwania to:

¢ Wyszukiwanie liniowe: wyszukiwanie nast¢puje wedtug pojedynczego klucza.
Dane sa przeszukiwane liniowo, jak na liscie. Rezultatem jest zwykle pojedynczy
element, co oznacza, ze wertowanie miliardéw stron moze by¢ bardzo
czasochtonne i daje skromny wynik.

¢ Wyszukiwanie drzewiaste: wyobraz sobie drzewo i zbadaj je albo od korzeni
w gore, albo od lisci w dot. Tak dziata algorytm przeszukiwania drzewa.
Algorytm ten wyszukuje zestawy danych od najszerszego do najwezszego
albo na odwrot. Zestawy danych przypominaja drzewa; pojedyncza informacja
moze si¢ rozgatezia¢ do innych danych, podobnie jak sa ze soba powiazane
strony internetowe. Taki algorytm jest bardziej uzyteczny w Internecie,
chociaz nie jest to jedyna metoda, ktora daje pomysine rezultaty.

¢ Wyszukiwanie SQL (ang. Structured Query Language — ,,strukturalny
jezyk zapytan”): jedna z trudnosci wyszukiwania drzewiastego stanowi jego
hierarchiczno$¢, co oznacza, ze jest ono prowadzone od jednego punktu do
drugiego w oparciu o ranking wyszukiwanych danych. Wyszukiwanie SQL
umozliwia postgpowanie nichierarchiczne, co oznacza, ze dane moga by¢
wyciagane z dowolnego podzbioru.

¢ Wyszukiwanie oparte na solidnych informacjach: ten algorytm szuka
odpowiedzi w zestawie danych o strukturze drzewiastej. Wbrew swojej nazwie,
nie zawsze stanowi najlepszy wybdr, ze wzglgdu na ogdlng natur¢ poszukiwanych
odpowiedzi. Przydaje si¢ do specyficznych zapytan w specyficznych zestawach
danych.

¢ Wyszukiwanie przeciwstawne: ten algorytm wyszukuje wszystkie mozliwe
rozwiazania problemu, analogicznie do znajdywania wszystkich mozliwych
rozwiazan w jakiej$ grze. Jest to algorytm trudny do zastosowania, poniewaz
liczba mozliwych rozwigzan dla wyrazu lub frazy w Internecie moze dazy¢
do nieskonczonosci.
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¢ Wyszukiwanie oparte na ograniczonej satysfakcji: ten algorytm
prawdopodobnie najbardziej nadaje si¢ do wyszukiwania jakiego$§ wyrazu
lub frazy w Internecie. Rozwiazanie musi spelnia¢ pewne kryteria, a zestaw
danych moze by¢ przeszukiwany na r6zne sposoby, ktore nie musza by¢ liniowe.
Wyszukiwanie oparte na ograniczonej satysfakcji moze by¢ bardzo uzyteczne
dla potrzeb Internetu.

To tylko par¢ sposrdd wielu typdw algorytmow stosowanych w wyszukiwarkach. Bardzo
czesto wykorzystuje si¢ kilka typéw jednoczesnie lub — jak to si¢ dzieje w wigkszosci
przypadkow — tworzy si¢ wiasny algorytm wyszukiwania. Kluczem do maksymalizowania
rezultatow wyszukiwania jest zrozumienie, jak dzialaja poszczegdlne wyszukiwarki.
Gdy si¢ tego nauczysz, bedziesz wiedzial, jak zredagowaé swoja strong, by spetniata wy-
magania danej wyszukiwarki.

Wczytywanie danych i tworzenie rankingu

Dla wyszukiwarki internetowej proces wyszukiwania danych jest polaczeniem aktywnosci
robota, bazy danych i algorytmu wyszukiwania. Te trzy elementy wspoldziataja po wpi-
saniu przez uzytkownika wyrazu lub frazy w oknie interfejsu graficznego wyszukiwarki.
I jak stwierdzono wczesniej, ten sposob pracy moze by¢ firmowa kombinacja technologii,
teorii i kodu zrédtowego.

Sekret tkwi w ustaleniu rankingu rezultatow wyszukiwania. Nad rankingiem spgdzisz naj-
wigcej czasu 1 wlozysz wen najwigcej wysitku, zeby osiagna¢ pozadany efekt. Od ran-
kingu zalezy, jak czesto ludzie ogladaja Twoja strong, a to z kolei wptywa na przychody
w Twoim budzecie reklamowym. Niestety, nietatwo jest zdoby¢ wiedze, w jaki sposob
wyszukiwarka ustawia Twoja stron¢ w rankingu.

W wigkszosci przypadkdéw najlepsze wyniki daje odgadnigcie sposobu tworzenia rankingu
przez wyszukiwarke, a nastgpnie dostosowanie strony internetowej do tych wymagan.
Pamigtaj jednak, ze chociaz wezytywanie danych i ich uktadanie w rankingu sa tutaj
omowione jako oddzielne tematy, w rzeczywistosci stanowig integralng cz¢s$¢ algorytmu
wyszukiwania. Podzialu dokonano po to, by pomodc Ci zrozumieé, jak dziatajg wyszu-
kiwarki.

Ranking odgrywa duza role w optymalizacji wynikdw zwracanych przez wyszukiwarki,
wigc czgsto bedziesz si¢ z nim stykal w tej ksiazce. Spojrzysz na ranking z kazdej mozli-
wej strony, zanim dotrzesz do ostatniego akapitu. Na razie zastandwmy si¢, co wpty-
wa na ranking. Pamigtajmy jednak, ze rézne wyszukiwarki stosujg rézne kryteria two-
rzenia rankingu, wigc waga tych elementdw bedzie si¢ zmieniac.

¢ Lokalizacja: Nie chodzi tu o lokalizacj¢ strony internetowej (jak w przypadku
adresu URL). Mamy na mysli rozmieszczenie stow kluczowych i fraz na stronie.
Jezeli na przyktad uzytkownik wpisze w oknie wyszukiwarki wyraz ,,puppies”
(szczenieta), to niektére wyszukiwarki uzaleznia wynik rankingowy od tego,
gdzie ten wyraz znajduje si¢ na stronie. Oczywiscie, im wyzej na stronie znajduje
si¢ ten wyraz, tym wyzsza moze by¢ pozycja w rankingu. Tak wigc strona
zawierajaca w znaczniku tytutu wyraz ,,puppies” prawdopodobnie pojawi si¢
wyzej na liScie rezultatdw niz strona, ktora jest po§wigcona szczenigtom, ale
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nie zawiera tego wyrazu w znaczniku tytulu. Oznacza to, ze strona internetowa,
ktdra nie jest zaprojektowana z uwzglednieniem SEO, prawdopodobnie nie
uzyska oczekiwanego miejsca w rankingu. Dobrym tego przyktadem jest strona
www.puppies.com. Na liscie rezultatow wyszukiwarki Google znajdzie si¢ ona
daleko, gdyz nie zawiera tego stowa kluczowego w znaczniku tytutu.

¢ Czestotliwosé: Czestotliwose, z jaka szukany termin pojawia si¢ na stronie,
moze rowniez wplynaé na jej pozycje¢ w rankingu. Na przyktad strona
poswigcona szczeni¢tom, na ktérej wyraz ,,puppies” wystepuje pigciokrotnie,
bedzie w rankingu umieszczona wyzej niz strona, na ktorej ten wyraz pojawia si¢
tylko dwa lub trzy razy. Od kiedy czgstotliwos¢ stow kluczowych stala si¢
czynnikiem wplywajacym na ranking, projektanci stron zaczeli uzywac ukrytych
stow kluczowych powielonych setki razy, aby sztucznie wzmocnic ranking.
Wigkszos$¢ wyszukiwarek rozpoznaje to jako spamowanie stow kluczowych
i ignoruje lub catkowicie odrzuca strony, ktore stosujg t¢ technike.

¢ Linki: Do najnowszych czynnikéw wptywajacych na ranking naleza rodzaj
i liczba link6éw na stronie internetowej. Chodzi zaréwno o tacza, ktére odwotuja si¢
do danej strony, jak i o te, ktore wystepuja na stronie. Wynikatoby z tego zatem,
ze im wigcej linkow miesci si¢ na stronie lub odwotuje si¢ do niej, tym wyzszy
jest jej wynik w rankingu, nieprawdaz? Weale tak by¢ nie musi. Scisle biorac,
liczba wlasciwych linkéw prowadzacych do Twojej strony w poroéwnaniu z liczba
wiasciwych linkdw w obrebie strony i linkéw do innych stron bedzie mie¢ wpltyw
na pozycj¢ Twojej strony na liScie rezultatow wyszukiwania.

¢ Liczba kliknigé: Ostatnim elementem, ktory moze wplyna¢ na pozycj¢ w rankingu,
jest stosunek liczby kliknig¢ w link do Twojej strony do liczby kliknigé w linki
do innych stron wystgpujacych w rankingach. Poniewaz wyszukiwarka nie moze
monitorowac ruchu na kazdej witrynie, niektore wyszukiwarki zliczaja kliknigcia
dla poszczegolnych rezultatow wyszukiwania. Bedzie to miato wplyw na zmiang
rankingu w przysztosci.

Pozycja strony w rankingu to dziedzina bardzo precyzyjna. Jest on odmienny dla ré6znych
wyszukiwarek. Aby uzyskaé najlepsze SEO dla swojej strony, musisz zrozumie¢, jak
jest tworzony ranking w tych wyszukiwarkach, ktdre stanowig cel Twojego planowania.
Wymienione czynniki mozna uwzgledni¢ i wykorzysta¢ podczas tworzenia, zmieniania
lub aktualizacji optymalizowanej witryny.

Charakterystyka wyszukiwania

Poznanie zasady dziatania wyszukiwarki utatwia zrozumienie, w jaki sposob nasze strony
maja wyliczang pozycj¢ w rankingu, ale to, jak sa one odnajdywane, to zupetnie inna
para kaloszy. Tutaj dochodzi czynnik ludzki. Wyszukiwanie oznacza co innego dla roz-
nych ludzi. Na przyktad jeden z moich kolegdéw do poszukiwan w Internecie uzywa tych
samych stéw i wyrazen, ktorych uzytby w rozmowie z innym czlowiekiem, a nawet sta-
wia takie same pytania. Nazywa si¢ to jezykiem naturalnym. Kto$ inny jest wyéwiczony
w stosowaniu technik wyszukiwania opartych na wyrazeniach logicznych. W tworzeniu
wyrazenia do wyszukania wykorzystuje inng skfadnie. Dla tych dwoch o0sob rezultaty
wyszukiwania sg odmienne nawet na tych samych wyszukiwarkach.
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Charakterystyka wyszukiwania odnosi si¢ do tego, jak uzytkownicy przeszukujg Internet.
Moze to by¢ wszystko, poczawszy od heurystyki, ktdra stosuja przy tworzeniu wyrazenia
do wyszukania, a skonczywszy na dokonywanym przez nich wyborze, kiedy juz znane
sa rezultaty wyszukiwania. Co ciekawe, ponad potowa dorostych Amerykanow korzysta
z wyszukiwarek za kazdym razem po podiaczeniu si¢ do Internetu. Faktem jest, ze wigcej
ludzi korzysta z wyszukiwarek niz ze spisow telefondéw lub katalogow firm.

Ta réznorodnos¢ uzytkownikow wyszukiwarek stanowi zyzny grunt dla optymalizacji SEO.
Im lepiej zrozumiesz, jak i dlaczego uzytkownicy korzystaja z wyszukiwarek oraz jak
doktadnie dziata wyszukiwarka, tym latwiej osiagniesz zamierzone efekty SEO.

Klasyfikacja wyszukiwarek

Jezeli wlasciwie rozumiesz zasady dziatania wyszukiwarek i to, w jaki sposob ludzie
z nich korzystaja, mozesz teraz skoncentrowac si¢ na pewnych informacjach szczegoto-
wych. Na przyktad wiesz, ze nie wszystkie wyszukiwarki sa jednakowe, nieprawdaz?
Ale czy wiedziales, ze sg rézne typy lub klasyfikacje wyszukiwarek?

Wyszukiwarki mozemy podzieli¢ na trzy rodzaje: podstawowe, drugorzedne i branzowe.

Wyszukiwarki podstawowe

Do wyszukiwarek podstawowych (zwanych takze gtéwnymi) naleza przyktadowo Yahoo!,
Google i MSN.

Wyszukiwarki podstawowe generujgq wigkszos$¢ ruchu na Twojej stronie internetowej
i dlatego na nich nalezy si¢ skoncentrowaé przy podejmowaniu pracy nad SEO. Kazda
wyszukiwarka podstawowa nieznacznie rdzni si¢ od pozostatych. Na przyktad Lycos
jest duzo starszy niz Google, jednak to Google jest najpopularniejszg wyszukiwarka w Inter-
necie. Dlaczego tak si¢ dzieje? Najprawdopodobniej dlatego, ze Google daje najlepsze
rezultaty wyszukiwania.

Roézne rezultaty wyszukiwania wynikaja w catosci z rdznic migdzy algorytmami wy-
szukiwarek.

Wigkszos¢ firm zarzadzajacych wyszukiwarkami podstawowymi oferuje cos$ wigcej niz
samo wyszukiwanie: poczt¢ elektroniczna, mapy, wiadomosci i rozne rodzaje aplikacji
rozrywkowych. Te elementy zostalty dodane do wyszukiwarek, aby przyciagna¢ wigk-
szg liczbg uzytkownikdw. Maja one wpltyw na popularnos¢ wyszukiwarki, ale nie na
sposob wyszukiwania.

Google

Google jest krolem wyszukiwarek, czesciowo ze wzgledu na doktadnosé uzyskiwanych
rezultatow wyszukiwania. Rzecz jasna Google oferuje wszystkie rodzaje dodatkéw, takie
jak poczta elektroniczna, spersonalizowana strona domowa, a nawet aplikacje uzytkowe,
ale to nie ushugi dodatkowe uczynily t¢ wyszukiwarke tak popularna.
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Wyszukiwarce Google stawe przyniosta dokladno$¢ zwracanych rezultatdéw. Aby osia-
gna¢ taka doktadnos¢, projektanci z tej firmy potaczyli wyszukiwanie stow kluczowych
z popularnoscia linkéw. To potaczenie daje ranking o wigckszej doktadnosci, niz gdyby
byt oparty na samych tylko stowach kluczowych.

Jednak wazne jest, by zrozumie¢, ze popularnos¢ linkéw i stowa kluczowe to tylko dwa
sposrod setek réznych kryteridw stosowanych przez wyszukiwarki przy budowaniu ran-
kingu stron internetowych.

Yahoo!

Wigkszo$¢ ludzi zaktada, ze Yahoo! jest wyszukiwarka, i to prawda. Ale jest tez katalogiem
internetowym. Zasadniczo oznacza to, ze ten portal zawiera wykaz r6éznych stron do-
stgpnych w Internecie, podzielonych na kategorie i podkategorie. W rzeczywistosci
niewielu internautéw orientuje si¢, ze Yahoo! wystartowat jako lista ulubionych stron
dwoch zatozycieli tego portalu. Dzigki przejeciu takich firm, jak Inktomi, All the Web,
Alta Vista i Overture, Yahoo! stopniowo zawladnat czgscia rynku wyszukiwarek.

Yahoo!, wykorzystujacy niegdys Google do przeszukiwania swojego katalogu linkéw,
obecnie wylicza ranking stron internetowych w oparciu o kombinacj¢ technologii, ktdre
kiedys uzyskat. Jednak doktadnos¢ rankingu Yahoo! nie jest tak wysoka, jak w przypadku
wyszukiwarki Google. Poza tym Yahoo! oferuje platny program umieszczania stron,
ktéry, jak niektorzy uwazaja, wypacza rezultaty wyszukiwania na korzys¢ klientéw pta-
cacych najwigce;.

MSN

Mozliwosci MSN w zakresie wyszukiwania nie sg tak rozwinigte, jak w przypadku wy-
szukiwarek Google czy Yahoo! W wyniku tej niedojrzatosci MSN nie rozwingto jeszcze
umiejetnosci analizy kliknigé linkdw, ktdra maja tamte wyszukiwarki. Moze to mie¢ jed-
nak korzystny wplyw na nowe strony internetowe, starajace si¢ o lepsze miejsca w ran-
kingu wyszukiwarek.

Nowe strony internetowe poczatkowo maja trudnosci w uzyskaniu korzystnych pozycji
w rankingu takich wyszukiwarek, jak Google i Yahoo! Powodem jest uwzglgdnianie jako-
sci linkow, zwlaszcza przez Google. Przez pewien czas nowe linki sg czgsto ignorowane.

Poniewaz MSN opiera si¢ na zawartosci stron, witryna majaca odpowiednie znaczniki
i dobry wskaznik zawartosci stéw kluczowych predzej czy podzniej pojawi si¢ na listach
rezultatow wyszukiwania w MSN. I chociaz nie jest to najpopularniejsza wyszukiwarka,
nalezy réwniez do grupy wyszukiwarek podstawowych. Totez pojawienie si¢ na listach
MSN przyczyni si¢ do zwigkszenia ruchu w takiej witrynie.

Wyszukiwarki drugorzedne

Wyszukiwarki drugorzedne sa adresowane do mniejszego audytorium, chociaz ich zawar-
to$¢ ma wciaz charakter ogdlny. Nie generuja one tak duzego ruchu, jak wyszukiwarki
podstawowe, ale sg przydatne w poszukiwaniach regionalnych i bardziej zawgzonych.
Przyktadowe wyszukiwarki drugorzedne to Lucos, LookSmart, Ask.com i Espotting.
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Wyszukiwarki drugorzgdne, podobnie jak podstawowe, réznig si¢ sposobami tworzenia
rankingu rezultatdéw wyszukiwania. Jedne opierajg si¢ bardziej na stowach kluczowych,
inne za$ na linkach obustronnych. Jeszcze inne moga polegaé na takich kryteriach, jak
znaczniki meta i pewne kryteria firmowe.

Wyszukiwarki drugorz¢dne powinny by¢ uwzglednione w kazdym planie SEO. Chociaz
nie generuja one tak duzego ruchu, jak wyszukiwarki podstawowe, to jednak nie mozna
ich lekcewazy¢. Wielu uzytkownikéw wyszukiwarek drugorzednych zachowuje lojalnos¢
wobec jednej konkretnej wyszukiwarki. Na przyktad dawni uzytkownicy AOL, ktorzy
zmienili dostawcow ustug internetowych i maja obecnie dostgp szerokopasmowy, wciaz
korzystaja z wyszukiwarki AOL, gdyz czuja si¢ wygodnie w jej srodowisku.

Wyszukiwarki branzowe

Wyszukiwarki branzowe — zwane réwniez wyszukiwarkami tematycznymi — naleza do
najbardziej wyspecjalizowanych. Sa one poswigcone jednej dyscyplinie, na przyktad me-
dycynie lub innym dziedzinom naukowym, turystyce, sportowi itp. Przyktady: CitySearch,
Yahoo! Travel i MusicSearch. One takze stosujg rozne kryteria wyliczania pozycji w ran-
kingu.

Majac na uwadze optymalizacj¢ SEO, pamigtaj o tym, ze wicle wyszukiwarek branzowych
ma duzo wezszy profil niz wyszukiwarki podstawowe i drugorzedne. Pamigtaj, ze sg one
poswigcone konkretnym tematom (takim jak zwierzgta domowe, sport, mieszkanie itd.).

Wykorzystywanie wyszukiwarek

Cata ta informacja na temat wyszukiwarek ma jeden cel — pokaza¢ Ci, jak one dzialaja,
abys$ moégl zaprzac je do pracy dla siebie. W dalszej czesci tej ksiazki znajdziesz rozne
strategic optymalizacji swojej strony internetowej, aby plasowata si¢ wysoko w rankin-
gach wyszukiwarek. Wymaga to jednak pewnej wiedzy.

Optymalizacja wynikow zwracanych przez wyszukiwarki jest umiejetnoscia takiego
projektowania strony internetowej, ktére umozliwia osiagnigcie maksymalnego wyniku
w rankingach wyszukiwarek. Oznacza to, ze wszystkie elementy Twojej strony interneto-
wej powinny by¢ tworzone w celu uzyskania wysokich miejsc w rankingach wyszuki-
warek. Do tych elementéw naleza:

¢ strony wejsciowe 1 wyjsciowe,
¢ tytuly stron,
¢ zawartos$¢ witryny,
¢ grafika,
¢ struktura witryny.
Jednak oprécz tych elementéw musisz roéwniez uwzglednic¢ stowa kluczowe, linki, kod

HTML i znaczniki meta. Nawet po zoptymalizowaniu tych wszystkich elementow trze-
ba rozwazy¢ jeszcze inne kwestie. Na przyktad moze si¢ zdarzy¢, ze mimo zachowania
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regul wlasciwego projektowania witryny, wynik rankingowy uzyskiwany w wyszukiwar-
kach jest wciaz relatywnie niski. Wowczas nalezy uwzgledni¢ wptyw na wyniki SEO
takich czynnikow, jak kampanie reklamowe i czgstotliwos¢ zmian na stronie.

To wszystko oznacza, ze powiniene$ uswiadomi¢ sobie, iz koncepcja optymalizacji wy-
nikow zwracanych przez wyszukiwarki nie opiera si¢ na jednym elemencie, lecz na
wielu elementach i strategiach. Jest to ciagly proces, ktory nie konczy si¢ z momentem
opublikowania witryny w Internecie.

SEO to dynamiczna koncepcja maksymalizacji ruchu generowanego przez Twoja strong
internetowa. Jest celem, ktory nieustannie zmienia swoje potozenie. Jesli kiedykolwiek
grate§ w gre ,,Whack-a-Mole” (,,Zabij kreta”), bedzie Ci tatwiej uswiadomi¢ sobie, jak trud-
no jest trafi¢ z optymalizacja. W tej grze maly kret wyskakuje z otworu w ziemi. Twoim
zadaniem jest trafi¢ kreta w glowe, zanim zniknie w tym otworze i pojawi si¢ w innym.

Podobnie jest z optymalizacja wynikow zwracanych przez wyszukiwarki. Wyszukiwarki
ciggle si¢ zmieniaja, wigc musza si¢ rowniez zmienia¢ metody i strategic wykorzystywane
do osiagania wysokich miejsc w rankingach. Gdy tylko krecik pojawi si¢ w jednym
otworze, zaraz znika i pojawia si¢ w innym. Jest to frustrujaca gra, ale jesli poswigcimy
jej czas i skupienie, mozemy osiagna¢ dobry wynik.

Manipulowanie wyszukiwarkami

Na koniec tego rozdzialu poruszymy jeszcze jeden temat. SEO dotyczy manipulowania
wyszukiwarkami — do pewnego stopnia. Po przekroczeniu pewnej granicy manipulowa-
nie staje si¢ czyms bardziej ponurym i pojawia si¢ ryzyko, ze Twoja strona zostanie cat-
kowicie usunigta z list rankingowych wyszukiwarek. To prawda. To si¢ zdarza. Wigc co
mozna uczynic¢? Oto niektore rady. Mozesz:

¢ Utworzy¢ strong zawierajaca metaznaczniki, grafike i stowa kluczowe,
ktére pomagaja poprawi¢ jej wynik rankingowy.
¢ Stosowac swobodnie stowa kluczowe na swojej stronie, jesli sa zgodne z jej

kontekstem tematycznym.

¢ Dotacza¢ poprawne linki do innych stron, ktdre z kolei zawieraja odsytacze
do Twojej strony.

¢ Inspirowa¢ wigkszy ruch poprzez keyword advertising, czyli technike tworzenia
ogloszen internetowych polegajaca na wykupywaniu miejsc na liscie odsytaczy
wyswietlonej w wyszukiwarce, linki wzajemne i kampanie reklamowe.

¢ Wysta¢ informacj¢ o swojej stronie internetowej do wyszukiwarek, nie czekajac,
az same ja znajda w czasie katalogowania.

Nie mozesz:

¢ Oszukiwa¢ wyszukiwarek przez dotaczanie ukrytych stow kluczowych.
Taka praktyka wiaze si¢ z ryzykiem wykluczenia Twojej strony przez
wigkszos¢ wyszukiwarek.
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¢ Sztucznie generowac linkow do Twojej strony z innych stron, niepowiazanych
tematycznie, w celu poprawienia pozycji w rankingu opartym na analizie linkow.
Wigkszos¢ wyszukiwarek ma wbudowany mechanizm wykrywajacy takie praktyki.

¢ Sztucznie generowaé ruchu na swojej stronie, aby wydawata si¢ popularniejsza
niz jest w rzeczywistosci. Istnieja zabezpieczenia w algorytmach wyszukiwarek,
ktore moga spowodowac skreslenie Twojej strony z listy rankingowe;.

¢ Wielokrotnie zgtasza¢ swojej strony w celu dotaczenia jej do list rankingowych
wyszukiwarek. Dobra regutg jest wystanie jednego zgloszenia, odczekanie
szesciu tygodni i wystanie ponownego zgloszenia. Zbyt czeste powtarzanie
zgloszenia moze spowodowac skreslenie Twojej strony z listy rankingowe;.

¢ Oczekiwaé, ze wyszukiwarki automatycznie umieszcza Ci¢ na szczycie rankingu
dla danego tematu, kategorii lub stowa kluczowego. Potrzeba trochg czasu,
by zbudowa¢ status niezbedny do osiagnigcia wysokiej pozycji rankingowe;.
Pamigtaj, SEO jest procesem.

To tylko podstawowe zasady postgpowania, ktorego celem jest maksymalne wykorzysta-
nie wyszukiwarek. Istnieje wiele innych prawidet; odkryjesz je w nastgpnych rozdziatach.
Jednak te zasady trzeba dobrze zapamigta¢, gdy zajmujemy si¢ optymalizacja SEO.





