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Budzety 1 stawki

W tym rozdziale zajmiemy sie nastepujacymi tematami:

ustawianie i dostosowywanie budzetéw kampanii;

ocenianie aktualnego budzetu i potencjalnych skutkéw jego zmiany;
ustawianie i dostosowywanie stawek na poziomie grupy reklam;
ustawianie i dostosowywanie stawek na poziomie stowa kluczowego;
uaktywnianie ulepszonego ustalania stawek;

uaktywnianie Optymalizatora konwersji;

dostosowywanie stawek CPA;

tworzenie oddzielnych stawek dla rozméw telefonicznych;
przewidywanie skutkéw zmiany stawek przy uzyciu Symulatora stawek;
modyfikowanie stawek mobilnych;

dostosowywanie stawek dla lokalizacji;

dostosowywanie stawek do dnia tygodnia i pory dnia.

Wstep

Jedng z najwickszych zalet AdWords sg elastyczne budzety, dzieki czemu mozesz rozpoczaé
reklamowanie sie i testowanie systemu, majac jedynie kilka ztotych do dyspozycji. Mozesz
zdecydowag, ile jeste§ gotéw zaplaci¢ za pojedyncze klikniecie. Reklamodawcy w dowolnym
czasie mogg zmniejszaé lub zwiecksza¢ budzety stawek AdWords w zaleznosci od zmieniaja-
cych sie potrzeb ich bizneséw. Jest to rozwigzanie niezwykle efektywne z finansowego punktu
widzenia, latwe do modyfikowania i dopasowywania, niewymagajace dtugoterminowych kon-
traktéw czy zobowigzan budzetowych.
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Ustawianie i dostosowywanie
budzetow kampanii

Wszyscy reklamodawcy maja budzety przeznaczone na prowadzenie poszczegdlnych dziatan
marketingowych, w tym AdWords. Jesli stawiasz pierwsze kroki na tej platformie, Twéj budzet
powinien zamyka¢ sie w kwocie, jaka gotow jestes przeznaczy¢ na testowanie kampanii i probe
dowiedzenia sie, jak dziala ten system i co sprawdza sie w przypadku Twojej firmy.

Budzet AdWords kontroluje czestotliwosé prezentowania reklam. Im wiekszy budzet, tym wiecej
odston otrzyma dane ogloszenie. Pamietaj jednak, ze powinna by¢ to kwota, jaka jeste§ gotow
wydaé¢ w AdWords.

Testujac stowa kluczowe i ogfoszenia, zacznij od drobnych sum, by dowiedzie¢ sie, jakie rozwigzania
przyciagaja najwiecej uzytkownikéw. Gdy zorientujesz sie, ktére kampanie przynosza najwiecej konwersji,
mozesz z tatwoscig zwiekszyc ich dzienne budzety.

Przygotowanie

Zdecyduj, ile jestes gotow wydaé na kazda kategorie produktéw badz ustug. Czy cze$¢ z nich ma
wiekszy priorytet niz pozostate? Jesli tak, upewnij sie, ze zaplanowales te strukture i przydzieliles
odpowiednie budzety do poszczegdlnych kampanii, tak aby kazda kategoria dysponowata od-
dzielnymi finansami.

Jak to zrobi¢?
Aby ustali¢ budzet nowej kampanii, wykonaj nastepujace kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie i kliknij przycisk + Kampania.
2. W Ustawieniach danej kampanii przewin ekran w dét do sekeji Stawki i budzet.

3. Wprowadz budzet dzienny dla danej kampanii w oknie sekcji Budzet.

Staweki | budzet

Strategia okredlania stawek  Opcje podstawowe | Opcje zaawansowane

® Samodzielnie ustawie stawki za kliknigcie
Maksymalne stawki CPC okreslisz w nastapnym kroku.

© Pragram Adwords ustawi maje stawki pod katem maksymalizacji kliknigé w ramach budzetu dziennega

Stawka domyslna 24

Ta stawka ma zastosowanie do pierwszej grupy reklam wte) kampanii, kidra zostanie ubworzona w nasteprym kroku.

Budzet zt dziennie

Faktyczna wartosé biezacych weydatkdw dziennych maze sig zmieniad
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4. Kliknij przycisk Zapisz i kontynuuj.

Aby dostosowaé budzet kampanii, wykonaj kroki:
1. Zalogyj sie do konta AdWords i przejdz do zakltadki Kampanie.

2. Na stronie ze spisem kampanii przytrzymaj kursor obok pola Budzet tej kampanii,
ktora cheesz edytowaé, po czym kliknij kwote. Na ponizszym przykladzie widaé
dzienny budzet w wysokosci 10 zt, ktéry mozna zmieni¢ na dowolng inng kwote.

Kampanie Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Odbiorey Rozszerzenia reklam
Wizzystkie kampanie oprocz usunietych « Segment - Fittr Kolumny + |3 +
M Kliknigcia + VS Brak « Dziennie +

Edlytuj = Szczegity - Strategia okreslania stavwek + Automatyzacia -

O ° + pani Typ kampanii  Podtyp Budiet 7 Stan 7 Klikniecia 7| Wyswietlenidq
7 kampanii

[0 e B Kampania Tylko siaé Wszysthie zt 10,00 | dziennie Anulu
nr1 wysZukiwania - funkcje — 5
Faktyczna wartosc biezacych wydatkow dziennych moze
[0 e B Kampania Tylko siaé Standardgwa 5% Zmenisc. 7
nr2 wysZukivwania

3. Budzet mozna dostosowaé takze w zakladce Ustawienia danej kampanii.

4. Wpisz nowg sume i kliknij przycisk Zapisz.

Jak to dziata?

Budzety AdWords ustala sie z reguty w wymiarze dziennym, a nie miesiecznym. Aby dowiedzie¢
sie, ile pieniedzy wydasz w danym miesigcu, pomnéz ustalony dzienny budzet przez liczbe
dni miesigca.

Dzienne budzety ustawia sie na poziomie kampanii i dotycza one wszystkich grup reklam i stéw
kluczowych znajdujacych sie w obrebie kampanii. Jesli prowadzisz wiecej niz jedng kampanie,
zsumuj budzety wszystkich, by dowiedzie¢ sie, ile wynosi Twoj cato$ciowy budzet w AdWords.
Na przyklad jesli prowadzisz pie¢ kampanii, a budzet kazdej z nich ustalites na 10 zt, Twoj
catkowity dzienny budzet wyniesie 50 zl, czyli 1500 zt miesiecznie.

Jako ze dzienne wzorce ruchu zmieniajg sie, AdWords moze dostarczy¢ wiecej kliknie¢ i prze-
kroczy¢ Twoj faktyczny budzet podczas bardziej intensywnego dnia, gdy dostepny jest wiek-
szy ruch. Dzieki temu nadrobi niedobory z mniej intensywnych dni, kiedy nie dostarczyt wy-
starczajacego ruchu, by wykorzystaé¢ w pelni dzienny budzet.
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To jeszcze nie wszystko...

Twéj budzet kontroluje dystrybucje reklam, czyli to, jak czesto beda one prezentowane. Jesli
jest on raczej zachowawczy i nizszy od rekomendowanej kwoty, AdWords spowolni wyswie-
tlanie reklam i bedzie pokazywal je jedynie co pewien czas, tak by nie przekroczy¢ ustalonego
budzetu. Oznacza to, ze Twoje ogloszenie nie pojawi sie w wyszukiwarce za kazdym razem,
gdy uzytkownik wpisze odpowiednie stowo kluczowe. Ograniczony budzet jest jednym z naj-
powszechniejszych powodéw niewidzenia przez reklamodawcéw ich reklam w wyszukiwarce
Google.com.

Zobacz tez

B Przepis ,,Ocenianie aktualnego budzetu i potencjalnych skutkéw jego zmiany”.

Ocenianie aktualnego budzetu
i potencjalnych skutkow jego zmiany

Narzedzie propozycji budzetu w AdWords moze poméc Ci ocenié, czy w ruchu, jaki otrzymuja
Twoje kampanie, kryje sie wiecej potencjatu, oraz ile dodatkowych kliknie¢ mogtbys zdobyé,
gdybys zwiekszyt budzet.

Przygotowanie

Wiekszosé reklamodawcéw nie dysponuje nielimitowanym budzetem i nie moze sobie po-
zwoli¢ na zwickszanie wydatkéw, by wykorzysta¢ wszystkie mozliwe klikniecia. Zanim zwick-
szysz swoj limit finansowy, najpierw upewnij sie, ze takie dzialanie Ci sie oplaca. Przejrzyj
wyniki konwersji oraz dane dotyczace kosztu pojedynczej konwersji i rozwaz zwiekszenie bu-
dzetu dopiero wtedy, gdy kampania wyda Ci sie optacalna i warta inwestowania w nia.

Jak to zrobi¢?
Aby oceni¢ swoj aktualny budzet i potencjalne skutki jego zmiany, wykonaj nastepujace kroki:

1. Przejdz do karty Kampanie i sprawdz, czy ktéras z Twoich kampanii ma status
Ograniczenie z powodu budzetu (zobacz rysunek na kolejnej stronie).

2. Kliknij ikone wykresu znajdujaca siec obok napisu Ograniczenie z powodu budzetu,
by sprawdzi¢, w jaki sposb zwiekszenie budzetu o okreslong sume moze wplyna¢
na klikniecia i koszty.
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Kampanie Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Odbiorcy|
Viyszyatkie kampanie oprocz usunigtych - Segment Filtr - Kolumny 1~
m Edytuj = Szczegdty - Strategis okreslania stavwek - Aot
O . Kampania Typ kampanii  Podtyp Budzet *Stan |7

? kampanii

] . 1 Kampania  Tylko sieé Wszystkie 3,50 gdzier | Cgraniczenie
nr 1 wysZUkivwania  funkeje z powody [l
b ety

3. Przejrzyj dane przedstawione na wykresie i poréwnaj, jak budzet o okreslonej
wysoko$ci wplynie na wyniki Twoich reklam. Wybierz nowg kwote dziennego
budzetu i kliknij przycisk Zastosuj, by zwiekszy¢ swoj budzet.

Jak to dziata?

Wyswietlany przez AdWords komunikat Ograniczenie z powodu budzetu oznacza, ze Twoje
reklamy nie s3 wySwietlane tak czesto, jak by mogly, gdyby budzet zostal zwiekszony. Twoj
obecny budzet jest nizszy od kwoty rekomendowanej przez system, majacej zmaksymalizowad
odstony i klikniecia. Wyswietlanie Twoich reklam w ciagu dnia jest spowalniane, aby unikna¢
przekroczenia ustalonego budzetu, a ogloszenia nie sg prezentowane za kazdym razem, gdy
potencjalny szukajacy wpisuje odpowiednie stowa kluczowe w wyszukiwarce.

To jeszcze nie wszystko...

Jesli nie jestes w stanie zwiekszy¢ budzetu do wartosci rekomendowanej przez system, mozesz
obnizy¢ stawki, aby otrzymywac wiecej kliknie¢ przy tym samym budzecie.

Zobacz tez
B Przepis ,,Ustawianie i dostosowywanie budzetéw kampanii”.

B Przepis ,,Ustawianie i dostosowywanie stawek na poziomie grupy reklam”.

Ustawianie i dostosowywanie stawek
na poziomie grupy reklam

Ustalanie konkurencyjnych stawek w aukcjach reklam jest kluczowym elementem zdobywa-
nia wymarzonej pozycji ogloszen i przyciagania ruchu do Twojej witryny. Budzet kontroluje,
jak czesto prezentowane sg Twoje reklamy, ale to Maksymalna stawka CPC decyduje o tym,
na jakiej pozycji lub w jakim miejscu na Google.com pojawi si¢ ogloszenie.
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Przygotowanie

Zdecyduj, ile pieniedzy jestes gotéw wyda¢ na kazdy zestaw stéw kluczowych. Korzystajac
z Narzedzia planowania stéw kluczowych Google’a oraz narzedzi innych firm, takich jak SpyFu
(znajdujacy sie pod adresem http:/www.spyfu.com/), przeanalizuj sredni CPC podobnych ter-
minéw. Pamietaj o tym, ze SpyFu dostarcza jedynie danych dotyczacych Stan6w Zjednoczonych
i Wielkiej Brytanii. Jesli potrzebujesz informacji z innych krajéw, uzyj KeywordSpy znaj-
dujacego sie pod adresem hitp://www.keywordspy.com/ lub SEMrush pod adresem http://
www.semrush.com/.

Jak to zrobi¢?

Aby ustawi¢ stawke dla grupy reklam, wykonaj nastepujace kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie i kliknij przycisk + Kampania.
2. W Ustawieniach danej kampanii przewin ekran w dét do sekeji Stawki i budzet.

3. Podaj Stawke domysing, ktéra bedzie dotyczy¢ pierwszej stworzonej grupy reklam.

Stawiki | budzet

Strategia okreglania stawek  Opcje podstawowe | Opcje zaawansowane

@ Samodzielie ustawig stawki za kliknigcie
MWaksymalne stawki CPC okreslisz w nastepnym kraku.

O Program AdWards ustawi moje stawki pod katem maksymalizacji kliknieé w ramach budzetu dziennego

Stawka domysina 2

Ta stawka ma zastozowanie do pierwsze) grupy reklam w te) kampanii, kidra zostanie utworzona w nasteprym kroku.

Budzet zt dziennie

Faktyczna wartodd hietacych wydatkdw dzienmych mote sie zmieniad.

4. Kliknij przycisk Zapisz i kontynuuj.

Aby dostosowaé stawke dla grupy reklam, wykonaj ponizsze kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie.
2. Wybierz zaktadke Grupy reklam.
3. Wybierz grupe reklam, ktéra pragniesz podda¢ edycji, a nastepnie kliknij kwote
w kolumnie Domysiny maks. CPC, by ja zmieni¢.

4. Wprowadz nowg kwote i kliknij przycisk Zapisz.
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Jak to dziata?

Twoja stawka dla grupy reklam to najwyzsza kwota, jaka jestes gotowy zaplaci¢ za klikniecie
kazdego ze stéw kluczowych danej grupy reklam. Maksymalny CPC bedzie odnosi¢ sie do
wszystkich stéw kluczowych w obrebie grupy, o ile na poziomie stéw kluczowych nie ustawisz
stawek, ktére beda nadrzedne w stosunku do stawek na poziomie grupy reklam. Im wyzszy
maksymalny CPC, tym wieksze sa szanse osiagniecia lepszego miejsca przez wyswietlane
ogloszenia.

To jeszcze nie wszystko...

Jesli cheesz edytowa¢ kilka grup reklamowych jednoczesnie, mozesz zmieniaé stawki hurtowo.
Zaznacz wszystkie grupy, w ktérych cheesz wprowadzié poprawki, a nastepnie z rozwijanego
menu Edytuj wybierz opcje Zmiana stawek.... Bedziesz moégl podejrze¢ zmiany przed ich za-
pisaniem.

Kampanie Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczow

Wizzystkie grupy reklam oprocz usunistych = Seqment - Filtr + Kol

Zmiana stawek (liczba wybranych grup reklam: 2)

Dziatanie Ustawienie DomyEiny maks. CPC « zt | 1 |

Podglad zmian Anuluj

Zobacz tez

B Przepis ,,Analizowanie budzetu i ofert w celu okreslenia nasycenia rynku” w rozdziale 1.,
»Badanie rynku i konkurencji oraz ustalanie celow”.

B Przepis ,,Ustawianie i dostosowywanie stawek na poziomie stowa kluczowego”.

Ustawianie i dostosowywanie stawek
na poziomie stowa kluczowego

AdWords pozwala ustala¢ stawki nie tylko na poziomie grupy reklam, ktére dotycza wszyst-
kich stéw kluczowych w obrebie danej grupy, lecz takze oddzielnie dla kazdego wyrazu. Po-
szczegolne stowa kluczowe w grupie reklam maja inng skuteczno$é, warto wiec rozwazyé
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opcje zwiekszenia stawek dla tych z niska pozycja lub zmniejszenia maksymalnego CPC fraz
nieprzynoszacych zyskow.

Przygotowanie

Zanim dostosujesz stawki, zbadaj efektywnos¢ stow kluczowych. Zwréé szezegblng uwage na
nastepujace wyrazy:

B Slowa kluczowe o wysokim koszcie i niewielkiej lub zerowej liczbie konwersji:
zmniejsz stawki dla tych stéw kluczowych, na ktére wydajesz duzo pieniedzy,

a w zamian nie otrzymujesz konwersji. Na przyktad jesli Twoim docelowym CPA
jest 10 zl, zmmiejsz stawki stow kluczowych generujacych konwersje przy 15 zl za CPA.

B Slowa kluczowe ponizej pierwszej strony: rozwaz zwieckszenie stawek dla tych fraz,
ktére nie wyswietlaja sie na pierwszej stronie wynikéw wyszukiwania w Google u.

B Slowa kluczowe wydajne pod wzgledem kosztow: zwieksz stawki dla tych wyrazéw,
ktére generuja zyskowne konwersje, aby podniesé pozycje reklamy i otrzymaé wiecej
kliknieé. Na przyklad jesli Twoim docelowym CPA jest 10 zl, zwieksz stawki stow
kluczowych generujacych konwersje przy 7 z1 za CPA.

Jak to zrobi¢?

Aby ustawi¢ lub dostosowaé stawki na poziomie stow kluczowych, wykonaj nastepujace kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie.
2. Wybierz zakltadke Stowa kluczowe.

3. Znajdz stowo kluczowe, ktérego stawke chcesz dostosowaé, i kliknij w polu Maks. CPC.
Whpisz nowg warto$¢ maksymalnego CPC i kliknij przycisk Zapisz.

Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Odbiorcy Rozszerzenia reklam Wymiary -
Wsazystkie stowa kluczowe oprocz usunigtych « Segment Filir = Kolumny + 1~ X
+ Siowa kluczowe Edytuj = Szczegoly Strategia okreslania stawek + Automatyzacia «
F ° Stowo + Stan | 7 Maks. Klikniecia 7| Vyswietlenia ¥ CTR/? Sr.
o kluczowe cec CeC

tapicerki

Ustaw stawke stowa kluczowego.
N Puste pole spowoduje ustawienie stawki domysine].

0 e czZyszczenie [ Witryna k)

tapicerki zawieszona

4. Mozesz tez dostosowa¢ stawki dla stéw kluczowych, zaznaczajac co najmniej jedno
wyrazenie i wybierajac opcje Zmieri maks. stawki CPC... z rozwijanego menu Edytuj.
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Jak to dziata?

Kazda grupa reklam ma swoja stawke domyslna, ktéra dotyczy wszystkich stéw kluczowych
nalezacych do tej grupy, o ile nie ustawisz stawek na poziomie stéw kluczowych. Jezeli okre-
§lisz maksymalny CPC dla stowa kluczowego, to stawka ta bedzie nadrzedna w stosunku do
domyslnych wartosci na poziomie grupy reklam.

To jeszcze nie wszystko...

Mozesz zmienia¢ hurtowo stawki stow kluczowych, zaznaczajac kilka stéw i wybierajac opcje
Zmien maks. stawki CPC... z rozwijanego menu Edytuj na stronie Zarzqdzanie kampanig.

Zobacz tez

B Przepis ,,Ustawianie i dostosowywanie stawek na poziomie grupy reklam”.

Uaktywnianie ulepszonego ustalania stawek

AdWords oferuje kilka narzedzi przydatnych do maksymalizowania konwersji i czerpania wiek-
szych korzysci ze swojego budzetu. Ulepszone CPC (eCPC) zmienia Twoje stawki, obnizajac je
w przypadku tych stéw kluczowych, ktére przynosza mniej konwersji, a podnoszac dla tych
wyrazow, ktore dostarczaja wiele konwersji.

Przygotowanie

Na koncie AdWords musisz mie¢ zaimplementowane $ledzenie konwersji. Nie istnieja wyma-
gania minimalne dotyczace konwersji, pozwalajace na uzycie eCPC, co oznacza, ze mozesz sko-
rzysta¢ z tej funkeji tak szybko, jak tylko Twoje kampanie zaczng generowaé konwersje.

Jak to zrobi¢?
Aby uaktywnié ulepszone ustalanie stawek, wykonaj nastepujace kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie i Kliknij nazwe kampanii, w ktérej cheesz uaktywni¢ eCPC.
2. Wybierz zakltadke Ustawienia.
3. Na stronie Ustawieri kampanii przewin ekran w dét do sekeji Stawki i budzet.
4. W sekcji Strategia okreslania stawek zaznacz pole Wigcz Ulepszone CPC.
5. Kliknij przycisk Zapisz.
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Stawki i budzet

Strategia okreslania stawek

@ Nacisk na kliknigcia - uzyj maksymalnych stawek CPC
@) Samodzielnie ustawie stawki za kliknigcie
*) Program AdWords ustawi moje stawki pod katem maksymalizacii kliknieé w ramach budzetu dziennego

Jesli wybierzesz automatyczne okreslanie stawek, harmonogram wy3Swietlania reklam zostanie
wytaczony, a reklamy bedg wySwietlane przez caty tydzier.

[¥] Whacz Ulepszone CPC
Uzyjemy Twoich danych $ledzenia konwersji | stawki do optymalizacji pod katem Konwersje
(1/kliknigcie)
Zamiast tego mozesz zoptymalizowac dane stawki konwersji pod katem Konwersje
(wiele/kliknigcie)

Macisk na konwersje (Optymalizator konwersji) - uzyj stawek CPA

Opcja niedostepna, poniewaz dla te] kampanii nie ma wystarczajgcych danych na temat
konwersji

Wybierz elastyczna strategie okreslania stawek

Jak to dziata?

Ulepszone CPC automatycznie dostosowuje poziom Twoich maksymalnych CPC, obnizajac je
lub podnoszac przed kazda aukcja, tak aby zwiekszaé¢ konwersje przy jednoczesnym utrzyma-
niu CPA. Jesli uaktywnisz opcje eCPC, AdWords moze zwiekszy¢ Tiwoje stawki o maksymalnie
30 procent ponad pierwotng wartos¢.

Zobacz tez

B Przepis ,,Stworzenie celu konwersji w AdWords, pozwalajacego $ledzi¢ sprzedaz
lub potencjalng sprzedaz” w rozdziale 3., ,,Sledzenie nie tylko kliknie¢”.

B Przepis ,,Uaktywnianie Optymalizatora konwersji”.

Uaktywnianie Optymalizatora konwersji

Sprytni reklamodawcy mierza liczbe konwersji i dostosowuja stawki w zaleznosci od tego, jak
duzo sg gotowi zaplaci¢ za kazda konwersje. Mozna to robi¢ recznie, regularnie przegladajac
dane o konwersji, lub tez skorzysta¢ z Optymalizatora konwersji w AdWords. Narzedzie to
wykorzystuje dane z przesztosci, by przewidywad, ktére klikniecia sg dla Ciebie cenniejsze,
i dostosowuje stawki w czasie rzeczywistym, aby zmaksymalizowaé liczbe konwersji, co nie
wymaga od Ciebie zadnej dodatkowej pracy.
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Przygotowanie

Aby skorzysta¢ z Optymalizatora konwersji, zaimplementuj Sledzenie konwersji na koncie
AdWords, a Twoja kampania bedzie musiata zebra¢ co najmniej 15 konwersji w ciagu ostatnich
30 dni. Jesli Twoja kampania nie wygenerowala 15 konwersji w ciagu ostatnich 30 dni, nie
bedziesz mégl uaktywni¢ Optymalizatora konwersji i wowcezas trzeba poczekaé na przekro-
czenie tego minimalnego progu.

Jak to zrobi¢?
Aby aktywowa¢ Optymalizator konwersji, wykonaj nastepujace kroki:

1.

Przejdz do karty Kampanie.
2. Wybierz kampanie, dla ktérej cheiatby§ aktywowaé¢ Optymalizator konwers;ji.

3.

4. Przewin ekran w dot do sekeji Stawki i budzet i rozpocznij edycje opcji Strategia
okreslania stawek.

Przejdz do zakladki Ustawienia.

. Wybierz Nacisk na konwersje (Optymalizator konwersji). Jesli w przypadku danej
kampanii uzycie Optymalizatora konwersji nie bedzie dostepne, to nie bedziesz mogt
wybradé tej opcji.

. Wybierz jedng z nastepujacych opcji:

B Zacznij od stawki zalecanej: AdWords pokaze Ci, jaki docelowy CPA zaleca

na podstawie danych o konwersji z ostatnich 30 dni. Jesli jestes poczatkujacy
w temacie stawek CPA, rekomenduje wybér tej opcji.

Zacznij od stawki niestandardowej: mozesz poda¢ wlasng stawke docelowego CPA,
ktéra AdWords zoptymalizuje dla Ciebie. By¢ moze odpowiada Ci nieco wyzszy
CPA niz ten rekomendowany przez system. Jezeli zdecydujesz sie na wyzsza
stawke niz proponowana, Twoj CPA wzro$nie, otrzymasz takze wiecej kliknied.
Jednakze jesli ostatni Sredni CPA jest zbyt wysoki, mozesz poda¢ nizsza stawke.
Pamietaj o tym, ze podanie stawki nizszej od rekomendowanej moze pomdéce

w obnizeniu CPA, ale z kolei ograniczy otrzymywany ruch, poniewaz Optymalizator
konwersji bedzie musial podawaé nizsze stawki, aby nie przekraczaé¢ Twojego
nizszego docelowego CPA (zobacz rysunek na kolejnej stronie).

7. Po dokonaniu wyboru kliknij przycisk Zapisz.

8. Wybrana przez Ciebie docelowa stawka CPA zostanie zastosowana do wszystkich

grup reklamowych w obrebie danej kampanii.
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Stawki i budzet

Strategia okreslania stawek P
Nacisk na kliknigcia - uzyj maksymalnych stawek CPC

Samodzielnie ustawie stawki za kliknigcie

Program AdWords ustawi moje stawki pod katem maksymalizacji kliknigé w ramach budzetu docelowega|

® Nacisk na konwersje (Optymalizator konwersji) - uzyj stawek CPA
# Opcje zaawansowane
Okresl poczatkows docelows stawke CPA (1/kliknigcie) dla swoich grup reklam
@ Zacznij od stawki zalecanej: 1,02 z¢

Jest to przyblizony odpowiednik maksymalnej stawki CPC wynoszacej 0,59 zt
Zacznij od stawki niestandardowej zt Docelowa warto$¢ CPA

Po kliknigeiu przycisku .Zapisz® ustawiona zostanie stawka domysina dla wszystkich grup
reklam w tej kampanii. Aby edytowac te stawki w przysziosci, przejd do grupy reklam, ktdra
ma byt zaktualizowana.

Biezgce maksymalne stawki CPC zostang zapisane, aby mozna bylo w przysziosci powréci¢
do samodzielnego okreslania stawek.

Jak to dziata?

Optymalizator konwersji automatycznie dostosowuje Twoje stawki, majac na celu uzyskanie
najwiekszej mozliwej liczby konwersji z budzetu. Obniza stawki mniej dochodowych stéw
kluczowych i zwieksza je w przypadku wyrazéw majacych wickszg szanse na generowanie
konwersji.

Optymalizator konwersji bierze pod uwage informacje o przeszlych konwersjach, takie jak
lokalizacja klientéw czy pora dnia, kiedy konwersja miata miejsce. Im wiecej danych na temat
konwersji posiadasz, tym lepiej narzedzie bedzie w stanie przewidzieé, ktore klikniecia sg
cenne. Reklamodawcy dysponujacy mniejsza iloscig danych na temat konwersji moga nie
otrzymac najlepszych rezultatéw, wiec nie spiesz sie z korzystaniem z tego narzedzia.

Jesli nie jestes zadowolony z rezultatéw otrzymywanych podezas korzystania z Optymalizato-
ra konwersji, mozesz wylaczy¢ go na dowolnie wybrany czas. Twoje stawki powréca do mak-
symalnych CPC, ktére wyznaczyle$ przed zaimplementowaniem Optymalizatora konwersji.

Musi ming¢ co najmniej kilka tygodni — zaleznie od ilosci ruchu, jaki otrzymuja Twoje kampanie — zanim
bedziesz mdgt zmierzy¢ efekty korzystania z Optymalizatora konwersji. Przeanalizuj swoj CPA i wspot-
czynnik konwersji przed uaktywnieniem Optymalizatora konwersji oraz po jego aktywadji, by oceni¢ jego
efektywnos¢ i zdecydowac, czy powinienes zaimplementowac go takze w pozostatych kampaniach.
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To jeszcze nie wszystko...

Twoj wspotezynnik konwersji i Sredni CPA zalezg czeSciowo od innych elementéw — nie tylko
od opcji dostosowywania stawek, lecz takze od danego okresu, poczynan konkurentéw, zmian
w cenach, w witrynie czy stowach kluczowych i reklamach. Po aktywowaniu stawek CPA nie
dokonuj zbyt wielu zmian w kampaniach, gdy bedziesz ocenia¢ skutecznosé Optymalizatora
konwersji.

Zobacz tez
B Przepis ,,Dostosowywanie stawek CPA”.

Dostosowywanie stawek CPA

Jesli korzystasz z Optymalizatora konwersji AdWords, powinienes stale dostosowywa¢ stawki
CPA, by gromadzi¢ ruch i osiaga¢ pozadane rezultaty.

Przygotowanie

Przejrzyj, jak radza sobie grupy reklamowe w obrebie kampanii, w ktérej korzystasz z Opty-
malizatora konwersji. Mozesz posortowaé dane na podstawie ré6znych wskaznikéw, tak by
wyizolowaé grupy reklam wymagajace dostosowania CPA.

Trend w funkcjonowaniu grupy reklamowej Zalecana zmiana CPA
Konwersja przy wyzszym CPA niz pozadane Obniz stawke CPA
Generowanie wielu kliknie¢ i wysokich kosztow przy braku konwersji Obniz stawke CPA
Konwersja ponizej pozadanego CPA Zwieksz stawke CPA
Brak wystarczajacego ruchu Zwieksz stawke CPA
Pojawianie sie czesto na niskiej pozycji w ramach lub ponizej docelowego CPA Zwieksz stawke CPA

Jak to zrobi¢?
Aby dokona¢ edycji stawki CPA dla grupy reklam, wykonaj nastepujace kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie i kliknij nazwe kampanii, w ktérej korzystasz
z Optymalizatora konwersji.
2. Wybierz zakladke Grupy reklam.

3. Zidentyfikuj grupy, ktére chcialby$ dostosowaé, na przyklad te, w ktérych konwersja
nastepuje przy CPA wyzszym niz pozadane.
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4. Kliknij w polu Maks. CPA lub Docelowy CPA. Wprowadz nowg stawke CPA i kliknij

przycisk Zapisz.
Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Odbiorcy Rozszerzenia rek|
Wszystkie grupy reklam oprocz usunigtych Segment Filir Kolumny + 1~ k2
=+ Grupa reklam Edytuj = Szczeglly - Strategia okreslania stawek + Automatyzacja
° Grupa reklam -t Stan |7 Maks. 7 Klikniecia 7 Wyswietlenia 7 CTR 7
CPA
(1/klikniecie)

E e Grupareklam  Odpowiednia Z* Anuluj 0 0,00%

nr

5. Mozesz tez zmieni¢ stawki CPA, wybierajac co najmniej jedng grupe reklam
i wskazujac opcje Zmiana stawek. .. w rozwijanym menu Edytuj.

Jak to dziata?

Zwiekszanie stawek CPA sygnalizuje AdWords, ze odpowiada Ci wyzszy CPA, serwis zwiekszy
wiec Twoje maksymalne CPC, by zdoby¢ dla Ciebie wiecej kliknie¢. Odnotujesz wzrost w liczbie
konwersji przy wyzszym CPA.

Obnizanie stawek CPA skutkuje obnizeniem Twoich maksymalnych CPC przez AdWords.
Bedziesz otrzymywac¢ mniej ruchu i mniej kliknieé, ale przy nizszym CPA.

To jeszcze nie wszystko...

Ponizsze opcje zaawansowane dostepne sa w ustawieniach stawek kampanii dla Optymalizatora
konwersji:

B Maks. CPA: najwieksza suma, jaka jeste$ gotéw zaplacié¢ za dowolna konwersje;
B Docelowy CPA: srednia kwota, jaka chcialbys placié za kazdg konwersje.

W zaleznosci od tego, ktéry wskaznik jest dla Ciebie wazniejszy, mozesz w dowolnej chwili
przelaczac sie miedzy Docelowym CPA a Maks. CPA, wchodzac na strone Ustawien kampanii.

Zobacz tez

B Przepis ,,Tworzenie skutecznych ogloszen reklamowych” w rozdziale 6., ,,Tworzenie
reklam przykuwajacych uwage”.
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Tworzenie oddzielnych stawek
dla rozmow telefonicznych

Dla wielu bizneséw rozmowy telefoniczne sg znacznie wazniejsze niz klikniecia czy nawet
potencjalna sprzedaz oparta na czynno$ciach internetowych. Bezposrednia rozmowa z osobg
rozwazajaca zakup Twojego produktu badz skorzystanie z Twoich ustlug moze zawazy¢ na tym,
czy przemieni sie ona w klienta firmy na cale zycie, czy tez pojdzie do konkurencji. Jako ze
Google rozumie, jak cenne sa rozmowy telefoniczne, AdWords oferuje opcje Maks. CPP (ang.
cost-per-phone call — koszt rozmowy telefonicznej), ktéra pozwala ustawi¢ oddzielne stawki
dla rozméw telefonicznych.

Przygotowanie

Bedziesz musiat aktywowaé rozszerzenie polaczen z numerami przekierowania w AdWords
i skorzysta¢ z opcji Google’a do przekierowywania rozméw. Aktualnie funkcja ta dostepna jest
jedynie w niektérych krajach.

Zanim bedziesz mogl ustawia¢ oddzielne stawki dla rozméw telefonicznych, musisz przepro-
wadzi¢ odpowiednia liczbe rozméw, korzystajac z rozszerzenia Googlea. Jezeli nie przekroczysz
wymaganego progu, w kolumnie Stawka CPP ujrzysz opis Stawka niedostepna.

Jak to zrobi¢?
Aby ustawi¢ maksymalna stawke CPE, wykonaj nastepujace kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie, a nastepnie kliknij nazwe kampanii, w ktérej cheesz ustawicé
oddzielne stawki dla rozméw telefonicznych.
2. Wybierz zakladke Grupa reklam.

3. Kliknij bezposrednio w tabeli grupy reklam w komoéree w kolumnie Maks. CPP
i wprowadZ nowa warto$¢ maksymalnego CPP dla danej grupy. Kliknij przycisk Zapisz.
4. Mozesz tez zaznaczy¢ grupy reklam, w ktérych chcesz zmienié¢ stawki, i wybra¢ opcje
Zmiana stawek. .. z rozwijanego menu Edytuj.

5. Kliknij przycisk Podejrzyj zmiany, aby zobaczy¢, ktére grupy reklam zostang poddane
edycji, a nastepnie kliknij przycisk Wprowad# zmiany, by zaimplementowaé nowe stawki.

Jak to dziata?

Maksymalny CPP (koszt rozmowy telefonicznej) to maksymalna kwota, ktérg jestes gotéw za-
placi¢ za przekierowanie do Ciebie jednej rozmowy. Minimalna stawka CPPE, jaka mozesz po-
dad, to 1 dolar. Tw6j maksymalny CPC, czyli maksymalna kwota, ktéra jestes gotowy zaplaci¢
za klikniecie, moze by¢ nizszy od wybranego maksymalnego CPP.
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Aby méc ustawi¢ maksymalne CPE, musisz korzysta¢ z rozszerzenia polaczenn wraz z nume-
rami przekierowania Google’a. Po ustawieniu tej opcji Google zaprezentuje w Twoich oglo-
szeniach reklamowych bezplatny numer, z ktérego beda do Ciebie przekierowywane rozmowy
biznesowe.

To jeszcze nie wszystko...

Jesli zdecydujesz sie wykorzysta¢ maksymalny CPE zaplacisz tylko wtedy, gdy kto§ postanowi
zadzwoni¢ do Ciebie, wybierajac numer zaprezentowany w ogloszeniu reklamowym. Jezeli
uzytkownik wejdzie na Twoja witryne i zatelefonuje pod podany tam numer obstugi klienta,
nie bedziesz musiat placié za to Google owi.

Zobacz tez

B Przepis ,, Ustawianie rozszerzenia rozmoéw telefonicznych” w rozdziale 12.,
»Zaawansowane strategie i funkcje”.

Przewidywanie skutkow zmiany stawek
przy uzyciu Symulatora stawek

Zastanawiale§ sie kiedys, w jaki spos6b zmiana stawek moze wplynaé na ruch? Choé nie ma
mozliwosci, by byé tego catkowicie pewnym, Symulator stawek Google’a moze poméc Ci
w przewidywaniach, opierajac sie na ostatnich wynikach.

Przygotowanie
Wybierz grupe reklam lub kilka grup, dla ktérych cheialby$ edytowaé stawki. Ponizej przed-
stawiam grupy reklam, dla ktérych by¢ moze warto zwiekszy¢ stawki:
B grupy reklam pojawiajgce sie na niskich pozycjach;
B grupy reklam generujace konwersje przynoszace zyski.
Oto grupy reklam, w przypadku ktérych warto rozwazy¢ obnizenie stawek:

B grupy reklam niegenerujace konwersji pomimo wysokich kosztéw;

B grupy reklam generujace konwersje przy wysokim CPA.
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Jak to zrobi¢?

Aby skorzysta¢ z Symulatora stawek, wykonaj nastepujace kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie.
2. Wybierz zakladke Grupy reklam.

3. Kliknij ikone wykresu znajdujacy sie ponizej stawki grupy reklam i sprawdz, w jaki
spos6b rézne stawki moglyby wplynaé¢ na Twaj ruch.

Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Rozszerzenia rekla
Wsazystkie grupy reklam oprocz usunigtych Segment Filir Kolumny +
=+ Grupa reklam Edytuj = Szczegily « Strategia okreslania stawek » A
° Grupa reklam + Stan | 7 Domysiny
maks. CPC |7
. Wazystkie produkty # Odpowiednia 5,00 z¢

4. Przejrzyj dane przedstawione na wykresie i poréwnaj, jak stawka o okreslonej wysokosci
wplynie na wyniki Twoich reklam. Wybierz nowe maksymalne CPC i kliknij przycisk
Zapisz, aby wprowadzi¢ zmiany w swojej grupie reklam.

Jak to dziata?

Symulator stawek pozwala Ci oszacowaé, jak zmiana konkretnej stawki moglaby wplynaé na
Twéj ruch. Narzedzie analizuje wyniki z ostatnich siedmiu dni i oblicza, jak zmienityby sie one,
gdybys zastosowal inng stawke. Mozesz tez sprawdzi¢, o ile wiecej odston na pierwszej stronie
odnotowalyby Twoje reklamy przy innej stawce.

To jeszcze nie wszystko...

Szacunki ograniczone sg do sieci wyszukiwania i nie uwzgledniajg sieci reklamowe;j.

Symulator stawek nie dziala w przypadku kampanii, w ktérych aktywowano automatyczne
dostosowywanie stawek lub Optymalizator konwersji. Nie jest tez dostepny dla kampanii o ogra-
niczonym budzecie, ktére stale osiggaly swoéj dzienny budzet w ciagu ostatnich siedmiu dni.

Zobacz tez

B Przepis ,,Ustawianie i dostosowywanie stawek na poziomie grupy reklam”.
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Modyfikowanie stawek mobilnych

Zgodnie z domyslnymi opcjami nowi reklamodawcey tworzacy konta przeprowadzaja kampa-
nie na wszystkich dostepnych urzgdzeniach, czyli komputerach stacjonarnych, tabletach i te-
lefonach komérkowych. Mozesz jednak — i powiniene§ — dostosowywacé stawki dla urzadzen
mobilnych, zaleznie od tego, jakie wyniki otrzymujesz.

Przygotowanie

Przeanalizuj ostatnie wyniki urzadzefi mobilnych, by zdecydowa¢, jak wiele ruchu otrzymu-
jesz z tego typu sprzetu i w jakim stopniu przyczynial sie on do generowania konwersji. Jesli
mobilne wspétezynniki konwersji stojg na réwni z danymi dotyczacymi komputeréw i tabletéw,
pozostaw domys§lne ustawienia stawek mobilnych. Jezeli wspélczynnik konwersji z telefonéw
komorkowych jest wyraznie nizszy, obniz stawki, z kolei gdy wybija sie znacznie ponad inne
urzgdzenia, mozesz go zwiekszyé, by jeszcze lepiej wykorzystaé ten ruch.

Urzadzenie Wspofczynnik konwersji Dostosowywanie stawki
Komputery 3 procent Domyslna

Tablety 3,5 procent Nie mozna jej dostosowac
Komorki 1,5 procent Obniz

Komérki 4 procent Zwigksz

Odwiedz swoja witryne z telefonu komérkowego, by sprawdzi¢, czy jest przystosowana do
obstugi urzadzen mobilnych. Jesli doswiadczenie uzytkownika jest dalekie od ideatu, a po
stronie trudno nawigowac z poziomu smartfona, obniz stawki. Rozwaz tez zainwestowanie w witry-
ne zoptymalizowang mobilnie, poniewaz wraz ze wzrostem bazy uzytkownikéw mobilnych aspekt
ten odgrywa coraz wazniejsza role. Zajrzyj na http://www.howtogomo.com/, by sprawdzié, jak
Twoja strona prezentuje sie na ekranach urzadzen mobilnych i znalez¢ dodatkowe pomoce.

Jak to zrobi¢?
Aby zmodyfikowa¢ stawki mobilne, wykonaj nastepujace kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie.
2. Wybierz kampanie, ktérg checesz edytowad.
3. Przejdz do zakladki Ustawienia i wybierz podzakladke Urzqdzenia.

4. Na ekranie ujrzysz dane dotyczace kampanii z podziatem na wszystkie trzy typy
urzadzen. Na gorze karty Kampanie dostosuj zakres danych i wybierz Maks. zakres
dat, tak aby widzie¢ informacje z przesztosci.
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5. W rzedzie Komdrki wyposazone w przeglgdarke z pelng funkcjonalnoscig Kliknij w polu
w kolumnie Dost. stawek.

Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Odbiorcy Rozszerzenia reklam Wymiary
Wszystkie ustawienia Lokalizacje Harmenogram reklam
Filtr + Kolumny - 1~ 2

71 Wyswietlenia 7

Urzadzenia Dost. stawe_k + Klikniecia | 7

Komputery 0 0

Komdrki wyposazone w przegladarke z petna %

funkcjonalnogcia
: Zwigkszenie o by zobaczy¢ przykiad
Tablety wyposaZone w przegladarke z petna funkcjonalnoscia
Zmniejszenie o
tacznie e —

6. Wybierz Zwigkszenie o lub Zmniejszenie o i podaj warto$¢ w procentach.

7. Aby caltkowicie wyeliminowa¢ dang kampanie z wy$wietlania na telefonach
komoérkowych, wybierz Zmniejszenie o i podaj warto$é 100%.

8. Kliknij przycisk Zapisz.

Jak to dziata?

Dostosowywanie stawek mobilnych pomoze Ci obnizyé lub podwyzszy¢ stawki dla telefonéw
komérkowych. Dzialanie to polega na podaniu wartosci procentowej odnoszacej sie do kwoty
domyslne;.

Dostosowywanie stawek mobilnych nie jest kompatybilne z Optymalizatorem konwersji, jesli
wiec Twoje kampanie czerpia korzys$ci z ustalania stawek CPA, reczne dostosowanie stawek
mobilnych nie przyniesie efektu. Weiaz mozesz jednak ustawié¢ w kampanii, w ktorej aktywny
jest Optymalizator konwersji, zmniejszenie stawki mobilnej o 100 procent, co sprawi, ze reklamy
nie beda pojawia¢ sie na telefonach komérkowych. Dostosowywanie stawek mobilnych nie
jest kompatybilne z Optymalizatorem konwersji, poniewaz ustalajac kwoty, to narzedzie bierze
juz pod uwage urzadzenia, na ktérych uzytkownicy dokonujg wyszukiwar.

To jeszcze nie wszystko...

Obecnie AdWords nie udostepnia opcji modyfikowania stawek dla tabletéw. Sa one takie same
jak domy$lne stawki na komputerach.
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Zobacz tez

B Przepis ,,Optymalizowanie stawek w celu zwiekszenia zwrotéw z inwestycji”
w rozdziale 11., ,,Optymalizacja wynikéw”.

Dostosowywanie stawek dla lokalizacji

Dzieki ostatnim ulepszeniom w AdWords reklamodawcy mogg teraz modyfikowaé stawki dla
réznych lokalizacji w tej samej kampanii. Stawki dla lokalizacji pomoga Ci osiggnac¢ wyzsza
pozycje ogloszen na tych obszarach, gdzie otrzymujesz najlepsze reakcje, a zarazem wydawaé
mniej pieniedzy w regionach i miastach, ktére nie sprawdzaja sie réwnie dobrze. Na przyklad
sprzedawca opon zimowych moze ustawi¢ wyzsze stawki dla klientéw szukajacych jego pro-
duktéw w zasniezonym Colorado niz dla mieszkanicéw stonecznej Kalifornii.

Przygotowanie

W pierwszej kolejnosci musisz przeanalizowaé rezultaty, ktére otrzymujesz z obecnych lokali-
zacji docelowych. Aby poznaé dane dotyczace okreslonych miejsc, wykonaj nastepujace kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie.
2. Wybierz kampanie, na ktérej cheesz sie skoncentrowad, i przejdz do zaktadki
Ustawienia.
3. Wybierz podzakladke Lokalizacje.
4. 7 rozwijanego menu Szczegdly lokalizacji wybierz Co spowodowalo wyswietlenie
reklamy lub Gdzie byli uzytkownicy. Opcja Gdzie byli uZzytkownicy wyswietla raport
o fizycznej lokalizacji uzytkownikéw, ktérzy zobaczyli Twoje ogloszenie. Opcja
Co spowodowalo wyswietlenie reklamy uwzglednia takze lokalizacje os6b, ktore
dokonaly wyszukiwania lub przegladaly strony.

Grupy reklam

Wszystkie ustawienia

Filir Kolumny +

Ustawienia

Lokalizacje

=

Reklamy

Harmenogram reklam

&

Ustaw dostosowanie stawek Usun

Stowa kluczowe

Odbiorcy Rozszerzenia reklam

Urzadzenia

Szczegily lokalizacji =

Lokalizacja Dost. ¥ Kliknigcia |7 Co spowodowato wyswietlenie reklamy
stawek 7
Gdzie byli uzytkownicy
Polska 0 000% o000z 000z

5. Wybierz poziom szczegétowosci danych geograficznych. Dostepne opcje to:
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m  Kraj/terytorium;
= Region;
m  Miasto;
m  Najdoktadniejsza lokalizacja.
Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Odbiorcy Rozszerzenia reklam Wymiary -

Wszystkie ustawienia Lokalizacje Harmenogram reklam Urzadzenia

Lal
|| Widok: Krajiterytorium || Filir Kolumny - 2

Co spowt Krajterytorium

Ten raport Region dowaty wySwietlenie reklamy na podstawie miejsc, w ktdrych znajdowali sig

przeglada  piasto

MNajdoktadniejsza lokalizacja

Dodaj cele i ustaw dostosowanie stawek Wiklucz

6. Przejrzyj dane o skutecznos$ci reklam powigzanych z lokalizacja (na przyktad wedtug
miast), wlaczajac w to informacje na temat konwersji. Czy niektére regiony radza
sobie lepiej niz inne? Jesli nie dysponujesz danymi z przeszto$ci, pomysl o tym,
gdzie Twoje produkty lub ustugi moglyby cieszy¢ sie najwiekszym zainteresowaniem.

Jak to zrobic¢?

Teraz, gdy wiesz juz, ktére lokalizacje radza sobie lepiej, bedziesz mégt dostosowaé stawki
poprzez ustawienia Lokalizacji Twojej kampanii.

Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Odbiorcy Rozszerzenia reklam Wymiary -

Wszystkie ustawienia Lokalizacje Harmenogram reklam Urzadzenia

1. Przejdz do podzaktadki Lokalizacje, by wyswietli¢ szczegoly.

2. Posortuj wyniki zgodnie z interesujacym Cie wskaznikiem, na przyklad Koszt konw.
(1/klikniecie).

3. Wybierz lokalizacje o stabych wynikach i kliknij przycisk Dodaj cele i ustaw dostosowanie
stawek. W przypadku miejsc, ktére nie radza sobie zbyt dobrze, wybierz Zmniejszenie
o i podaj warto$¢ w procentach. Kliknij przycisk Wprowadz zmiany.

4. Nastepnie wybierz te rejony, ktére zebraly dobre wyniki, kliknij przycisk Dodaj cele
i ustaw dostosowanie stawek i wybierz Zwigkszenie o. Podaj warto§é w procentach,
po czym kliknij przycisk Wprowadz zmiany.

161
Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


http:/helion.pl/rt/rekgoo
http:/helion.pl/rf/rekgoo

Reklamuj sie z Google. Skuteczne rozwiazania i przykitady

Stawki dla lokalizacji sa dostosowywane na poziomie kampanii, trzeba wiec powtérzyé ten
proces dla kazdej kampanii, w ktérej pragniesz zmodyfikowaé stawki.

Ustaw dostosowanie stawek (wybrane lokalizacje: 3)

Ponizsze dostosowanie stawek zastapi obecne dostosowanie stawek dla wybranych przez Ciebie lokalizacji. Dowiedz sie wiscs]

Zwigkszenie o v 20 %

Przyktad: stawka 10.00 zt zostanie zmieniona na 12,00 zt

O Lokalizacja Dost. *Kliknigcia 7| Wyswietlenia 7| CTR!7 Sr. Koszt|? Sr. Konwersje

stzwe_k CPEZ poz. [1-'k|iknieci§]

[] Polska - 0 0 000% 000z o000z 00 0

& Wroctaw, Wojewddziwo = 1] 0 000% 000z 000z 00 V]
dolnoglaskie, Polska

\Warszawa, mazowieckie, Polska - 0 0 000% o000z oooz 00 0

[#] Szczecin, Wojewddztwo - 0 0 000% 000z o000z 00 0

zachodniopomarskie, Polska

Jak to dziata?

Dostosowywanie stawek do lokalizacji pozwala Ci na zwiekszanie i zmniejszanie stawek dla
konkretnych miejsc w ramach pojedynczej kampanii. Wprowadzane stawki definiowane sa
jako odsetek Twojej kwoty domyslne;j.

To jeszcze nie wszystko...

Mozesz nie tylko zmniejszy¢ lub zwiekszy¢ stawki, lecz takze wykluczy¢ wybrang lokalizacje,
by Twoje ogloszenia nie byly wySwietlane na tych obszarach geograficznych, na ktérych stabo
sobie radzg. Ponizszy zrzut ekranu prezentuje polozenie opcji Wyklucz w zakladce Lokalizacje,
stuzacej do blokowania wybranych rejonéw:

Wszystkie ustawienia Lokalizacje Harmonogram reklam Urzgdzenia

Widok: Kraj/terytorium + Filtr + Kolumny +

|+=

Co spowodowato wyswietlenie reklamy

Ten raport pokazuje, ktore lokalizacje spowodowaty wySwietlenie reklamy na podstawie miejsc
przegladali.

Dodaj cele i ustaw dostosowanie stawek | Wyklucz
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Zobacz tez
B Przepis ,Modyfikowanie stawek mobilnych”.

Dostosowywanie stawek
do dnia tygodnia i pory dnia

Jesli wypatrzysz trend, zgodnie z ktérym okreslone dni czy pory doby generuja wieksza ilosé
cennego ruchu, mozesz w AdWords automatycznie dostosowac swoje stawki, aby czerpaé z tych
wzorcow jak najwieksze korzys$ci. Na przyktad kawiarnia moglaby chcie¢ reklamowa¢ sie bar-
dziej intensywnie podczas porannych godzin szczytu.

Przygotowanie

Zorientuj sie, kiedy otrzymujesz najcenniejszy ruch. Mozesz wykorzysta¢ dane z zaktadki
Wymiary w AdWords, by przeanalizowa¢ dane wedtug poszczegélnych dni czy godzin.

Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Odbiorcy Rozszerzenia reklam Wymiary -
Konwersje ' TR |7 5r.CPC Koszt ? Sr. poz. Konwersje
o — 7 (1ikliknigcie) 7 {17kl
Zasieg i czestotliwose 2
Etykiety 3 ) L
3o MNie ma statystyk dla wybranego zakresu dat. Wybierz inny zak
Czas * | Dzien tygodnia
Docelowy URL Dzief
MNajwigksze zmiany Tydzien
Geografia Miesigc
. 2 i e Dowiedz
Lokalizacje uzytkownika Kwartat o
Wyszukiwane hasta Rok cyjne | Ochrona danych osobowych

Ptatne i bezptatne wyniki wyszukiwania Pora dnia

Bezptatne klikniecia

Szczegdty potaczen

Przydatne dane znajdziesz takze w zakladce Ustawienia kampanii, w podzakladce Harmonogram
reklam. Kliknij rozwijane menu Szczegdly harmonogramu i wybierz opcje Dzien tygodnia lub
Godzina i dzieri tygodnia.
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Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Odbiorcy Rozszerzenia reklam Wymiary S

Wazystkie ustawisnia Lokalizacje Harmanogram reklam Urzadzenia

Filtr = Kolumny = I (| & \
+ Harmonogram reklam Ustaw dostosowanie stawek Usun | Szczegdly harmonogramu =

[] Dataigodzina Dost. ¥Kliknigeia 7| Wyswietlenia 7 Dzien tygoednia Sr. Konwersje
stawek 7 poz. (1/klikniecie) | 7
Godzina i dzier tygodnia *

Jak to zrobi¢?

Aby dopasowa¢ stawki dla okreslonych dni tygodnia czy p6r dnia, wykonaj nastepujace kroki:
1. Przejdz do karty Kampanie i wybierz te kampanie, ktéra chcesz edytowad.

. Przejdz do zaktadki Ustawienia.

. Wybierz Harmonogram reklam.

. Kliknij przycisk + Harmonogram reklam.

. Kliknij przycisk + Utwdrz wlasny harmonogram.

S VU = W D

. Wybierz dni, w ktére cheesz wyswietlaé reklamy. Aby dostosowa¢ stawki do
okreslonych godzin, musisz utworzy¢ kilka harmonograméw, a nastepnie dostosowaé
ich stawki. Dla naszej przyktadowej kawiarni utworzymy trzy rézne pory dnia
(zobacz pierwszy rysunek na kolejnej stronie).

Pora dnia Dostosowanie stawki

6.00 — 10.00 Zwiekszenie stawki o 10 procent
10.00 — 15.00 Brak dostosowania stawki

15.00 — 18.00 Zmniejszenie stawki o 10 procent

7. Po okresleniu pozadanych dni i godzin kliknij przycisk Zapisz.

8. Nastepnie ujrzysz liste dni i godzin, podczas ktérych Twoje reklamy beda wyswietlane.
Klikniecie w polu w kolumnie Dost. stawek przy kazdej porze pozwoli Ci zmniejszy¢
lub zwiekszy¢ dang stawke (zobacz drugi rysunek na kolejnej stronie).

9. Po zmodyfikowaniu kazdej stawki kliknij przycisk Zapisz. Stawki, ktorych nie
zmodyfikujesz, przyjmg warto$¢ domyslna.
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Rozdziat 7. e Budzety i stawki

Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Odbiorcy Rozszerzenia reklam Wymiary
Wszystkie ustawienia Lokalizacje Harmonogram reklam Urzadzenia
Fitr + Kelumny + 1= +

Edytu) harmonogram reklam

-

Standardowe ustawienie wyéwistla reklamy w dowolnym momencie w ciggu doby, siedem dniw tygodniu. Uzyj ponizs3
wySwietlania reklam. Dowiedz sig wiecej

Wszystkie dni || 06 =
Wszystkie dni (| 10 =i
Wszystkie dni 2|15 =l
+ Dodaj

Format godziny () 12-godzinny
Strefa czasowa Europe/Warsaw

00 4| do|10 4(:|00 s X
00 2 do |15 >| |00 s X
00 4 do |18 =] s X

@ 24-godzinny

(nie mozna zmienic)

Grupy reklam Ustawienia

Wazystkie ustawienia

Filtr + Kolumny 1~

M Kliknigcia - VS, Brak »

Lokalizacje

Reklamy Stowa kluczowe Odbiorcy

Harmonogram reklam Urzadzenia

= 2

Dziennie +

Rozszerzenia reklam

Ustaw dostosowanie stawek Usun Szczeglly harmonogramu +
[] Dataigodzina Dost. ¥Klikniecia 7| Wyswietlenia 7 CTR ? §r. Koszt!7
stawek 7 CPC
7
[] Poniedziatek, 05:00 T o E % 0,004
AM-10:00 AM
Przyktad: stawka 10,00 zt zostanie zmieniona na 10,50 zt.
[] Poniedziatek 10:00 0,003
AlM-03:00 PW Anuluj
[] Poniedziatek, 03:00 0,007
PM-06:00 PM Chcesz dostosowacd wiele stawek? Oto przykiad:
[ \Wtorek, DB:00 Al- Stany Zjednoczone x Sobota = Wynik 0.007
10000 AN +20% (1.20) -5% (0.95) +14% (1.14)
==l Alnral A0-00 AR 0 ul falalal " 000 sk falalal
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Reklamuj sie z Google. Skuteczne rozwiazania i przykitady

Jak to dziata?

Dodanie stawek dla okreslonych pér harmonogramu pozwoli Ci zwiekszy¢ lub zmniejszy¢
stawki dla danych dni tygodnia lub godzin, aby zmaksymalizowa¢ widocznosé ogloszen w naj-
wazniejszych dla Ciebie okresach. Wprowadzane stawki definiowane sg jako odsetek Twojej
kwoty domyslne;.

To jeszcze nie wszystko...

Jesli korzystasz z Optymalizatora konwersji, by dostosowywaé stawki, nie bedziesz mogt
ustawi¢ modyfikacji dla poszczegdlnych dni i godzin. Optymalizator konwersji jest wszech-
stronnym narzedziem, ktére bierze pod uwage pory konwersji i optymalizuje stawki, by zmak-
symalizowaé zwrot z inwestycji.

Zobacz tez

B Przepis ,,Uaktywnianie Optymalizatora konwersji”.
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% nowych odwiedzajacych, 62
[Tag], 199

A

Acquisio, 112

Add Exact Match, 110
Add Phrase Match, 110
AdGooroo, 100
Adnotacje +1, 235
adres 1P, 81

wykluczanie z grona odbiorcéw,

275
dzialanie, 276
kroki, 275
przygotowanie, 275
AdWords, 13
analiza czasu konwersji
klientéw, 59
automatyczne reguly, 308
data konwersji, 54
dodawanie kodu do witryny, 51
elastyczne budzety, 141
importowanie celow z Google
Analytics, 52
komponenty konta, 70
najdrozsze stowa kluczowe, 25
okreslenie budzetu, 28
opcje zaawansowane, 279
oplacalnosé, 29
powigzanie
z Centrum Sprzedawcy
w Google, 297
z Google Analytics, 46
z kontem YouTube, 214
z Miejscami Google, 288
z profilem Google+, 286
przewidywanie zyskéw, 28
raporty i analizy, 219
rozpoznawanie lokalizacji, 81
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Skorowidz

udostepnianie danych, 52
wsparcie dla poczatkujacych
uzytkownikéw, 33
wyS$wietlanie reklam, 85
zakladanie konta, 31

AdWords Keyword Tool, 25
akcje automatyczne oparte

na regutach i celach, 308

alerty niestandardowe

monitorowanie efektywnosci
dzialan, 319

analizowanie, 219

budzetu i ofert, 23
KeywordSpy, 24
narzedzie planowania stow
kluczowych, 25
zwrot z inwestycji, 26
czasu konwersji klientow, 57
danych geograficznych, 227
dostosowanie widoku
kolumn, 228
dziatanie, 229
postepowanie, 228
przygotowanie, 227
raport geograficzny, 229
sortowanie danych, 229
danych o miejscach docelowych
posortuj dane wedlug liczby
konwersji, 233
posortuj dane wedlug liczby
polaczen, 233
posortuj dane wedhig
ponoszonych kosztow, 233
danych z AdWords w Google
Analytics, 62
kroki, 63
danych zwigzanych z czasem
odwiedzin, 66
danych zwigzanych ze
wspolezynnikiem odrzucen, 66

dni i godzin, 226
dzialanie, 227
harmonogram reklam, 227
przygotowanie, 226
sortowanie danych, 227
wyniki, 226
dostosowywanie widoku danych,
223
kliknie¢, 60
raportéw wyszukiwanych hasel
w celu zoptymalizowania stow
kluczowych, 268
skutecznosci ogloszen
reklamowych, 261
stow kluczowych, 60, 100
dopasowanie przyblizone, 102
strony docelowej, 129
wySwietlefn wspomagajacych, 60
wzglednego CTR, 192
zaangazowania uzytkownikéw, 67
animowane reklamy graficzne, 188
AOL, 276
aukcja
ogloszen sieciowych, 21
udzial reklamodawcéw, 24
reklam, 121
automatyczne
harmonogramy dla reklam
promocji, 308
miejsca docelowe, 168, 170
powiadomienia e-mailowe, 319
przyklady wykorzystania, 320
ustawianie, 320
reguly, 308
aktywowanie, 308
budzety, 308
dostosowywanie stawek, 308
dzialanie, 310
monitorowanie, 310
przyklady wykorzystania, 308
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Skorowidz

automatyczne
reguly
ustawienia, 310
wstrzymywanie i aktywowanie
elementéw, 308
sugestie stéw kluczowych, 258
tagowanie, 40, 48
aktywowanie, 40
Automatyczne miejsca docelowe
wstrzymane lub usuniete
elementy, 325
Automatyzacja
Wyslij e-mail, gdy..., 320
Stowa kluczowe nie powoduja
wys$wietlania reklam, 320

badanie dostepnych lokalizacji, 175
badanie rynku i konkurencji, 17
adresy URL konkurent6w, 22
analizowanie budzetu i ofert, 23
identyfikowanie konkurentéw
przy uzyciu wyszukiwania
w Google™u, 19
koncentracja na trafnosci, 18
korzystanie z narzedzi innych
firm w celu zbadania
konkurentéw, 21
narzedzia do §ledzenia stléw
kluczowych PPC, 21
narzedzie planowania stow
kluczowych, 25
nasycenie rynku, 20, 23
stowa kluczowe, 21
wlasne testy, 23
trendy w wielkosci budzetu, 22
Bing Ads Intelligence, 100
bltedy popetniane w AdWords, 311
dokonywanie zmian na koncie
bez uwzglednienia koficowego
celu, 312
dzialanie, 313
korzystanie z og6lnych reklam, 312
mentalno$¢ ustaw i zapomnij, 312
niemonitorowanie konkurencji, 312
nierozdzielenie kampanii w
réznych sieciach, 311
przygotowanie, 311
staba struktura grup reklam, 312
ustawianie stawek domysInych, 312
wybieranie ztych stow
kluczowych, 312
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zapominanie o implementowaniu
rozszerzen reklam, 312
zapominanie o wykluczajacych
stowach kluczowych, 312
bledy w ogloszeniach reklamowych,
132
brak testowania, 133
brak zrozumienia co jest
skuteczne, 133
dzialanie, 134
koncentracja na cechach
produktéw, 133
niekorzystanie z wezwania
do dzialania, 132
nieuprzedzenie uzytkownikéw, 133
niewyréznianie swojej firmy, 133
umieszczanie nazwy firmy w
nagléwku, 133
ustawianie nieprawidlowych
stron docelowych, 133
budowanie §wiadomosci marki, 168
budzety, 142
aktualny budzet, 144
ocena, 144
automatyczne reguly, 308
dystrybucja reklam, 144
kwota rekomendowana, 145
maksymalizacja ruchu
i konwersji, 263
dzialanie, 264
koszt jednej konwersji, 263
kroki, 263
przygotowanie, 263
skuteczno$é i docelowe CPA,
264
wskazniki dotyczace
konkurencyjnosci, 263
wsp6lezynnik konwersji, 263
zmiana hurtowa, 264
ocena skutk6w zmiany, 144
kroki, 144
przygotowanie, 144
uwagi, 145
wskazniki §ledzenia udzialu
w wyswietleniach, 243
wymiar, 143
budzety kampanii
dzienne, 143
ustawianie i dostosowywanie, 142
dzialanie, 143
kroki, 142
przygotowanie, 142
uwagi, 144

C

cele, 52
Centrum Sprzedawcy Google, 296
click-through rate, 18
Co spowodowalo wyswietlenie
reklamy, 160
Combine Keywords, 111
Compete, 100
cost-per-acquisition, 29
cost-per-action, 29
cost-per-phone call, 155
CPA, 29
docelowy, 151
maksymalizacja ruchu
i konwersji, 264
stawki remarketingowe, 211
$redni, 153
CPC, 18, 145, 147, 210
sredni, 24
ulepszony, 150
CPM, 168, 210
CPP, 155
maksymalny, 155
minimalny, 155
CTR, 18, 19, 250
koncentracja na trafnosci, 18
wzgledny, 192
czas
konwersji, 57
analiza, 59
przygotowanie, 57
odwiedzin, 66
przechowywania ciasteczek, 54
Czas, 235

D

dane dotyczace rozméw
telefonicznych
przegladanie, 229
analiza, 230
dzialanie, 231
przygotowanie, 230
dane geograficzne, 227
przygotowanie do analizowania, 227
dane w formie wykreséw, 239
dzialanie, 240
przegladanie, 239
trendy danych, 240
data konwersji, 54, 61
Diagnostyka stow kluczowych, 252
Display Planner, 175
dzialanie, 177
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docelowy CPA, 154, 271
docelowy URL, 126, 127, 133
wstawienie stowa kluczowego, 130
docieranie do uzytkownikéw
YouTube’a, 214
dostep do listy remarketingowej,
215
dzialanie, 217
domena Google’a, 82
dopasowanie
do wyrazenia, 93, 94, 305
wykluczajace, 306, 307
domyslne, 94
przyblizone, 93, 305
analiza stow kluczowych, 102
wykluczajace, 306, 307
zmiana w modyfikator
dopasowania przyblizonego,
111, 113
stow kluczowych, 92
dostosowanie stawek, 94
odmiany zblizone, 95
szerokie, 92
typy dopasowania, 93
waskie, 92
zaawansowane, 305
Scisle, 93, 94, 305
jednowyrazowe stowa
kluczowe, 99
wykluczajace, 307
wykluczajace, 93, 94
stow kluczowych, 305
dostep
administracyjny, 38
do konta, 36
prosba o dostep, 38
termin wygasniecia, 38
zaproszenia, 37
standardowy, 38
tylko do odczytu, 38
tylko e-mail, 38
dostosowywanie
budzetow, 142
w celu zmaksymalizowania
ruchu i konwersji, 263
stawek, 145, 147
CPA, 153
dla lokalizacji, 160
do dnia tygodnia i pory dnia,
163
mobilnych, 159
strony zarzadzania kampaniami, 223
widoku danych w kolumnach, 223
Drogie stowa kluczowe
niegenerujgce konwersji, 238
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duplikaty
kampanii, 332
stow kluczowych, 107
dzialanie, 108
identyfikowanie, 107
dynamiczne reklamy w
wyszukiwarce, 292
dodatkowe grupy reklam, 295
opcje dynamicznych celow, 295
monitorowanie hasel, 296
proces zarzadzania kampaniami,
295
przygotowanie, 293
ustawianie, 293
dynamiczne wstawienia stowa
kluczowego w reklamach, 129, 250
{KeyWord:Domys$Iny Tekst}, 131
domyslny tekst, 130
dzialanie, 131
kroki, 130
przygotowanie, 130
przyklady, 131
uwagi, 131
wielkos¢ liter stowa kluczowego,
131
zbyt dlugi termin, 131

E

eCPC, 149, 150
edycja
stawki CPA, 153
reklamy tekstowej, 137
dzialanie, 138
hurtowa, 138
kroki, 137
Edytor AdWords, 14, 328
dodatkowe opcje dla kategorii, 327
dodawanie konta, 326
Edytuj
Kopiuj, 333
Wklej, 333
wybrane kampanie, 329
Zamien tekst w wybranych
elementach, 333
eksportowanie zmian do konta, 330
Eksportuj arkusz kalkulacyjny
(CSV), 334, 338
Importuj plik CSV, 335, 340
kopiowanie kampanii lub grup
reklam, 332
dzialanie, 334
kroki, 333
przygotowanie, 332

Skorowidz

Narzedzia, 107
opcje wySwietlania i edycji, 327
pierwsze kroki, 326
pobieranie
pliku z reklamami, 338
zawarto$ci konta do edytora,
326
Pobierz najnowsze zmiany, 328
przegladanie statystyk konta, 330
dostosowanie widoku, 331
dzialanie, 331
kroki, 331
przygotowanie, 326
Publikuj wybrane kampanie, 330
Reklamy
Dodaj/aktualizuj wiele reklam
tekstowych, 339
Wprowadz wiele zmian, 339
Zamien calg tres¢ docelowych
grup reklam na te reklamy
tekstowe, 339
wprowadzanie zmian do konta, 328
Wyswietl statystyki, 331
zakladki edycji, 327
zbiorcze aktualizowanie reklam,
338, 340
dzialanie, 341
funkcja wyszukiwania, 340
kroki, 338
przygotowanie, 338
tworzenie reklam, 339
zastepowanie reklam, 339
zbiorcze dodawanie stow
kluczowych, 334
dzialanie, 338
kroki, 335
podsumowanie zmian, 335
przygotowanie, 334
wprowadz wiele zmian, 336
zmiana typéw dopasowania, 336
zmiany w ustawieniach kampanii,
328
dzialanie, 330
kroki, 329
przygotowanie, 329
przyklady poprawek, 330
Eksperyment, 135, 235
eksperymenty do testowania zmian
w kampanii, 301
czas trwania, 303
dane dotyczace reklam, 303
dzialanie, 305
implementacja wprowadzonych
zmian, 304
nowe grupy reklam, 301
nowe slowa kluczowe, 301
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Skorowidz

eksperymenty do testowania zmian
w kampanii
przygotowanie, 301
reklama eksperymentalna, 303
reklama kontrolna, 303
ustawianie, 302
warianty reklam, 301
wstrzymanie eksperymentu, 304
zmiany stawek, 301
eksperymenty z tre§cig, 278
element tekstu reklamy, 126
docelowy URL, 126
nagléwek, 126
ustawianie urzadzenia, 126
wiersz opisu 1, 126
wiersz opisu 2, 126
wyswietlany URL, 126

F

faktura miesieczna, 34
falszywa konwersja, 56
filtrowanie SafeSearch, 317, 319
Filtry reklam, 238
Filtry skutecznosei kampanii
lub grupy reklam, 238
filtry w raportach, 236
dzialanie, 238
izolujace
grupy kampanii, 236
kosztowne stowa kluczowe, 237
reklam, 238
skuteczno$ci kampanii lub grupy
reklam, 238
stowa kluczowe
drogie, niegenerujace
konwersji, 238
generujace konwersje powyzej
docelowego CPA, 238
oplacalne, 238
ponizej stawki za pierwsza
strone, 238
zapisywanie, 237
Fireclick Index, 27
fizyczna lokalizacja, 81
Flash, 188
forma platnosci, 34, 35

G

GDN, 167
Gdzie byli uzytkownicy, 160
Gléwna lista, 199
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Google Analytics, 27
% nowych odwiedzajacych, 62
analizowanie danych z AdWords, 62
Eksperymenty z trescia, 278
importowanie celéw do
AdWords, 52
konto, 46
odwiedziny, 62
strony/odwiedziny, 62
$redni czas trwania odwiedzin, 62
wsp6lezynnik odrzucen, 62
zaangazowanie uzytkownikow, 67
Google Display Network, 167
google/cpe, 65
Google+, 286
grupy reklam, 71
automatyczne reguly, 308
dynamicznych, 295
Edytor AdWords
kopiowanie, 332
filtrowanie, 238
popelniane bledy, 312
remarketingowych, 203
stawki poczatkowe, 210
ustawianie stawek, 209
tematycznych, 86, 87
dodawanie st6w kluczowych,
113
dostosowywanie stawek, 156
odradzana struktura, 86
optymalizacja rotacji, 123
popularne tematy, 88
stlowa kluczowe, 87
sprawdzenie jakosci
wiadomosci, 127
strategia zwiekszania ruchu, 267
tworzenie, 86
ulepszanie Wyniku Jakosci,
249, 250
wykluczajace stowa kluczowe,
104
zalecana struktura, 86
zawezanie lokalizacji, 174
wstrzymane lub usuniete
elementy, 325
z lista produktéw, 298
kierowanie reklam, 300
miejsca docelowe, 300

harmonogram
automatycznych powiadomien
e-mailowych, 319
raportéw, 220

harmonogram reklam, 163, 227, 256
aktywowanie, 257
ustawianie pod katem
kluczowych dni i godzin, 256
dzialanie, 257
przygotowanie, 256
strefa czasowa konta, 258
hierarchia konta, 70
historia
wynikéw na koncie, 250
zmian, 321, 323
dostep, 321
eksportowanie, 323
przeniesienie do miejsca
zmian, 323
wprowadzonych przez
wybranego uzytkownika, 322
wyb6r typu zmian, 322

ID klienta, 38
identyfikator aplikacji, 291
identyfikowanie konkurentéw
inne narzedzia, 21
wyniki wyszukiwania w Googleu,
19
importowanie celéw, 52
kroki, 53
przygotowanie, 52
impression share, 243
IS, 243
ISP, 81

J

jednowyrazowe slowa kluczowe, 99
Jezyki, 84
jezyki docelowe, 84
czynniki wySwietlania reklam, 85
tworzenie kampanii, 85
wybor, 84

K

kalkulowanie potencjalnych
dochodéw, 28

kampania, 71
a typy urzadzen, 77
automatyczne reguly, 308
automatyzacja procesu

zarzadzania, 295

dane o ruchu, 79
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dodawanie reklam graficznych, 186
kroki, 186
dynamiczne reklamy
w wyszukiwarce, 292
Edytor AdWords
kopiowanie, 332
wprowadzanie zmian, 328
eksperymenty do testowania
zmian, 301
filtrowanie, 236
grupy reklam tematycznych, 87
zmiana nazwy, 88
harmonogram reklam, 257
katalogowanie, 265
kierowana tematycznie, 177
nazywanie, 73, 89, 236
ograniczenie z powodu budzetu,
263
rekomendowane dzialania, 264
optymalizator konwersji, 151
poczatkujacy reklamodawca, 72
podzial, 71
popelniane bledy, 311
porzadkowanie, 71
powigzanie z profilem Google+,
286
preferencje jezykowe, 84
przemianowanie, 89
przenoszenie stéw kluczowych, 74
przeorganizowanie, 74
remarketingowa, 200, 207
budzet, 213
dostosowywanie, 209
grupy dla segmentéw
odbiorcow, 207
harmonogram reklam, 213
listy remarketingowe, 208, 213
lokalizacje i jezyki docelowe,
213
maksymalna widzialnosé, 213
metoda wy$wietlania, 214
ograniczenia liczby wyswietlei
reklam, 211, 213
przygotowanie, 207
stawki, 213
strategie okreslania stawek,
210, 211
tworzenie, 207
zwiekszanie ruchu
w kampanii, 213, 214
rotacja reklam, 261
rozszerzenia lokalizacji, 289
stowa kluczowe
duplikaty w kliku
kampaniach, 109
wykluczajace, 104
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sposoby organizowania, 72
przygotowanie, 72
wedlug jezyka, 73
wedhug lokalizacji, 73
wedlug marek, 73
wedlug priorytetu lub zwrotu
z inwestycji, 73
wedlug rodzaju produktow
lub ustug, 73
wedlug sieci, 72
strategia zwiekszania ruchu, 267
sledzenie konwersji, 55
ustawianie i dostosowywanie
budzetéw, 142
ustawianie rotacji reklam, 122
ustawienia domyslne, 123
ustawienia stawek CPA, 154
utrzymywanie oddzielnych
kampanii, 74
w sieci reklamowej, 75
analiza miejsc pojawiania
ogloszeni, 232
dodawanie tematéw, 178
przygotowanie, 168
skuteczno$é w miejscach
docelowych, 179
w sieci wyszukiwania, 75
wskazniki §ledzenia udziatu
w wyswietleniach, 243
wstrzymane lub usunicte
elementy, 325
wybér lokalizacji docelowych, 80
wybér sieci, 75
wykluczanie lokalizacji, 83
z automatycznymi miejscami
docelowymi, 168
dzialanie, 170
przygotowanie, 168
rozpoczynanie dziatalnosci, 171
tworzenie, 168
z wybranymi miejscami
docelowymi, 171
przygotowanie, 171
tworzenie, 172, 173
zawezanie lokalizacji, 173
zmiana nazwy, 88
zwiekszanie zwrotu z inwestycji,
274

Kampanie, 42, 63

+ Grupa reklam, 87

+ Reklama, 125

+ Slowa kluczowe, 114, 258
Atrybuty, 224
Automatyzacja, 308, 320
Czestotliwosé, 222
Docelowy CPA, 154
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Dodaj segment, 221
Dost. stawek, 159
Dynamiczne reklamy
w wyszukiwarce, 293
Automatyczne miejsca
docelowe, 294
Stawka domyslna, 295
Wymiary, 296
Dynamiczny cel reklam
CATEGORY, 295
opcje, 295
PAGE_CONTENT, 295
PAGE_TITLE, 295
URL, 295
Filtr, 236
Google Analytics, 224
grupy reklam
stawki, 157
Harmonogram reklam, 164, 257
Edytuj harmonogram reklam,
257
ikona wykresu, 239
Jezyki, 84
Kolumny, 224
dostosuj kolumny, 224
Konkurencja, 224
Konwersje, 224
Koszt konwersji, 243
Lokalizacje, 83, 160
Maks. CPA, 154
Maks. CPP, 155
Max. CPC, 148
Miejsca docelowe, 172
Nacisk na konwersje, 151
Najdokladniejsza lokalizacja, 229
Ograniczenie liczby wyswietlen,
212
Ograniczenie z powodu budzetu,
144, 263
Operacje zbiorcze
Zarzadzaj regulami, 310
Pobierz raport, 221
Poréwnaj, 220
Przeslij raport e-mailem i ustaw
jego harmonogram, 222
Raporty i przestane dane, 223
Reklama graficzna, 186
Reklama promocji aplikacji, 291
Sklep z aplikacjami, 291
Reklamy, 137, 262
Filtr, 318
Stan, 317
Reklamy z listg produktéw, 298
Automatyczne miejsca
docelowe, 299, 300
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Kampanie
Rozszerzenia linkéw do podstron,
241, 280
Nowy link do podstrony, 281
Rozszerzenia lokalizacji, 289
Adresy z Miejsc Google, 289
Samodzielnie wprowadzane
adresy, 289
Filtr, 289
Rozszerzenia polaczen, 284
Daty rozpoczecia i zakoficzenia,
planowanie, 285
Nowy numer telefonu, 284
Pokaz ponizsze linki, 285
Raportuj konwersje podczas
rozmowy telefonicznej, 285
Rozszerzenia produktu, 297
Rozszerzenia spoleczno$ciowe, 286
Samodzielnie ustawie stawki
za klikniecie, 169
Segment, 234, 241
Sie¢, 234
Urzadzenia, 79
Sie¢ reklamowa
Miejsca docelowe, 232
Skutecznosé, 224
Stowa kluczowe, 92
Dodaj jako wykluczajace
stowo kluczowe, 269
Dodane/Wykluczone, 269
Duplikuj stowa kluczowe
i zmien typ dopasowania
w duplikatach, 255
Edytuj, 117
Usun, 116
Wstrzymaj, 116
Wyn. Jak., 248
WYSZUKIWANE HAST.A, 268
Zmien typ dopasowania, 254
Stawki i budzet, 142, 146
Strategia okreslania stawek, 149
Szczegoly polaczen, 224
Sciezki w sieci wyszukiwania, 224
Tylko sie¢ reklamowa, 169
Typ lokalizacji, 229
Udostepniane zasoby, 201
Urzadzenia, 158
Ustawienia eksperymentu, 302
Utworz filtr, 236, 237
Uzyj innej metody kierowania, 178
Wszystkie, 324
Wszystkie wlaczone, 324
Wybierz sposéb kierowania
reklamy, 172, 208
Wyklucz miejsca docelowe, 181
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Wykluczajace stowa kluczowe,
104, 305
Wykluczenia, 183, 185
Wykluczenia adreséw IP, 275
Wymiary, 226, 227, 228, 230
Czas, 226
Drzien, 226
Dzien tygodnia, 226
Geografia, 228
Kwartal, 226
Miesiac, 226
Pora dnia, 226
Rok, 226
Szczegoly polaczen, 230
Tydzien, 226
Wyswietlanie reklam: rotacja
reklam, ograniczenie liczby
wyswietlen, 122
Wzgledny CTR, 192
Zapisz filtr, 236
Zmiana budzetu, 264
Kategoria konwersji, 50
kategorie stron
wykluczanie, 184, 185
KeyWord
Domyslny Tekst, 130
Keyword Deduper and Multiplier
Tool, 110
Keyword List Generator, 110
Keyword Lizard, 111
Keyword Multiplier Tool, 110
keyword-list-mashup, 110
KeywordSpy, 22, 24, 100, 121, 146
kierowanie reklam
na urzadzenia, 77
dzialanie, 77
opcje, 78
tematyczne, 177
klikniecie, 18, 63
analizowanie, 60
kod remarketingowy, 196, 209
generowanie, 196
kopiowanie, 199
kod sledzenia, 46
aktualizowanie, 51
modyfikacja, 56
umiejscowienie, 56
konkurencja
badanie reklam, 120, 121
przygotowanie, 120
regularno$é, 121
wyszukiwanie wlasnych
reklam, 121
identyfikowanie, 19, 21
platne reklamy, 20

popelniane bledy, 312
sfowa kluczowe konkurentéw, 260
spis konkurencyjnych witryn
internetowych, 19
konto
Google Analytics, 46
hierarchia, 70
popelniane bledy, 312
powiazanie
z Centrum Sprzedawcy
w Google, 297
z Google Analytics, 46
z Miejscami Google, 288
z YouTube, 215
strefa czasowa, 258
struktura, 69
usuwanie danych, 325
zakladanie, 31
zarzadzanie, 32
zmiany w kodzie strony, 51
Konw. (1/klikniecie), 52, 54
Konw. (wiele/klikniecie), 54
konwencje wydawnicze, 15
konwersja, 26
analiza czasu, 59
automatyczne przypisywanie, 51
cele, 26
elementy odwracajace uwage, 27
kategorie, 50
klientéw, 57
opcje zrédta, 50
optymalizator konwersji, 150
przebieg, 57
przypisanie stowa kluczowego, 61
sie¢ wyszukiwania a reklamowa, 76
strona docelowa, 128
stworzenie celu §ledzacego
sprzedaz, 49
sledzenie, 49
tworzenie, 49
warto$é, 29, 50
Konwersja po wyswietleniu, 52
Konwersje, 235
koszt
akeji, 29
kampanii remarketingowe;j, 209
klikniecia, 18
sredni, 24
konwersji, 29
rozmowy telefonicznej, 155
tysigca wyswietlen, 168, 210
uzyskania, 29
Koszt konw. (1/klikniecie), 52, 272
kupony, 36

Pole¢ ksigzke


http:/helion.pl/rt/rekgoo
http:/helion.pl/rf/rekgoo

leady, 26
liczba konwersji, 55
limit celéw, 71
linia kredytowa, 34
linki do podstron, 280
dostepne dane, 241
dzialanie, 282
na urzagdzeniach mobilnych, 282
niski CTR, 241
ocenianie rozszerzen, 240, 242
kroki, 241
przygotowanie, 241
propozycje stron, 280
przygotowanie, 280
tekst linku, 282
ustawianie, 280
lista produktéw, 296
lista remarketingowa, 196, 199
okres czlonkostwa, 199, 201
uzytkownicy YouTube'a, 215
cele dzialan, 217
wideo, 215
z odbiorcami w AdWords, 200
definiowanie odbiorcéw, 200,
203, 204
dowolny z tych odbiorcéw, 206
kazdy z tych odbiorcéw, 206
na podstawie czasu trwania
sesji, 201
na podstawie produktéw
lub ustug, 200
nikt z tych odbiorcéw, 206
osoby, ktére opuscily koszyk,
204
uzytkownicy strony, 201
uzytkownicy, ktérzy nie
przeszli konwersji, 200
uzytkownicy, ktérzy przeszli
konwersje, 200, 202
wszyscy odwiedzajacy, 200
zwiekszanie widzialnosci
kampanii, 213
lista stéw kluczowych, 98
dynamiczne wstawianie stowa
kluczowego w reklamach, 130
generowanie dla konkretnej
domeny, 101
rozszerzanie, 258
automatyczne sugestie stow
kluczowych, 258
dzialanie, 261
narzedzie planowania stéw

kluczowych, 260

Kup ksigzke

przygotowanie, 258
raporty wyszukiwanych haset,
259
stowa kluczowe konkurentéw,
260
strategie, 258
uaktualnianie, 116
w sieci reklamowej, 169
wykluczajacych, 103
lista terminéw podstawowych, 109
lokalizacja docelowa, 79
analiza danych, 160
poziom szczegbélowosci, 160
przygotowanie, 80
strategia zwiekszania ruchu, 267
wykluczenie, 162
lokalizacja urzadzenia mobilnego, 82
Lokalizacje
Dodaj cele i ustaw dostosowanie
stawek, 161
Kierowanie na okreslony obszar, 81
ustawienia, 161
W poblizu, 80
Whisz lokalizacje, 80
Weszystkie kraje i terytoria, 80
Wyklucz, 83

14

Laczenie kont AdWords, 47

Maks. CPA, 154
Maks. CPP, 155
maksymalizacja zasiegu, 173
maksymalna stawka, 145, 147
Maksymalne stawki CPP, 231
maksymalny
CPC
stawki remarketingowe, 211
dla grup reklam, 210
CPM, 168
stawki remarketingowe, 211
CPP, 155, 156
koszt kliknigcia, 210
MCC, 38
MCK, 38
Menedzerowie klienta, 38
miara skuteczno$ei reklam w sieci
reklamowej, 192
miejsca docelowe, 71, 173
automatyczny wybor, 168
badanie, 175
dodatkowe informacje, 176

Skorowidz

dodawanie w sieci reklamowej, 175
przygotowanie, 175
zawezanie zakresu, 175
znajdowanie miejsc, 175

maksymalizacja zasiegu, 173

wybrane, 171

wykluczanie nietrafionych i Zle

dzialajacych miejsc, 179
dzialanie, 181
kroki, 180
przygotowanie, 180
zawezenia lokalizacji, 173
Miejsca Google, 288
miejsce wy$wietlania reklam, 74
model ptatnosci, 36
modyfikator dopasowania
przyblizonego, 93, 111

a dopasowanie przyblizone, 113

dzialanie, 113

wprowadzenie stowa kluczowego,

112

Moje Centrum Klienta, 38
Moje konto, 42

Dostep do konta, 36

Polaczone konta, 48
monitorowanie efektywnosci dzialan,

319, 320

problematyczne sytuacje, 320

My Client Center, 38

Nacisk na konwersje, 151
Naglowek, 126
narzedzia
Acquisio, 112
AdGooroo, 100
AdWords Keyword Tool, 25
analizujgce sfowa kluczowe, 100
Bing Ads Intelligence, 100
Combine Keywords, 111
Compete, 100
Display Planner, 175, 177
do $ledzenia stéw kluczowych
PPC, 21
do $ledzenia stéw kluczowych
PPR, 23
do tworzenia reklam
displayowych, 170, 189
dzialanie, 191
Sugerowane reklamy, 191
do zarzadzania kontem AdWords,
315
dynamicznego wstawienia stowa
kluczowego, 129
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narzedzia
Eksperymenty z trescia, 278
historia zmian, 321, 323
Keyword Deduper and
Multiplier Tool, 110
Keyword List Generator, 110
Keyword Lizard, 111
Keyword Multiplier Tool, 110
keyword-list-mashup, 110
KeywordSpy, 22, 24, 100, 121, 146
Optymalizator konwersji, 150
planowania stéw kluczowych, 25,
96
powielanie wyrazen
kluczowych, 111
propozycje stéw, 98
rozszerzanie listy slow
kluczowych, 260
stowa wykluczajace, 103
Podglad i diagnostyka reklam,
121, 316, 317
podzial na segmenty, 234
powielania stéw kluczowych, 110
propozycji budzetu, 144
Search Phrase Builder, 110
SEMrush, 100, 146
stow kluczowych, 101
SpyFu, 22, 100, 121, 146
The Keyword Combinations tool,
111
WordStream, 100
Wordtracker, 100
Narzedzia i analiza, 55
Display Planner, 175
Twéj plan, 177
Google Analytics, 46
Historia zmian, 321
Plik do pobrania, 323
Typy zmian, 322
Zmienione przez, 322
Konwersje, 49, 53
Narzedzie planowania stow
kluczowych, 25, 96
Propozycje stéw kluczowych, 96
Sugerowana stawka, 98
Szukaj propozycji nowych
stow kluczowych i grup
reklam, 98
Uwzglednij/Wyklucz, 97
Podglad i diagnostyka reklam, 316
nasycenie rynku, 23
naturalne wyniki wyszukiwania, 20
nazwa pakietu, 291
nieanimowane reklamy graficzne, 187
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niewys$wietlanie reklam, 316

przygotowanie, 316
sprawdzanie powodu
niewy$wietlania, 316

numer przekierowania, 283, 286

o

ocena

rozszerzenia linkéw do podstron,
240

odbiorcy

listy remarketingowe, 200

Oddzielne stawki dla polaczen, 231
odstona, 18
odwiedziny, 62

a klikniecie, 62
zrédla, 65

ogloszenia reklamowe, 71

analizowanie skutecznosci, 261
kroki, 262
poréwnanie, 261
rotacja reklam, 261
testy reklam, 262
ustawienia rotacji, 262
wstrzymywanie ogloszen
o niskiej skutecznosci, 262
certyfikaty branzowe, 124
dostosowywanie budzetu
kampanii, 142
dzialanie, 126
oferty specjalne, 124
popelniane bledy, 312
poziom preferencji na
urzadzeniach mobilnych, 126
praktyki, 124
przygotowanie, 124
sprawdzanie miejsca pojawiania,
232
przegladanie stron i domen, 232
przygotowanie, 232
raporty, 233
sortowanie danych, 233
testy A/B, 134
tworzenie, 124, 125
unikanie btedéw, 132
uwagi, 127
wezwanie do dzialania, 125
wybér najefektywniejszych, 261, 262

zmiana, 137

ogloszenia statyczne, 131
ograniczenia liczby wy$wietlei

reklam, 211
dzialanie, 212
poziomy, 212

przygotowanie, 211
ustawianie w kampanii, 212

Ograniczenie z powodu budzetu, 144
opcja platnosci, 33, 34

faktura miesieczna, 33, 34
platnosé automatyczna, 33, 34
platnosé samodzielna, 33, 34

Operacje zbiorcze

Reguly automatyczne, 320

Oplacalne stowa kluczowe, 238
oplata za klikniecie, 17, 18
Optymalizacja pod katem kliknie¢,

122, 123

Optymalizacja pod katem konwersji,

122,123

optymalizacja wynikéw, 247

dostosowywanie budzetéw, 263
harmonogram reklam, 256
maksymalizowanie ruchu
i konwersji, 263
pozycja reklamy, 252
raporty wyszukiwania hasel, 268
skuteczno$é ogloszen
reklamowych, 261
stowa kluczowe, 273
optymalizacja, 268
rozszerzanie listy, 258
typ dopasowania, 254
stawki, 271
strony docelowe, 277
trafnosé, 248
wykluczanie adreséw 1P, 275
Wynik Jakosci, 248
zwiekszanie
ruchu, 265
zwrotéw z inwestycji, 271, 273

Optymalizator konwersji, 150

a stawki mobilne, 159
aktywowanie, 151
analiza
CPA, 152
wsp6lezynnika konwersji, 152
Docelowy CPA, 154
dostosowywanie stawek CPA, 153
dzialanie, 152
Maks. CPA, 154
niezadowalajace rezultaty, 152
przygotowanie, 151
stawki dla dni tygodnia i pory
dnia, 166
uwagi, 153
Zacznij od stawki
niestandardowej, 151
Zacznij od stawki zalecanej, 151

organiczne wyniki wyszukiwania, 20
organizacja kampanii, 72
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pay-per-click, 17
piksel §ledzacy, 51
platne reklamy, 20
platnos¢
automatyczna, 33, 34
samodzielna, 33, 34
pobieranie Edytora AdWords, 326
Podglad i diagnostyka reklam, 121, 316
Co moge zrobic¢?, 317
Czy reklamy sg teraz
wyswietlane?, 316
dzialanie, 317
wyniki wyszukiwania w Google'u,
317
podzial danych na segmenty, 234
podzial kampanii
wedlug jezyka, 73
wedtug lokalizacji, 73
wedltug marek, 73
wedtug priorytetu lub zwrotu
z inwestycji, 73
wedtug rodzaju produktéw
lub ustug, 73
wedhug sieci, 72
Polacz konta, 47
Polozenie reklamy, 235
powigzanie konta
z Centrum Sprzedawcy Google, 297
z Google Analytics, 46
automatyczne tagowanie, 48
jak to dziala, 48
przygotowanie, 46
z Miejscami Google, 288
z YouTube, 215
powielanie wyrazen kluczowych, 109
poziom
dostepu uzytkownika, 36
rodzaje, 38
usuwanie, 39
zmiana, 39
zaangazowania witryny, 27
Poznaj pomysty dla grup reklam, 175
pozycja reklamy, 253
PPC, 17
Prezentuj ceny, 124
promowanie pobierania aplikacji, 290
dzialanie, 292
przygotowanie, 291
ustawianie rozszerzenia aplikacji,
291
Propozycje stow kluczowych, 96, 98
przebieg konwersji, 57
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przegladanie ostatnio
wprowadzonych zmian, 321

przewidywanie zyskéw, 28, 29

przypisywanie, 53

Q

Quality Score, 18

Raportuj konwersje podczas
rozmowy telefonicznej, 285
raporty, 60, 219
AdWords w Google Analytics, 63
filtry, 236
dzialanie, 238
izolujgce grupy kampanii, 236
izolujace kosztowne slowa
kluczowe, 237
przygotowanie, 236
przyktady, 238
generowanie, 220
geograficzne, 229
Google Analytics, 65
harmonogram, 220
dopasowanie ustawien, 223
dzialanie, 222
przygotowanie, 220
ustalanie, 220
kategorie, 220
kliknie¢, 60
lista stow kluczowych, 102
o miejscach docelowych, 233
o rozmowach telefonicznych, 230,
231
podsumowanie wszystkich
kampanii, 220
podzial na segmenty, 234
Adnotacje +1, 235
Czas, 235
dzialanie, 235
Eksperyment, 235
Konwersje, 235
opcje, 235
Polozenie reklamy, 235
postepowanie, 234
Sieé, 235
Stowo kluczowe/miejsce
docelowe, 235
Typ dopasowania
wyszukiwanych hasel, 235
Typ klikniecia, 235
Urzadzenia, 235
zakres czasu, 234
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przegladanie i pobieranie, 220
dostosowanie kolumn, 221
przedzial czasowy, 220

wyszukiwanych hasel, 104, 111, 259
dopasowanie wykluczajace

stow kluczowych, 305
dzialanie, 270
filtr przegladania, 270
generowanie, 268
opcje postepowania ze
stowami kluczowymi, 269
optymalizacja stéw
kluczowych, 268
pobieranie, 269

wyswietlefi wspomagajacych, 60

zarzadzanie, 220

zmian i poprawek, 323

realizacje celu, 66
reguly automatyczne, 308, 320
Reklama tekstowa, 125
reklamy, 72
analizowanie dni i godzin odston,
226

aukcja, 121

automatyczne reguly, 308

automatyzacja procesu tworzenia,

292

badanie reklam konkurentéw, 120

displayowe, 170

dodatkowe adresy URL, 280

dopasowanie do stéw

kluczowych, 250
dynamiczne, 292
dynamiczne wstawianie stowa
kluczowego, 129

eksperymentalne, 303

elementy tekstu, 126

filtrowanie, 238

harmonogram
ustawianie pod katem

kluczowych dni i godzin, 256

In-Stream, 172

kierowanie na urzadzenia, 77

komunikaty, 124

kontrolne, 303

listy produktéw, 296

lokalizacje docelowe, 79

miejsce wy$wietlania, 74

nagtéwek, 296

niski wspélezynnik klikalnosci, 134

odpowiednie, 319

odrzucone, 319

ograniczenia liczby wy$wietlen, 211

platne, 20

popehiane bledy, 312

powiazane z lokalizacja, 161
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reklamy

problem niewyswietlania, 316
powdd, 316
przygotowanie, 316
produktu, 296
dostepnosé, 301
dzialanie, 300
przygotowanie, 296
stowa kluczowe, 300
promujace pobieranie aplikacji,
290, 292
przykuwajace uwage, 119
rotacja, 122
sprawdzanie stanu zatwierdzenia,
317
strategia zwiekszania ruchu, 267
tekstowe
edytowanie, 137
linki do aplikacji, 292
testowanie, 127
testowe, 135
ulepszanie pozycji, 252, 253
dziatanie, 253
izolowanie stéw kluczowych
nie zajmujacych optymalne;j
pozycji, 252
polepszanie Wyniku Jakosci, 253
przygotowanie, 252
zwiekszanie stawek, 253
unikanie wy$wietlania na
okreslonych stronach, 182
przygotowanie, 182
usuwanie, 139
w sieci reklamowej, 167
kierowanie na podstawie
tematyki, 177, 179
zawezenie kierowania
tematycznego, 179
w trakcie sprawdzania, 319
wiele wersji jednej reklamy, 261
witryna zawieszona, 319
wstrzymane lub usuniete
elementy, 325
wstrzymywanie, 139
wykluczanie z wybranej
lokalizacji, 83
Wynik Jakosci, 134
wyswietlanie, 212
wzgledny CTR, 193
zakresy tematyczne, 177
zatwierdzona, 319
nie dla calej rodziny, 319
ograniczona, 319
tylko dla dorostych, 319
zbiorcze aktualizowanie za pomoca
Edytora AdWords, 338
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reklamy graficzne, 187
animowane, 188
dodawanie do kampanii w sieci
reklamowej, 186
przygotowanie, 186
kroki, 186
Flash, 188
narzedzie do tworzenia reklam
displayowych, 189
edytowanie, 191
przygotowanie, 189
szablony, 189
tworzenie, 189
nieanimowane, 187
prezentowanie w sieci
reklamowej, 188

wymagania techniczne, 186, 187

remarketing, 195, 209
docieranie do uzytkownikéw
YouTube’a, 214
generowanie kodu, 196
gléwna lista, 198

niestandardowe kombinacje, 203

przygotowanie, 204
reguly grup odbiorc6w, 206
tworzenie, 204
ograniczenia liczby wy$wietlenn
reklam, 211
segmenty, 200
tworzenie list z odbiorcami
w AdWords, 200
ustawianie
kampanii, 207
stawek, 209

zwiekszanie ruchu w kampanii, 213

retargeting, 196
return on investment, 26
ROI, 26
rotacja reklam, 122
dzialanie, 123
uwagi, 123
wyb6r ustawien, 122
zmiana ustawien, 122
rozmowy telefoniczne, 155
analiza danych, 230
dzialanie, 231
przegladanie danych, 229
przygotowanie, 230
szczegbly polaczen, 230
ustawianie rozszerzenia, 283
rozpoznawanie lokalizacji, 81
rozszerzenia
aplikacji
dzialanie, 292
przygotowanie, 291
ustawianie, 291

link6w do podstron, 240, 281
aktywowanie, 241
dzialanie, 242
ocenianie, 241

lokalizacji, 288
aktywowanie, 288
dzialanie, 289
przygotowanie, 288
sposoby, 288

polaczen, 230
znumerami przekierowania, 155

produktu, 297

reklam
popeliane bledy, 312

rozméw telefonicznych, 283
dzialanie, 286
przygotowanie, 283
ustawianie, 284
wyswietlanie linku do strony

i numeru telefonu, 285
zliczanie rozmow jako
konwersje, 285

spolecznosciowe, 286
dzialanie, 287
przygotowanie, 286
ustawianie, 286

Rozszerzenia reklam
wstrzymane lub usunicte
elementy, 325
Réwnomiernie wyswietlaj
naprzemiennie, 122, 123

S

SafeSearch, 317, 319
samodzielny wyboér miejsc
docelowych, 171
Search Phrase Builder, 110
Segment
Adnotacje +1, 235
Brak, 234
Czas, 235
Eksperyment, 235
Konwersje, 235
Polozenie reklamy, 235
Sie¢, 235
Stowo kluczowe/miejsce
docelowe, 235
To rozszerzenie w poréwnaniu
z innym, 241
Typ dopasowania wyszukiwanych
hasel, 235
Typ klikniecia, 235, 241
Urzadzenia, 235
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segmenty remarketingowe, 200
stawki poczatkowe, 210

SEM, 101

SEMrush, 100, 146

Sie¢, 235

sie¢ reklamowa, 75, 167

analizowanie wzglednego CTR, 192

budowanie $wiadomosci marki, 168
dodawanie
miejsc docelowych, 175
reklam graficznych, 186
kampania
z automatycznymi miejscami
docelowymi, 168
z wybranymi miejscami
docelowymi, 171
kierowanie reklam na podstawie
tematyki, 177
dodawanie do kampanii, 178
przygotowanie, 177
podstrony w danej witrynie, 182
stowa kluczowe, 169
sprzedaz, 168
strategia zwiekszania ruchu, 267
testowanie reklam, 168
tworzenie reklam, 167
unikanie wy$wietlania reklam
na okreslonych stronach, 182
uzytkownicy, 76
wykluczanie
kategorii stron, 184
nietrafionych miejsc
docelowych, 179
potencjalnie drazliwych
tematow, 184
stron tematycznych, 182
tematow, 183
Sieé reklamowa
Miejsca Docelowe
Zobacz szczegoly, 232
udzial w wyswietleniach, 245
utrata udzialu w wyswietleniach,
263
budzet, 243, 245
pozycja, 244, 245
sie¢ wyszukiwania, 75
uzytkownicy, 76
skutecznosé
na urzadzeniach docelowych, 251
w lokalizacjach docelowych, 251
Stowa kluczowe
Diagnostyka stéw kluczowych, 252
Filtr, 252
generujgce konwersje powyzej
docelowego CPA, 238
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ponizej stawki za pierwszg
strone, 238

w sieci reklamowej, 169

Wynik Jakosci, 249

stowo kluczowe, 18, 71, 91

a Wynik Jakosci, 92, 99
analizowanie
stow prowadzacych do
konwersji, 60
za pomocg spyfu.com, 100
automatyczne
powiadomienia e-mailowe, 320
reguly, 308
sugestie, 258
dodawanie do grupy reklam, 113
dopasowanie przyblizone, 111
dostosowywanie budzetu
kampanii, 142
dynamiczne wstawienia
w reklamach, 129
edytowanie, 116, 118
filtrowanie, 237
gléwne, 20
grupa reklam tematycznych, 86
identyfikowanie duplikatéw, 107
lokalizacja duplikatéw, 108
typy dopasowania, 108
ukryj duplikaty, 108
wybierz duplikaty wedlug, 108
jednowyrazowe, 99
kierowanie tematyczne, 179
konkurentéw, 260
najdrozsze, 25
narzedzia
do sledzenia, 21, 23
optymalizacji rozszerzania, 109
planowania, 25
nie zjamujace optymalnej pozycji,
252
0 dopasowaniu przyblizonym, 254
o dopasowaniu $cistym
o braku wyswietlen, 254
o niskiej jakosci, 248
usuwanie, 249
uzycie filtra, 249
o wysokim koszcie i niewielkiej lub
zerowej liczbie konwersji, 148
opcja dopasowania, 92
poczatkujacy reklamodawca, 94
optymalizacja wynikéw
dane o przeszlych
konwersjach, 275
filtry i sortowanie, 273
najskuteczniejsze elementy, 274
najstabsze elementy, 274

Skorowidz

przygotowanie, 273
raporty wyszukiwanych haset,
268
rozszerzanie listy sléw, 258
typ dopasowania, 254
zwiekszenie zwrotu
z inwestycji, 273
ponizej pierwszej strony, 148
popelniane bledy, 312
powielanie, 110
prowadzace do konwersji, 61
raporty wyszukiwanych hasel, 259
reklamy z lista produktéw, 300
rekomendowanie stawek, 118
skuteczne ogloszenia reklamowe,
124
strategia zwiekszania ruchu, 266
srednie CPC, 24
tagowanie, 41
terminy podstawowe, 109
trafnosé, 250
konkurencja, 98
najczesciej wyszukiwane, 98
przygotowanie, 95
stowa potencjalne, 96
tworzenie trafnych stéw, 91
wykluczanie z analizy, 97
znajdowanie, 95
ustawianie stawek, 147
efektywnos¢ stow, 148
usuwanie, 116
dzialanie, 118
w sieci reklamowej, 169
wstrzymane lub usuniete
elementy, 325
wstrzymywanie, 116
dzialanie, 118
wydajne pod wzgledem kosztéw,
148
wykluczajace, 102, 249
automatyzowanie procesu
generowania, 106
biezace identyfikowanie, 104
dodawanie, 305
dzialanie, 105
Google.com, 103
grupy reklam, 104
Wynik Jakosci
niski, 116
ulepszanie, 249
uwagi, 251
wyrazenia kluczowe, 109
z modyfikatorem dopasowania
przyblizonego, 112
z niskim CTR, 116
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stowo kluczowe
zaawansowane dopasowanie
wykluczajace, 305
zbiorcze dodawanie za pomocg
Edytora AdWords, 334
Stowo kluczowe/miejsce docelowe, 235
sprzedaz
w sieci reklamowej, 168
SpyFu, 22, 100, 102, 121, 146
spyfu.com, 260
stan zatwierdzenia reklam, 317
czas trwania, 319
dzialanie, 318
filtr, 318
odpowiednia, 319
odrzucona, 318, 319
sprawdzanie, 317
w trakcie sprawdzania, 319
witryna zawieszona, 319
zatwierdzona, 319
zatwierdzona (nie dla calej
rodziny), 319
zatwierdzona (ograniczona), 319
zatwierdzona (tylko dla
dorostych), 319
statystyki konta, 330
sortowanie, 331
stawka CPA, 153, 211
docelowego, 151
dostosowywanie, 153
efekty, 154
przygotowanie, 153
wedhig wskaznikow, 153
edycja, 153
stawka CPM, 168, 211
stawka CPP, 155
stawka domyslna, 149, 169
stawka mobilna, 78, 158
modyfikowanie, 158
dzialanie, 159
kroki, 158
przygotowanie, 158
uwagi, 159
stawka remarketingowa, 209
maksymalny koszt klikniecia, 210
przygotowanie, 209
strategie okreslania, 211
CPA, 211
maksymalny CPC, 211
maksymalny CPM, 211
ustawianie, 210
koszt tysigca wySwietlen, 210
stawka stowa kluczowego, 118
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stawki, 141

automatyczne
dostosowywanie, 152
reguly, 308
dla dni tygodnia i pory dnia, 163
dopasowanie, 164
dzialanie, 166
harmonogramy, 164
przygotowanie, 163
uwagi, 166
dla grupy reklam, 147
dla lokalizacji, 160, 162
dostosowanie, 161
dziatanie, 162
przygotowanie, 160
uwagi, 162
dla rozméw telefonicznych, 155
dzialanie, 155
przygotowanie, 155
rozszerzenie polaczen
Z numerami
przekierowania, 156
ustawianie, 155
uwagi, 156
dla telefonéw komérkowych, 159
dla urzadzeni mobilnych, 158
optymalizowanie, 271
automatyczne reguly, 272
automatyzacja procesu, 273
filtr stéw kluczowych, 272
Koszt konw. (1/Kliknigcie), 272
na podstawie danych
o konwersji, 273
na poziomie grupy reklam, 271
na poziomie stowa
kluczowego, 271
nadawanie priorytetow, 272
pod katem zwickszenia
zwrotéw z inwestycji, 271
przygotowanie, 271
zasady, 271
popehiane bledy, 312
przewidywanie skutkéw zmiany, 156
Symulator stawek, 156
ulepszone ustalanie, 149
kroki, 149
przygotowanie, 149
ustawianie i dostosowywanie na
poziomie grupy reklam, 145
dzialanie, 147
hurtowe, 147
kroki, 146
przygotowanie, 146
uwagi, 147

ustawianie i dostosowywanie na
poziomie stowa kluczowego, 147
hurtowe, 149
kroki, 148
przygotowanie, 148
zwiekszenie zwrotu z inwestycji,
274

stopient konkurencyjnosci rynku, 23
strategie

katalogowanie, 265
popelniane bledy, 312

strony docelowe

analizowanie, 129
dzialanie, 278
jakosé, 250
na poziomie
grupy reklam, 129
stowa kluczowego, 129
optymalizowanie, 277
eksperymenty z tre$cig, 278
formularze, 277
informacje budujace zaufanie,
278
konwersja, 277
kroki, 277
nagtowek, 277
niepotrzebne tresci, 278
pojedyncze wezwanie do
dzialania, 278
przygotowanie, 277
rekomendacje klientéw, 278
ulepszanie Wyniku Jakosci, 250
wlasciwosci, 129
wybér, 127
zwiekszenie zwrotu z inwestycji,
274

strony/odwiedziny, 62, 66
struktura kampanii

ulepszanie pozycji reklam, 253

struktura konta, 69

grupy reklam tematycznych, 86
jezyki docelowe, 84
kierowanie reklam na urzadzenia,
77
lokalizacje docelowe, 79
planowanie, 70
przygotowanie, 70
wskazowki, 71
sposoby organizowania kampanii,
72
wyb6r miejsca wy$wietlania
reklam, 74
wykluczanie reklam z wybranej
lokalizacji, 83
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zmiana nazwy
grup reklam, 88
kampanii, 88
Sugerowane reklamy, 191
Symulator stawek, 156
dzialanie, 157
kroki, 157
ograniczenia, 157
przygotowanie, 156
Szczegoly polaczen, 230
Koszt polaczenia, 230
Liczba polgczen, 230
PTR, 230
Sr. CPP, 231
Wyswietlenia numeru telefonu, 230

4

S

$ciezki konwersji, 63
Sciezki w sieci wyszukiwania, 57
Sciezki wielokanatowe, 60, 63
Sciezki wyszukiwania, 59, 60
historia, 61
sledzenie konwersji, 45
1/klikni¢cie, 52
a cele Google Analytics, 52
a importowanie cel6w, 54
AdWords a Google Analytics, 53
aktualizacja kodu §ledzenia, 51
czas przechowywania ciasteczek,
54
data konwersji, 54
liczba konwersji, 55
piksel sledzacy, 51
popelniane bledy, 56
przypisywanie, 53
sprawdzanie poprawnosci, 54
czekanie na konwersje, 55
kod zrédlowy, 55
konwersja testowa, 56
testowanie stron docelowych, 129
tworzenie celu konwersji, 49
wiele/klikniecie, 52
wskaznik, 50
wsp6lezynnikéw konwersji, 49
wyniki, 56
§ledzenie zachowan, 49
sredni
CPA, 153
CPC, 24
dla stéw kluczowych, 24
szacowanie oplacalnosci, 29
czas trwania odwiedzin, 62, 66
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T

tagowanie
automatyczne, 40
reczne, 41
terminy podstawowe, 109
testy A/B ogloszeni reklamowych, 134
czas trwania, 135
dzialanie, 136
kroki, 135
naglowki, 135
opis reklamy tekstowej, 135
przygotowanie, 134
rézne strony docelowe, 134
uwagi, 136
wezwania do dzialania, 134
wys$wietlany URL, 135
The Keyword Combinations tool, 111
trafnosé, 18
osigganie wysokiego CTR, 18
ulepszanie, 248
utrzymywanie odpowiedniego
Wyniku Jakosci, 18
zwickszenie, 251
trendy danych, 240
tworzenie
filtréw w raportach, 236
dzialanie, 238
kroki, 236
przygotowanie, 236
przyktady, 238
reklam, 119
dzialanie, 121
kroki, 120
przygotowanie, 120
uwagi, 121
skutecznych ogloszen
reklamowych, 124
Typ dopasowania wyszukiwanych
hasel, 235
Typ klikniecia, 235
typy dopasowania stéw kluczowych
optymalizacja wynikéw, 254
dzialanie, 256
przygotowanie, 254
zmiana typu, 254
zmiana typu wielu stéow, 255
zwiekszenie zwrotu z inwestycji,
274
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U

Udostepniane zasoby, 196, 198
Kombinacja niestandardowa, 204
Uzytkownicy z listy lub
dobrani na podstawie
zainteresowan, 204
Lista remarketingowa, 199, 201
Uzytkownicy strony, 201
Uzytkownicy strony z
okreslonym tagiem, 202
Lista remarketingowa wideo, 215
Wykluczajace stowa kluczowe
kampanii, 106
udostepnianie danych, 52
udzial w wyswietleniach, 243, 245
ulepszanie
pozycji reklamy, 252
trafnosci, 248
Wyniku Jakosci, 248
ulepszone
CPC, 150
ustalanie stawek, 149
Urzadzenia, 235
ustalanie celéw reklamowych, 17, 26
budowanie §wiadomosci marki, 26
cele konwersji, 26
konwersja, 26
kroki, 26
przygotowanie, 26
sprzedaz, 26
wspo6lezynnik konwersji, 27
Ustaw remarketing, 197
ustawianie
budzetow, 142
harmonogramu reklam
pod katem kluczowych dni
i godzin, 256
ograniczenia liczby wySwietlen
reklam, 211
stawek, 145, 147
Ustawienia eksperymentu
Czes¢ kontrolna/eksperymentalna,
302
Dodaj reklame tylko jako
eksperyment, 303
Tylko kontrola, 303
Usui zmiany, 304
Zastosuj wszystkie zmiany, 304
ustawienia powiadomien, 41
przygotowanie, 41
zmiana, 42
Ustawienia zaawansowane
Ustawienia eksperymentu, 302
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Ustawienie urzadzenia, 126
linki do podstron, 282
usuwanie
danych, 325
reklam, 139
dzialanie, 140
kroki, 139
Utrata udzialu w wyswietleniach
budzet, 265
pozycja, 265
uzytkownicy
agencja zarzadzajaca, 38
kasowanie, 39
przydzielanie dostepu, 36
YouTube’a, 214
zapraszanie, 37
zaproszenia oczekujace, 37, 38

zmienianie poziomu dostepu, 39

W

warto$é konwersji, 50
widok danych w kolumnach
dostosowywanie, 223, 224
przygotowanie, 224
dzialanie, 225
uwagi, 225
Wiersz opisu, 126
witryny
docelowe dla ogloszen, 75
na urzadzeniu mobilnym, 77
zawieszone, 319
wizualna analiza trendéw, 239
WordStream, 100
Wordtracker, 100
wskaznik CTR, 250
wskaznik §ledzenia, 50
wskazniki dotyczace
konkurencyjnosci, 263
wskazniki sledzenia udziatu
w wyswietleniach
sie¢ reklamowa - udziat
w wy$wietleniach, 245
sie¢ reklamowa - utrata udzialu
w wy$wietleniach
budzet, 243, 245
pozycja, 244, 245
wyszukiwarka - udzial
w wyswietleniach, 245
dopasowanie §ciste, 244, 245
wyszukiwarka - utrata udziatu
w wyswietleniach
budzet, 243, 245
pozycja, 244, 245
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zwiekszanie liczby konwersji, 242
dzialanie, 245
postepowanie, 243
przygotowanie, 242

Wspoétez. konw. (1/klikniecie), 52
wsp6lezynnik klikalnosci, 18, 19
reklamy, 136
bledne ogloszenia reklamowe, 132
wsp6lezynnik konwersji, 27, 153
dostosowywanie stawki do
urzadzenia, 158

odmienne Zrédta ruchu, 28

poziom zaangazowania witryny, 27

przewidywanie zyskéw, 29

stawki mobilne, 158

sledzenie, 49

zalezno$¢ od dni i godzin, 256

wspolezynnik odrzucer, 62, 66

analiza, 66

wysoki, 67

wstawienia slowa kluczowego, 130
wstrzymane lub usuniete elementy

ukrywanie, 324

wyswietlanie, 324

wstrzymywanie reklam, 139

dzialanie, 140

kroki, 139

wybér strony docelowej, 127
adres URL najlepiej
odpowiadajacy stowom
kluczowym, 127

dzialanie, 128

konwersja, 128

kroki, 127

przygotowanie, 127

przyklady, 127

uwagi, 129

Wyjasnij, dla kogo nie jest
przeznaczona reklama, 124
wykluczajace dopasowanie

do wyrazenia, 306, 307

przyblizone, 307

Sciste, 307

wykluczajace stowa kluczowe, 102,
105, 249

biezace identyfikowanie, 104

dodawanie, 305
do grup reklam i kampanii, 104

dopasowanie domyslne, 306

popelniane bledy, 312

przegladanie typow

dopasowania, 307
réznice miedzy typami
dopasowania, 307

ulepszanie pozycji reklam, 253
zwiekszenie zwrotu z inwestycji,
274
wykluczanie
adresow 1P, 275
kategorii stron, 184, 185
przygotowanie, 184

lokalizacji, 83

nietrafionych miejsc docelowych,

179
okreslonego typu stron, 185

potencjalnie drazliwych tematéw,

184
stron tematycznych, 182
dzialanie, 184
wykresy, 239
dla okreslonego zakresu czasu, 240
dostepne wskazniki, 240
przegladanie, 239
trendy danych, 240
wyb6r wskaznika, 239
Wymiary, 163
Wynik Jakosci, 18, 19, 121
algorytm, 251
CTR docelowego URL, 250
CTR stowa kluczowego, 250
czynniki, 250
dla reklam w sieci reklamowej
i wyszukiwania, 193
dopasowanie reklam do stow
kluczowych, 250
historia wynikéw na koncie, 250
identyfikacja stéw kluczowych
o niskiej jakosci, 248
jakos¢ strony docelowej, 250
pozycja reklamy, 253
skutecznosé
na urzadzeniach docelowych,
251
w lokalizacjach docelowych, 251
strona docelowa, 128
trafnos¢é
koncentracja na trafnosci, 18
stow kluczowych, 250
ulepszanie, 248

ogloszenia o nizszym CTR, 253

reklamy, 253
struktura kampanii, 253
wskazowki, 249

wykluczajace stowa kluczowe,
253
wykluczajace stowa kluczowe, 102

wyrazenia kluczowe, 109
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Wyszukiwarka
udzial w wyswietleniach, 245
dopasowanie §cisle, 244, 245
utrata udzialu w wyswietleniach,
263
budzet, 243, 245
pozycja, 244, 245
Wyswietlaj naprzemiennie
w nieskoficzonosé, 122, 123
wySwietlanie i ukrywanie
wstrzymanych lub usunietych
elementow, 324
dzialanie, 325
kroki, 324
przygotowanie, 324
wszystkie, 325
oprécz usunietych, 325
wlaczone, 325
wyswietlanie reklam
metody, 266
Wyswietlany URL, 126
wyswietlenia wspomagajace, 60
wzgledny CTR, 192
analizowanie, 192
dostepnosé, 193
miara skutecznos$ci reklam, 193
podniesienie wartosci, 193
przecigtna warto$é, 193

Y

YouTube, 214

4

zaangazowanie uzytkownikéw, 67
zaawansowane dopasowanie
wykluczajace stéw kluczowych, 305
dodawanie stéw, 305
w zalezno$ci od opcji, 306
dopasowanie
do wyrazenia, 306
przyblizone, 306
Sciste, 307
dzialanie, 306
przygotowanie, 305
réznice miedzy typami
dopasowania, 307
zaawansowane strate
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gie i funkcje, 279
akcje automatyczne oparte
na regulach i celach, 308
dynamiczne reklamy
w wyszukiwarce, 292
linki do podstron, 280
popelnianie btedy w AdWords, 311
promowanie pobierania aplikacji,
290
reklamy produktu, 296
rozszerzenia
lokalizacji, 288
rozméw telefonicznych, 283
spolecznos$ciowe, 286
testowanie zmian w kampanii, 301
zaawansowane dopasowanie
wykluczajace stéw kluczowych,
305
zakladanie konta, 31
adres e-mail, 32
automatyczne tagowanie
z poziomu konta, 40
automatyczny model platnosci, 36
forma platnosci, 34, 35
kasowanie uzytkownikéw, 39
opcje platnosci, 33
przygotowanie, 32
rejestracja, 32
strefa czasowa i waluta, 32
udzielanie dostepu innym
uzytkownikom, 36
ustawienia powiadomien, 41
zmienianie poziomu dostepu
uzytkownikéw, 39
zamiar wyszukiwania, 82
Zaproszenia oczekujace, 37, 38
zarzadzanie
kontem, 32
raportami, 220
zarzadzanie AdWords, 315
alerty niestandardowe, 319
Edytor AdWords, 326
dokonywanie zmian w
ustawieniach kampanii, 328
kopiowanie grup reklam, 332
kopiowanie kampanii, 332
przegladanie statystyk konta,
330
zbiorcze aktualizowanie
reklam, 338
zbiorcze dodawanie stow
kluczowych, 334

Skorowidz

monitorowanie efektywnosci
dzialan, 319
problem z niewyswietlaniem
reklam, 316
przegladanie ostatnio
wprowadzonych zmian, 321
sprawdzanie stanu zatwierdzenia
reklamy, 317
wyswietlanie i ukrywanie
wstrzymanych lub usunietych
elementow, 324
Zarzadzanie kampania, 52
zawezenia lokalizacji, 173
odbiorcy, 173
pleé, 174
stowa kluczowe w sieci
reklamowej, 173
tematy, 173
wiek, 174
zbieranie informacji, 17
Zmiana stawek, 147
Znajdz duplikaty stéw kluczowych, 107
zwiekszanie ruchu, 265
dzialanie strategii, 268
kampanie i grupy reklam, 267
kierowanie reklam w sieci
reklamowej, 267
metoda wy$wietlania reklam, 266
przygotowanie, 265
rozszerzenie
lokalizacji docelowych, 267
stow kluczowych, 266
strategie, 265
zwiekszanie
budzetéw kampanii, 265
stawek dla grup reklam, 265
zwrot z inwestycji, 26
dopasowanie stow kluczowych, 94
na urzadzeniach, 77
optymalizacja stéw kluczowych,
273
optymalizowanie stawek, 271
zwiekszanie ruchu, 265
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Zrodla odwiedzin, 65
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Reklamuj sie z Google
Skuteczne rozwiazania i przyktady

Google AdWaords to efektywne i niezwykle elastyczne
narzedzie, dzieki ktdremu kazdy moze zareklamowaé
sie w sieci, Pozwala na dotarcie do pozadanej grupy

docelowej, odgérne ustalenie ponoszonych kosztéw Dzigki tej ksigzce:

oraz czasowe zaplanowanie emisji reklam. Ale to nie B zalozysz konto w Google
wszystko! Google AdWords to dziesiatki opcji, ktére AdWords

maj.-:'l_ znaczacy wplyw na ﬁkutecznnéc Tm_nmjej feklamy: B przygotujesz pierwsza kampanie
Dowiedz sie, jak optymalnie wykorzystaé Twoje srodki reklamowa

na reklame. :

B zmierzysz skutecznose reklamy
i wykorzystasz mozliwosci
remarketingu

W tej ksigzce znajdziesz ponad sto najlepszych porad,
ktére pozwola Ci zoptymalizowac Twoje dziatania
reklamowe. W trakcie lektury nauczysz sie badaé rynek B poznasz tajniki Google AdWords
i konkurencje oraz ustalac cele. Dowiesz sig, jak zalozy<
konto w Google AdWords oraz przygotowac pierwsza
kampanieg reklamowa. Istotne jest, Zebys$ wiedziat, jak
wielu uzytkownikéw klika Twoje reklamy oraz jak duzy
zysk to przynosi. Analizy wspoélczynnikow konwersji
pomoga Ci odpowiedziet na te i inne pytania. W kolej-
nych rozdzialach zobaczysz, w jaki sposob wybierac
stowa kluczowe, okreslac budzety i stawki oraz korzy-
staé z remarketingu. Ksiazka ta jest bogatym Zrodiem
informacji dla wszystkich Osdb majgcych ambicje
poprowadzi¢ wiasng, skuteczng kampanie reklamowg

w Google AdWords.

Wykorzystaj potencjat reklam Google AdWords!
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