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»W dzisiejszym dynamicznym ekosystemie marketing odgrywa klu-

czowg role w promocji kazdego przedsiebiorstwa”.

Powyzsze zdanie dla wprawnego oka wyglada na w 100% wygenero-
wane przez sztuczng inteligencje, zgadza sie? Eksperci przescigaja
sie w wytykaniu fraz typowych dla Al i udowadnianiu, ze zaglada
kreatywnodci ludzi jest tuz za rogiem. Otéz na przekor trendom
powyzsze zdanie stworzone zostalo przez cztowieka. Chociaz i tego
nie mozna by¢ nigdy pewnym, biorac pod uwage mnozace si¢ na-
rzedzia do rozpoznawania tekstow wygenerowanych przez inteli-
gencje inng niz ludzka. Ta ksigzka bedzie opowiadata wlasnie
o tym — jak przesta¢ by¢ tak krytycznym i sceptycznym wobec Al,
a zacza¢ z niej czerpac korzysci i wdrazac ja w procesy, ktére moga
stac sie jeszcze prostsze. Obszerng czgs$¢ ksigzki stanowi praktyczne
omowienie poszczegdlnych narzedzi, jednak zadbalam tez o to, aby
nie zabraklo solidnego wprowadzenia, komentarzy ekspertow i wielu
refleksji wlasnych po miesigcach pracy z Al Chcialabym, aby ta
lektura nie byla Waszym jedynym zrédtem wiedzy o tym, jak wy-
korzystywa¢ te wiedze w praktyce, ale wstepem do dalszej eksplo-
racji i samodzielnego wnioskowania. Sama przesztam te droge:
od zwatpienia i negatywnego nastawienia wobec tej rewolucyjnej
zmiany, do pogodzenia si¢ z tym, ze kijem rzeki nie zawrécisz —
jak mawia polskie porzekadlo — i trzeba do tej zmiany dotaczy¢,
zanim bedzie za p6zno. Owocem tych rozwazan jest niniejsza
ksigzka, ktora stanowi moja osobista dokumentacj¢ rozwoju i hi-
storii AI. Uciszytam krytyka w swojej glowie, ktory twierdzil, ze
zanim ksigzka ujrzy $wiatlo dzienne, wiekszo$¢ tych narzedzi moze
znikng¢ z rynku. Nie jest to calkowicie niemozliwe, bedzie zatem

stanowila wspanialy pomnik historii i pierwszych krokéw Al jako
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technologii przyszlosci. Albo i wrecz przeciwnie — jej upadku. To
jednak pokaze dopiero czas. Lektura, ktdrg teraz czytasz, ktdrej stu-
chasz badz ktérg streszczasz za pomocy narzedzia Al, bedzie roz-
prawieniem si¢ z cukrowa wizja tego, jak sztuczna inteligencja
sprawi, Ze bedziemy lepsi, wydajniejsi i produktywniejsi o 1000%.
Nie jest to takze czyste krytykanctwo — postaram si¢ trzymac fak-
tow i realnych opiséw narzedzi, ktore sg dostepne na rynku w mo-
mencie pisania tej ksigzki. I nawet jesli podczas czytania tych stow
dostepna jest juz wersja ChatGPT 1000-X-PRO-TURBO (okreslenie
czysto ironiczne, nawigzujace do tego, jak czgsto za zmiang nazwy
nie idzie absolutnie nic), nadal mam nadziejg, ze lektura bedzie dla
Ciebie wartosciowa i zmusi Ci¢ do zastanowienia si¢ glebiej nad

narzedziami, ktére zalewajg nas z kazdej strony.

Ksiazka jest przeznaczona dla wszystkich, ktérym temat Al nie jest
obojetny — bez znaczenia, czy jest to szczera obawa, frustracja
z powodu utraty pracy przez Al, czy czysta fascynacja nieograniczo-
nymi mozliwosciami nowej technologii. Dotozylam wszelkich sta-
ran, aby balansowa¢ na granicy poradnika, ktéry czyta si¢ lekko
i przyjemnie, oraz dokumentu z komentarzem ekspertéw z roz-
nych dziedzin. Nie zabraknie licznych odwotan do literatury, ktéra
na pierwszy rzut oka nie jest bezposrednio powigzana z tematem,
bo byloby o to niezwykle trudno. Fachowe i naukowe ksigzki w te-
matyce sztucznej inteligencji najcze$ciej poruszajg zagadnienia
$cidle zwigzane z technicznymi aspektami (jak m.in. projektowanie
sieci neuronowych). Ja postawitam na punkt widzenia z humani-
stycznej perspektywy, ale zaciekawionych odsytam do dodatkowej
bibliografii na koncu ksigzki. Jezeli jestescie gtodni wiedzy i poszuku-

jecie inspiracji czytelniczych w tematyce rewolucji technologiczne;j,
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odsytam do pionierskiej w tym zakresie ksigzki Alvina Tofflera
Trzecia fala, chociaz jestem catkiem pewna, ze nie mial on na mysli
(wcale) sztucznej inteligencji. Do tej lektury wracam myslami do-
sy¢ czesto, a to wszystko przez fakt, ze autor pozostawil ogromny
niedosyt, stwierdzajac, ze ostatnia, tytutowa fala wlasnie nadchodzi
i jest powigzana ze zmianami technologicznymi. Innymi stowy,
temat nigdy nie byl bardziej aktualny. Jesli jednak bardziej niz
teorie cenisz praktyke, nie zabraknie odwotan do licznych narzedzi,
ktére warto poznac i przetestowaé we wlasnym zakresie. Dopiero
praktyka pozwoli udowodni¢, czy korzystanie ze wspomnianych
narzedzi ma sens w konkretnym przypadku. Dosy¢ oczywisty jest
takt, ze praca pielegniarek nie zostanie zastgpiona sztuczng inteli-
gencja tak szybko, jak praca programistow czy grafikow, jednak juz
wsparcie dokumentacji medycznej czy projekcja potencjalnych
choréb przez Al beda bardzo uzytecznymi narzedziami w rekach
personelu medycznego. Podobnie jest z zawodem takséwkarza:
obecnie trudno nam sobie wyobrazi¢, aby mial on zosta¢ wyparty
przez sztuczng inteligencje, jednak w czasach pojawienia si¢ auto-
nomicznych aut na ulicach czy wdrozenia zaawansowanych funkcji
przewidywania wypadkow i zdarzen na drogach brzmi to o wiele
bardziej realnie. Poza tym, nie szukajgc daleko, aplikacje takie jak
Uber maja wszystko, czego potrzebuja, aby wdrozy¢ algorytm pro-
jektujacy najszybsza czy najtansza tras¢ przejazdu, z czego od
dawna skrzetnie korzystaja. Wprowadzenie nowej ustugi ,,Uber
AT” to zapewne kwestia czasu i jak zawsze — odpowiedniego opa-

kowania marketingowego.

Struktura ksigzki zaktada harmonijne zapoznawanie si¢ z kolejnymi
rozdzialami, w ktérych omawiam poszczegdlne zastosowania Al

Szczegblny nacisk, z oczywistych i bliskich mi powodéw, potozytam
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na branze¢ marketingowa i technologiczng. Nie oznacza to jednak,
ze ta sama koncepcja nie moze zosta¢ wdrozona w Twojej branzy,
o ile jest ona inna. Potrzeba jednak nieco wysitku i testow w prak-
tyce, aby odkry¢ najlepsza dla siebie $ciezke i wydoby¢ maksymalng
warto$¢ z technologii. Najwigksza zaleta tej ksigzki sg aspekty prak-
tyczne w postaci gotowych promptéw do dalszych eksperymen-
tow, zatem jesli masz takg mozliwo$¢, postaraj sie na biezaco testo-
wac kazde narzedzie, ktore bedzie oméwione w niniejszej lekturze.
Dzigki temu zaznajomisz si¢ z podstawowymi cechami i funk-
cjami, a takze instynktownie poczujesz, ktore narzedzie bedzie naj-
bardziej odpowiednie dla Twoich potrzeb zawodowych badz pry-
watnych. Badzmy jednak realistami, istnieje duze ryzyko, ze w chwili
ukazania sie tej ksigzki na rynku wiekszo$¢ z omdwionych narzedzi
bedzie dostepna tylko w wersji ptatnej badz innej formie, wymaga-
jacej utworzenia konta badz polaczenia z zewngtrznym systemem.
W takiej sytuacji wybierz narzedzie najlepiej odpowiadajace na Twoje
potrzeby i dostosowane do Twojego stylu pracy, a nastepnie posta-
raj si¢ regularnie z nim pracowac i odkrywac¢ kolejne funkcje badz
modele. Zanim skoczymy na gtéwke na gleboka wode, cofnijmy sie
kilka krokéw i zobaczmy, jak to wszystko sie zaczeto. A wbrew po-
zorom nie stalo si¢ to w 2022 roku, kiedy OpenAl oglosito swoj
przelomowy nowy produkt, ktéry wywrécil wszystko do géry no-
gami — ChatGPT.

14
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Al CZY CZLOWIEK?

Ta ksigzka to z pewnoscig test spostrzegawczosci dla mitosnikéw
teorii spiskowych i poszukiwaczy poszlak generowanych przez Al
Czy wspolczesne teksty nalezg do ludzi, czy tez do maszyn? Jak
udowodnig¢, czy tekst narusza prawa autorskie albo jest wytworem
ludzkiej wyobrazni? To przykladowe pytania, ktére towarzyszyly
mi podczas pisania tej ksigzki. Naturalnie sztuczna inteligencja do-
trzymywata mi kroku, zwlaszcza w podrozdziatach o polecanych
promptach dostosowanych do kazdego modelu czy dostosowaniu
zaawansowanego technicznego jezyka do potrzeb Czytelnikow.
Zapewniam, ze caly tekst, ktory wlasnie trafit w Twoje rece, prze-
szedl przez moja ,.klawiature”, chociaz wspieralam si¢ wieloma do-
stepnymi raportami, zderzylam swoje mysli z r6znymi modelami
jezykowymi, poszukiwalam inspiracji i materiatéw we wszystkich
mozliwych zrédtach. Staratam sie zadbac¢ o bogate przypisy i biblio-
grafie, jak i wiele subiektywnych dygresji, ktére s3 owocem mojej
pracy i doswiadczenia z wieloma narzedziami i ekspertami w swo-
ich dziedzinach. Zach¢cam jednak do krytycznego myslenia i ana-
lizowania dodatkowych materialéw, zwlaszcza tych odnoszacych
sie do ,,najnowszych” modeli sztucznej inteligencji. Dla mnie w mo-
mencie pisania s3 one aktualne, ale dla Czytelnikéw moga czasem
stanowi¢ zaskoczenie. Wierze, Ze to jednak poradnik i pamietnik

w jednym poczatkéw sztucznej inteligencji na szerokich horyzontach.

A teraz cofnijmy si¢ do poczatkdw i zobaczmy, od czego to wszystko

sie zaczelo.
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HISTORIA SZTUCZNEJ INTELIGENUI

Za ojca sztucznej inteligencji uwazany jest Alan Turing. Byl on bry-
tyjskim matematykiem, ktéry podczas II wojny $wiatowej pomogt
zfamac¢ kod Enigmy, niemieckiej maszyny szyfrujacej. Jego prace
na temat obliczen i maszyn Turinga stanowig podstawe wspolcze-

snej informatyki i teorii AL

DEFINICJE KLUCZOWYCH POJEC

W ksigzce bardzo czesto uzywam zamiennie poje¢ takich jak ,,AI”
i ,sztuczna inteligencja”. Obydwa te okreslenia majg to samo zna-
czenie i oznaczaja zaawansowany model jezykowy przetwarzajacy
ogromne zasoby danych. Co prawda skupimy si¢ na zagadnieniach
zwigzanych z narzedziami, jednak warto zaglebic sie w definicje zwia-

zane z ta kwestig, aby lepiej zrozumie¢ podstawy omawianego tematu.

1. Sztuczna inteligencja (Sl), ang. Artificial Intelligence (Al) — dzie-
dzina nauki zajmujaca sie badaniem mechanizméw ludzkiej inteli-
gencji (psychol.) oraz modelowaniem i konstruowaniem systemoéw,
ktore sa w stanie wspomagac lub zastepowac inteligentne dziatania
cztowieka?.

2. Generatywna sztuczna inteligencja (GenAl) — odnosi sie do modeli
sztucznej inteligencji zaprojektowanych do generowania nowych
treéci w postaci tekstu pisanego, dzwieku, obrazéw lub filmow?.

! https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/sztuczna-inteligencja;3983490.html, dostep:
1.10.2025 (data dostepu jest taka sama dla wszystkich Zrédet internetowych
podanych w ksigzce).

% https://www.sap.com/poland/products/artificial-intelligence/what-is-generative-ai
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3. Model sztucznej inteligencji — to zestaw algorytmdw i systemow
zaprojektowanych do rozwigzywania problemoéw, podejmowania
decyzji lub wykonywania zadan, ktére zwykle wymagajg ludzkiej in-
teligencji. Al uczy sie, rozpoznaje wzorce i podejmuje decyzje na
podstawie dostarczonych danych.

4. Deep learning — to skupiony na danych podzbidr uczenia maszy-
nowego, ktéry wykorzystuje sieci neuronowe z wieloma (gtebo-
kimi) warstwami do uczenia sie i wyodrebniania funkcji z ogrom-
nych ilosci danych. Gtebokie sieci neuronowe mogg automatycznie
odkrywac skomplikowane wzorce i relacje w danych, ktére moga
nie by¢ od razu oczywiste dla ludzi, co pozwala na doktadniejsze
przewidywania i decyzje. Gtebokie uczenie sie wyrdznia sie takimi
zadaniami, jak rozpoznawanie obrazu i mowy, przetwarzanie jezyka
naturalnego i analiza danych. Wykorzystujac hierarchiczng struk-
ture gtebokich sieci neuronowych, gtebokie uczenie sie zrewolucjo-
nizowato wiele dziedzin, w tym opieke zdrowotng, finanse i systemy
autonomiczne3.

5. Big data — odnosi sie do niezwykle duzych i ztozonych zbiorow da-
nych, ktérymi nie mozna fatwo zarzadzaé ani ich analizowa¢ za
pomocay tradycyjnych narzedzi do przetwarzania danych, w szczegol-
nosci arkuszy kalkulacyjnych. Big data obejmuje dane ustrukturyzo-
wane, takie jak baza danych zapaséw lub lista transakcji finansowych;
dane nieustrukturyzowane, takie jak posty lub filmy w serwisach
spotecznosciowych; oraz mieszane zestawy danych, takie jak te
uzywane do szkolenia duzych modeli jezykowych na potrzeby
sztucznej inteligencji®.

6. Fine-tuning (niezbyt wierne ttumaczenie na jezyk polski to ,,doda-
wanie nowej wiedzy i aktualizacja wiedzy” lub ,uczenie gtebokie”) —
to podejscie do transferu wiedzy, w ktérym parametry wstepnie wy-
trenowanego modelu sieci neuronowej sg trenowane na nowych

* https://www.sap.com/poland/products/artificial-intelligence/what-is-artificial

-intelligence.html

* https://www.oracle.com/pl/big-data/what-is-big-data/
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danych. Fine-tuning moze by¢ przeprowadzony na catej sieci neuro-
nowej lub jedynie na wybranej grupie jej warstw, podczas gdy war-
stwy, ktdre nie sg poddawane fine-tuningowi, zostajg niezmienne.

7. Duzy model jezykowy (Large Language Model lub ,,LLM”) — model
sztucznej inteligencji umozliwiajgcy generowanie tekstu oraz reali-
zacje zadan zwigzanych z przetwarzaniem jezyka naturalnego. Modele
LLM sg szkolone w ramach samo nadzorowanego lub stabo nadzo-
rowanego uczenia maszynowego z wykorzystaniem duzych ilosci
danych tekstowych. Przyktadami duzych modeli jezykowych sg mo-
dele z serii GPT zbudowane przez OpenAl, uzywane w chatbotach
ChatGPT i Microsoft Copilot, a takze modele Llama zbudowane przez
Meta lub Mistral®.

8. Przetwarzanie jezyka naturalnego (Natural Language Processing
lub ,NLP”) — wykorzystuje uczenie maszynowe, aby przetworzy¢
strukture i znaczenie tekstu. Dzieki zastosowaniom NLP mozemy
analizowac tekst oraz gromadzic i przetwarzac informacje w zrozu-
miaty dla ludzi spos6b’.

9. Sie¢ neuronowa — to podstawowy sktadnik uczenia gtebokiego,
inspirowany strukturg i funkcjg ludzkiego mézgu. Te wielowarstwowe
modele obliczeniowe maja wezty zgrupowane razem, jak neurony
w biologicznym mozgu. Kazdy sztuczny neuron pobiera dane wej-
Sciowe, wykonuje na nim operacje matematyczne i wytwarza wyjscie,
ktére jest nastepnie przekazywane do kolejnych warstw neuronéw
poprzez szybkie, rownolegte przetwarzanie. Podczas treningu sieci
neuronowe dostosowujg site potgczen miedzy neuronami na pod-
stawie danych, umozliwiajgc im rozpoznawanie wzorcéw, tworzenie
prognoz i rozwigzywanie problemoéw. Wykorzystujg réozne metody
uczenia sie na podstawie danych w zaleznosci od zadania i rodzaju da-
nych. Sieci neuronowe znalazty zastosowanie w réznych dziedzinach,

* https://en.wikipedia.org/wiki/Fine-tuning_(deep_learning)
¢ https://pl.wikipedia.org/wiki/Du%C5%BCy_model_j%C4%99zykowy

7 https://cloud.google.com/learn/what-is-natural-language-processing
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takich jak rozpoznawanie obrazu i mowy, przetwarzanie jezyka natu-
ralnego, modelowanie, autonomiczne pojazdy i wiele innych8.

10. Prompt — najczesciej tekstowe polecenie wprowadzane w celu
otrzymania konkretnego rezultatu. Im doktadniej scharakteryzo-
wane na wstepie, tym lepsze i doktadniejsze sg efekty.

11. Prompt engineering (inzynieria promptu) — w skrdcie jest to umie-
jetnosé tworzenia, przeksztatcania, wzbogacania swoich promptéow
oraz nawigowania nimi w celu uzyskania najlepszych efektow od
modelu sztucznej inteligencji.

12. Halucynacje Al — to zjawisko, w ktérym systemy sztucznej inteli-
gencji, zwtaszcza te oparte na modelach uczenia maszynowego, ge-
neruja odpowiedzi lub informacje nieprawdziwe, btedne, nieistnie-
jace lub catkowicie wymyslone. Sg one jednak prezentowane w taki
sposdb, jakby byty doktadne i wiarygodne.

13. Uprzedzenia® (z ang. bias) — modele jezykowe trenowane s3 na
ogolnodostepnych zasobach badz waskim wycinku informacji. Moga
przez to generowac informacje obcigzone btedem poznawczym i pro-
jektowac uprzedzenia w swoich rezultatach. Przyktadem uprzedze-
nia jest wygenerowanie grafiki ztozonej tylko z mezczyzn, kiedy
ogdlny prompt nie zawiera informacji o pfci lub funkcji postaci,
badz tendencyjne pokazywanie ludzi tylko jednej rasy, np. biatych,
bez zrozumienia kontekstu kulturowego.

14. Parametry — zmienne, ktorych model uczy sie podczas treningu.
Sa to zmienne wewnetrzne, ktérych model uzywa do formutowania
przewidywan lub podejmowania decyzji. W sieci neuronowej para-
metry obejmujg wagi i odchylenia neuronéw?.

8 Tamze.

° Bardzo trudno o naturalne i wierne ttumaczenie na jezyk polski tego pojecia,
a jest ono kluczowe w kontekscie zrozumienia tego, jak dziata i przetwarza dane
sztuczna inteligencja.

10 https://www.ibm.com/think/topics/llm-parameters
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15. Prawo Moore’a — prawo empiryczne wynikajace z obserwacji, ze
ekonomicznie optymalna liczba tranzystoréw w uktadzie scalonym
zwieksza sie w kolejnych latach zgodnie z trendem wyktadniczym
(podwaja sie w niemal rownych odcinkach czasu). Autorstwo tego
prawa przypisuje sie Gordonowi Moore’owi, jednemu z zatozycieli
firmy Intel, ktéry w 1965 r. zaobserwowat podwajanie sie liczby
tranzystoréw co okoto 18 miesiecy. Liczba ta byta nastepnie kory-
gowana i obecnie przyjmuje sie, ze liczba tranzystoréw w mikro-
procesorach od wielu lat podwaja sie co okoto 24 miesigce. Na za-
sadzie analogii prawo Moore’a stosuje sie tez do wielu innych
parametrow sprzetu komputerowego, np. pojemnosci dyskow
twardych czy wielkosci pamieci operacyjnejt?.

16. Test Turinga — okreslenie to jest najwtasciwiej uzywane w odnie-
sieniu do propozycji ztozonej przez Alana Turinga (1950) jako spo-
sobu radzenia sobie z pytaniem, czy maszyny moga mysle¢. Wedtug
Turinga pytanie jest samo w sobie ,,zbyt bezsensowne”, by zastugi-
wato na dyskusje. Jesli jednak weZzmiemy pod uwage bardziej pre-
cyzyjne [...] pytanie, czy komputer cyfrowy moze dobrze radzi¢ sobie
w pewnym rodzaju gry, ktérg opisuje Turing (,, The Imitation Game”*?),
to — przynajmniej w oczach Turinga — mamy pytanie, ktére po-
zwala na precyzyjng dyskusje. Co wiecej, jak zobaczymy, sam Turing
uwazat, ze nie minie zbyt wiele czasu, zanim bedziemy mieli kom-
putery cyfrowe, ktére bedg w stanie , dobrze sobie radzi¢” [...]*3.

Pojecia zwigzane ze sztuczng inteligencja moga przytlaczaé, a do
tego nieustannie ewoluuja. Eksperci z wielkim entuzjazmem rzu-
caja nazwami coraz to nowszych modeli Al, przez co moga spra-
wia¢ wrazenie, ze opanowali nowy, sekretny jezyk sztucznej inteli-

gencji, ktory tak naprawde w podstawach niewiele si¢ miedzy soba

U https://pl.wikipedia.org/wiki/Prawo_Moore%E2%80%99a
12 https://academic.oup.com/mind/article — abstract/LIX/236/433/986238
3 https://plato.stanford.edu/entries/turing — test/
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rézni. Wymyslne nazwy modeli majg za zadanie oswoi¢ nas z tym
zjawiskiem, a poza tym o wiele prosciej zapamietac nazwe ,,ChatGPT”
niz ciag przypadkowych liter i liczb. Wszystkie wspomniane powyzej
definicje beda sie pojawia¢ w ksigzce wielokrotnie, dlatego dodaje
wykres pojeciowy, ktory pozwala wizualnie ulozy¢ sobie w gltowie
wigkszo$¢ nowych poje¢. Pokazuje on rézne dziedziny, z ktérych
tak naprawde sklada si¢ sztuczna inteligencja, ale takze ich zasto-

sowanie i mozliwo$ci.

Ponizej znajduje si¢ diagram, ktéry ukazuje zfozono$¢ omawia-

nych pojec a zarazem zaleznosci miedzy nimi.

Uczenie Glebokie
maszynowe uczenie
Uczenie

nadzorowane
Uczenie

nienadzorowane

freetyisranic Klasyfikowanie

jezyka naturalnego
Systemy Tlumaczenie
eksperckie maszynowe
Sztuczna Odpowiadanie
inteligencja na pytanie

Przetwarzanie Generowanie

7 7 | 7]

obrazu mowy
Rozpoznawanie
obrazu
Przetwarzanie Widzenie
mowy maszynowe
- Przetwarzanie
Planowanie mowy na tekst
Robotyka Przetwarzanie

tekstu na mowe

Zrédto: https://www.gov.pl/web/ai/czym-jest-sztuczna-inteligencja2
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MARKETING W DOBIE
SZTUCZNEJ] INTELIGENCII

Rewolucja Al ktdrej jestesmy swiadkami, najprawdopodobniej odmieni nasz
swiat. Wptynie takze — a moze przede wszystkim — na prace. W jej rezultacie
pewne zawody znikng, inne znacznie sie zmienia, pojawia sie tez zupetnie nowe
stanowiska. Juz dzi$ powszechnie méwi sie na przyktad o tym, ze sztuczna
inteligencja odbierze zajecie marketerom. Czy naprawde jest sie czego bac?
A moze zamiast obawiac sie rozwoju technologicznego, warto przyjrze¢ mu sie
blizej, poznac go i nauczyc sie korzysta¢ z nowych narzedzi po to, by wykonywac
swoje zadania tatwiej, szybciej i skuteczniej?

Celem, jaki postawita sobie autorka ksigzki, jest wprowadzenie czytelnika
w zagadnienia rozwoju i historii Al, a takze zapoznanie g0 z jej narzedziami: od
modeli konwersacyjnych i stuzacych do tworzenia tresci po modele generujgce
kod i kreujgce obrazy. Poradnik Kingi Sroki-Giepardy jest przeznaczony przede
wszystkim dla oséb dziatajgcych w branzach marketingowej i technologicznej,
jednak zawarta w nim wiedza przyda sie kazdemu, kto chce sie zorientowac, jak
wygladaja biezace mozliwosci narzedzi Al, i nauczyc sig ich uzywac.

Kinga Sroka-Gieparda — absolwentka kierunkéw zwigzanych z marketingiem, entu-
zjastka nowych technologii, ekspertka w dziedzinie analityki i reklam internetowych. Od
ponad pieciu lat dziata w branzy marketingu cyfrowego, z pasjg zgtebiajac swiat Google
Ads, Google Analytics i narzedzi wspierajgcych rozwéj biznesu online. Autorka branzowego
bloga kingasroka.plilicznych publikacji o tematyce digitalowej, prelegentka miedzy innymi

konferencji semKRK i InternetBeta. Pasjonatka marketingu internetowego i dzielenia sie
wiedza, promuje podejscie oparte na solidnych fundamentach, praktyce i zrozumieniu
mechanizmoéw stojgcych za skuteczng komunikacjg marki. Autorka ksigzki Marketing
i analityka biznesowa dla poczatkujgcych. Poznaj najwazniejsze narzedzia i wykorzystaj
ich mozliwosci.
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