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Joomlal, jeden z najpopularniejszych systemow zarzadzania trescia, od lat z powodzeniem
wykorzystywany jest na catym $wiecie jako baza do tworzenia stron internetowych.
Jednak sam CMS nie wystarczy — trzeba jeszcze wiedziec, jak sie nim postugiwac,

by dobrze skomponowac i perfekcyjnie zbudowac swaj serwis WWW. Projektowanie

i wprowadzanie w zycie wtasnych wizji dotyczacych witryny wydatnie utatwiaja rézne
rodzaje szablonéw - tych gotowych do wypetnienia trescia i tych, ktére warto wczesniej
nieco ,podrasowac”, by idealnie spetniaty oczekiwania twdrcy oraz uzytkownikow.

0 tym wtasnie traktuje ta ksiazka.

»~Joomla!l Budowa i modyfikacja szablonéw” to poradnik obszernie i szczegétowo
opisujacy prace z szablonami w wersji 1.5 i najnowszej - 1.6 - w tym systemie
zarzadzania trescia. Znajdziesz tu informacje na temat budowy i uzywania szablonow
(w tym szablonéw mobilnych), ich instalacji i aktywacji, mozliwo$ci dostosowywania
do wiasnych potrzeb, a takze przydatnych rozszerzen, zwiekszajacych funkcjonalno$é
serwisu internetowego. Ponadto zdobedziesz wiedze na temat ciekawych dodatkow
dla przegladarki Firefox, chetnie wykorzystywanych przez wielu twércow stron. Dowiesz
sie rowniez nieco wigcej 0 optymalnym doborze i uzyciu fontdw w Twoim serwisie,

a ponadto poszerzysz wiedze w kwestii ochrony prawnej szablondw i dostepnosci
Twojej strony dla 0sdb niepetnosprawnych.

 Detektor CMS-6w - rozréznianie wersji

* Szablony w internecie - skad pobraé, jak i gdzie kupi¢
e |nstalacja lub zmiana i aktywacja szablonu

* Dopasowanie, prosta edycja i kasowanie szablonu

* Typowe btedy i istotne wskazowki

* Elementy sktadowe, projektowanie i cigcie szablonu

» Konwersja z szablonu HTML na szablon dla Joomla!

* Modyfikowanie i dostosowywanie szablonu

¢ Konwersja szablonu z wersji 1.0.x do 1.5.x

e Zmiany w Joomla! 1.6

 Podstawy tworzenia mobilnego szablonu

 Typografia a style CSS i typografia w szablonach Joomla!
¢ Narzedzia dla administratora i redaktora

 (Osadzanie Flasha i optymalizacja szablonu

* Cechy utworu w szablonie i jego ochrona prawna

e Zagadnienia dostepnosci serwisu

* Makiety oraz prototypy

e Szablony dla panelu administracyjnego

Wycisnij z Joomla! wszystko, co si¢ da!


http://helion.pl
http://helion.pl/zamow_katalog.htm
http://helion.pl/katalog.htm
http://helion.pl/zakupy/add.cgi?id=joobus
http://helion.pl/emaile.cgi
http://helion.pl/cennik.htm
http://helion.pl/online.htm
mailto:helion@helion.pl
http://helion.pl/ksiazki/joobus.htm
http://helion.pl/autorzy/franpa.htm

Rozdziat 1.

Rozdziat 2.

Rozdziat 3.

Rozdziat 4.

SpIs trescl

WRIOWAAZENIE ..., 5

JOOMIOWY dETEKEYW ... 7
WPTOWAAZENIE ..ottt bbbt 7
Czy 10 @by JOOMIAIZ ...ttt 8
Fajny styl widziatem, jak oni to Zrobili? ........c.cocccveeneniineicenineneneeereneseeeeneineenes 17
ObAlAMY IMUILY ...vveirrerierieieirerire ettt ss et ss st se e sasesisenanes 22

Szablony dla Joomla!l — szybki start...............ccccoccooiiioiii
WProwadzenie ........cecveeeeeereeerneereeeeeeneneenenennenes
Identyfikacja wizualna......cccoveeveveveeeverernerenenne

Budowa i modyfikacja szablonu ...
WProwadzenie .........ceveeceeereeeneinerereenineenerennnes
Przydatne oprogramowanie..........cccc.eeeueriennen.
Elementy skfadowe szablonu..........cccccccvevunevunce.
Projektowanie i ciecie szablonu...........cccecuueeee.
Jak z szablonu HTML zrobi¢ szablon dla Joomla!
Online Template Builder .........c.ccovvvevvueverevrerenn.
Artisteer — narzedzie dla poczatkujacych.........
Modyfikowanie i dostosowywanie szablonu

Konwersja szablonu z wersji 1.0.x do 1.5.x........
Zmiany w Joomlal 1.6.....ccvevnerrrvrreererernerenenne
Podstawy tworzenia mobilnego szablonu..........
Podsumowanie............cecueverevneeenieeniueneecenenenenns

Typografia W Joomlal ... ..o 123
WPTOWAAZENIE ...ttt eae 123
Typografia @ style CSS.......ummiierernerieeeeierie e sse s ssse e ssesens 129

Internauci powigkszaja fonty, czyli dOStEPNOSC.........ccuuvuurvmeucercrieereiecrerireererneeeene 160
Luzny zbidr porad typograficZnych ........c.veeeeeeeeeeeenerinermeiecienenneneiecieneesssensesnecene 163




Rozdziat 5.

Rozdziaf 6.

Dodatek A

Dodatek B

Rozszerzenia dla SzablonOW .......coooiiii i

WPrOWadZenie .......cuueueeeeeeeeereieceeeeneeseeresenaees

Narzedzia dla administratora i redaktora...........

Osadzanie Flasha.........coceeeenevneenernenecrennns

DOStEPNOSE ...t

NaznaczeniIE ...,

SYStemy MeNU .....cuvuevcvcvnireieiieicrie s

Dla kazdego co$ innego, czyli zmiany szablonéw

Optymalizacja szablonu.........ccoecveeereeererecurerenecs

Bledy 1 iStotne WSKAZOWKI ...c.uvueviieiciciieneineieeriece et ssenesasessees
Szablony a zagadnienia Prawne ...........coooiiiiiiiiieee 199
WPTOWAAZENIE ....ovvveieeereririi it nae 199
Pobratem, kupilem szablon i o dalej?..........ocvveeemienieircecnereecseceseeeeeene 201
Cechy UtWOIUT W SZADIONIE «...cvvvvereeerieererrieeirecisenie i nse s s ssesaesene 205
Ochrona prawna SZablONU ............c.ecuueeeereeeiimeeierienieisseiseesesse e sssesseesesssesssessessecens 212
Zdjecia W SZADIONIE ......cuuvvrrercereeeeeireicecreisti e es et 215
DOSEEPNIOSE ...t 218
Legalno$¢ OProgramOWaIIa . ....c..ueueerueeresereneresersresersenssenssessesssesssessesssessesssessesssessecsmecens 222
Makiety 0raz PrototYRY ....ooovioiiiice e 225

Szablony dla panelu administracyjnego ...........cccooeeiioiiieiiee, 233



Wprowadzenie

Identyfikacja wizualna

Szablon dla Joomla!

Nie pokazuj pustego szablonu!

Szablony dla Joomla!
— Szybki start

I did not believe the information.
I just had to trust imagination.

Peter Gabriel — Solsbury Hill

Wprowadzenie

Przyciagajacy oko projekt graficzny to jeden z wazniejszych elementéw kazdej strony
internetowej. To wlasnie na jego podstawie internauci w ciagu kilku pierwszych sekund
budujg swoje pierwsze wrazenie, ktdre z kolei przeklada si¢ na pdzniejszy odbior cato-
$ci. W obecnych czasach posiadanie fachowo wykonanego lub dobranego szablonu jest
rzeczg niezbedng dla firm i 0s6b pragnacych odnies¢ sukces. O dobry wizerunek ser-
wisu warto zadba¢ od samego poczatku, a wiec juz na etapie projektowania, starannie
dobierajgc kolory, fonty, uktad modutéw, zdjecia, dodatki graficzne i ich ilos¢ itd.

Dobrze skonstruowany szablon to na 0gét model otwarty, ktéry gwarantuje mozli-

wo$¢ plynnego rozbudowania go wraz z rozwojem o nowe tresci i elementy powigzane.
Wyrézni¢ mozna takze model zamkniety, tworzony dla stron, ktére nie beda rozbudowy-
wane o nowg zawartos¢, a zmiany beda dotyczyly tylko aktualizacji zawartych informacji.
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Profesjonalny szablon powinien charakteryzowac¢ si¢ kilkoma podstawowymi cechami:

e Charakterystycznym, najlepiej niepowtarzalnym, ale zdecydowanie oddajacym
sens strony wizerunkiem.

e Spdjnoscia przekazu wszystkich podstron — jest to istotne, jesli zamierzamy na
potrzeby serwisu wykorzysta¢ jednoczesnie dwa lub wigcej szablondéw.

o Uniwersalnos$cig i prostotg przekazu — chodzi o takie opracowanie linii przekazu
oraz form poszczegdlnych elementéw realizacyjnych, ktére zapewnia mozliwoé¢
odbioru komunikatu przez jak najszersza grupe odbiorcow (potencjalnie wykracza-
jaca nawet poza zakres oddziatywania okreslony poprzez ramy grupy docelowej).

e Czytelnoscig i komunikatywnoscig — chodzi o takie opracowanie form po-
szczegdlnych elementéw szablonu, ktére zapewni wysoka szanse na skuteczne
dotarcie z zamierzonym przekazem do odbiorcéw komunikatu.

e Zgodnoscig ze standardami organizacji W3C (World Wide Web Consortium)
— najlepiej, aby ,,pusty” szablon poprawnie przechodzit walidacje (validator.w3.org)
zaréwno w odniesieniu do HTML, XHTML, jak i CSS (jigsaw.w3.org/css-validator/).

o Stalg lub zmienna szerokos$cig layoutu — z uwagi na réznorodnos¢ rozmiaréw
LCD unikamy tworzenia szablonéw automatycznie dopasowujacych si¢ do
szerokosci ekranu.

e Malym rozmiarem i szybko$cig dzialania — szybko$¢ fadowania strony zalezy
od wielu czynnikéw. Czeé¢ z nich zalezna jest od polozenia naszego serwera ze
strong wzgledem internauty, szybkosci i ustawien serwera. Inne uzaleznione sa
juz bezposrednio od wielkosci i ilosci sktadnikow wchodzacych w sktad szablo-
nu. Dotyczy to gtéwnie uzytych plikéw graficznych oraz dodatkéw potrzebuja-
cych osobnej inicjalizacji (animacje Flash, biblioteki JavaScript).

Wizualnie szablony dla Joomla! nie réznig sie niczym od typowych szablonéw stron sta-
tycznych, ktérych jest petno w sieci. R6znica jednak tkwi w tym, iz szablon dla CMS-a nie
zawiera w sobie prezentowanych tekstéw, a jedynie specjalne miejsca, w ktére dyna-
micznie jest wklejana tre$¢ wprost z bazy danych. Dlatego patrzac na dowolng strone,

w szczegolnosci tzw. prosta, trudno jest na ogét wskazac, czy mamy do czynienia z CMS-em
i jakiego typu. Co ciekawe, wiele firm, tworzac profesjonalne szablony, wykonuje od razu
dwie lub wiecej dystrybucji na potrzeby popularnych CMS-éw (np. WordPress) lub plat-
form sklepowych (np. Magento), aby w ten sposéb spetni¢ oczekiwania klientéw i zwiek-
szy¢ swojg sprzedaz.

Dobre zarzadzanie wizerunkiem firmy, organizacji, urzedu czy osoby fizycznej w inter-
necie jest jednym z decydujacych elementéw, budujacych poprawne relacje i odbidr za-
wartych informacji.
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Identyfikacja wizualna

Firma rozpoczynajaca dzialalno$¢ (nie tylko w internecie) ma do wyboru dwie podsta-
wowe drogi rozwoju: nasladownictwo lidera rynkowego lub budowe pozycji pioniera.
Wiskutek coraz wigkszej ilosci konkurujacych miedzy soba przedsiebiorstw wiele firm
decyduje si¢ na przyjecie pierwszej strategii, czyli podazanie za liderem rynkowym.
Decydujac si¢ na strategi¢ nasladownictwa oraz uzalezniajac swoje decyzje od decy-
zji lideréw, narazamy sie jednak na ryzyko utraty wlasnej pozycji, wlacznie z ryzykiem
wykluczenia z gry rynkowe;j. Nasladujac lideréw, musimy bowiem pogodzi¢ sie z ryzy-
kiem pojawienia si¢ nowych nasladowcéw.

Przez nasladowanie szablonu, a wiec oprawy graficzno-wizualnej, nie nalezy rozu-
mie¢ bezmyslnego kopiowania, a jedynie artystyczng lub techniczng interpreta-
cje, inspiracje. Pamietaj, ze skopiowanie zewnetrznej postaci serwisu (sklonowa-
nie) moze zosta¢ uznane za czyn nieuczciwej konkurencji, co w konsekwencji grozic¢

moze procesem sadowym’, w szczegdlnosci jezeli szablon wprowadza klienta (inter-
naute) w btad co do tozsamosci wtasciciela serwisu. Dozwolone jest jednak naslado-
wanie cech funkcjonalnych serwisu, takich jak budowa, konstrukcja i forma zapew-
niajaca jego uzytecznosc.

Skutecznym rozwigzaniem warunkujacym nie tylko przetrwanie przedsiebiorstwa,

ale rowniez budowe silnej pozycji na rynku moze okazac si¢ zatem stworzenie wias-
nego, unikalnego wizerunku. Dzigki przyjeciu takiej strategii organizacja zyskuje moz-
liwo$¢ budowy pozycji lidera na rynku, na ktérym sama dyktuje warunki gry. Spdjna
strategia wizerunkowa, dzigki ktorej otoczenie z fatwoscig bedzie identyfikowacé firme
w znacznym stopniu, wplyna¢ moze na akcentowanie jej obecnosci na rynku oraz zain-
teresowanie jej produktami. Ksztaltowanie wlasnego, niepowtarzalnego wizerunku nie-
odlgcznie wigze sie z opracowaniem wlasnej strategii corporate identity (CI)*.

Ogromng role w osiagnieciu sukcesu odgrywaja tzw. identyfikatory, ktére sa pierwszym
krokiem w budowie kapitatu marki. Chodzi tu przede wszystkim o nazwe, logotyp,
typografie, elementy graficzne i kolorystyczne® zwigzane z firmg. Wszystkie elementy

' Nie zawsze serwisy od razu skladaja pozew, aby zwalcza¢ tego rodzaju naruszenia — czgsto stosowane sg
»miekkie” metody perswazji w postaci listu ostrzegawczego prawnika z wyliczeniem potencjalnych konse-
kwencji grozacych w przypadku kontynuowania naruszen. Nie zmienia to jednak faktu, Ze nalezy by¢ ostroz-
nym z ,,kopiowaniem” cudzych layoutow.

> http://www.firma.egospodarka.pl/42046,Co-wplywa-na-corporate-identity,1,11,1.html.

* Unikalny kolor odgrywa bardzo istotna role w identyfikacji firmy czy strony internetowej. Przypomnij sobie
popularne serwisy przez pryzmat zastosowanych w nich koloréw.
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tworzace wizerunek marki musza by¢ $cisle powigzane z ideg i celami przedsigbior-
stwa. Z pewnoscia pomaga to efektywnie identyfikowa¢ firme. Skutek to stworzenie
w $wiadomo$ci nabywcow silnego i wyrdzniajacego si¢ wizerunku®.

Od tego, co robi i jak prezentuje sie nasza konkurencja, zalezy, jak dalece wyjatkowa
strategie bedzie mozna zaprojektowac, aby dawala pozadane rezultaty — aby budowata
wérdd internautéw §wiadomos¢ marki, produktu czy firmy w jednoznaczny sposob.
Znane marki wygenerowaty branding, Ty musisz postapi¢ podobnie. Stad tez wyko-
nany przez Ciebie szablon powinien by¢ zgodny z CI, czyli grupa $cisle zdefiniowa-
nych, powigzanych ze sobg elementéw, majaca za zadanie tworzy¢ unikalna tozsamo$¢
i wizerunek.

Przed rozpoczeciem pracy warto poczyta¢ na temat firmy lub organizacji, z ktéra be-

dziesz wspotpracowac, tworzac lub modyfikujac jej szablon. Zaleca sie takze przejrzec
strony i serwisy internetowe konkurencji, zaréwno polskie, jak i zagraniczne.

Logotyp firmy to podstawowy element wizerunku firmy i zarazem solidny grunt pod
opracowanie spojnej identyfikacji wizualnej. Posiadajac nazwe firmy, mozna przysta-
pi¢ do stworzenia dla niej biznesowego symbolu, ktory powinien pozosta¢ zgodny z jej
dzialalnodcig rynkowa. Tym samym czytelne logo jest podstawa do budowy komuni-
kacji firmy z jej otoczeniem rynkowym. Na przestrzeni lat wida¢ tendencje, ze znaki
firmowe w postaci logotypu lub znaku graficznego staja si¢ coraz prostsze, a elementy
graficzne ulegaja syntezie.

Specjaliéci z branzy radza, aby roli corporate identity nie marginalizowa¢. Liczne opra-
cowania udowadniajg, ze za sukcesem wielu marek czy serwisow internetowych stata
réwniez fatwa do zapamietania nazwa’, logotyp, layout, a takze oferowane korzysci
emocjonalne. Z calg pewnoscig profesjonalne, spdjne i konsekwentne CI jest podstawa
istnienia firmy na mocno konkurencyjnym rynku.

Wiecej informacji na temat corporate identity znajdziesz w nast¢pujacych ksigzkach:

e H. Edwards, D. Day, Kreowanie marek z pasjg, Wolters Kluwer Polska, Krakow
2006.

o K. Wojcik, Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Placet, Warszawa
2005.

* M. Budzanowska, Kolor w budowaniu strategii marki. ,Marketing w Praktyce”, nr 8/2000.

* A co za tym idzie, nazwa domenowa.
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e M. Fleischer, Corporate identity i public relations, Dolnoslaska Szkota Wyzsza,
Wroctaw 2003.

o J.Kall, Silna marka. Istota i kreowanie, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2001.

Dzieki rozdzieleniu formy wizualnej od tresci zmiana wygladu stron serwisow
opartych na CMS-ach sprowadza si¢ do podmiany szablonéw (ang. templates).
Wezedniejsze przygotowanie szablonéw umozliwia zarzadzanie wygladem serwisu
przez uprawnionych administratoréw. Jesli strona, ktérg modyfikujesz, jest juz oparta
na Joomla!, masz ulatwione zadanie. Ten i kolejny rozdzial jest wtasnie o tym.

Szablon dla Joomlal

Szablon dla systemu Joomla! jest zbiorem plikéw, za pomoca ktérych CMS kontroluje
sposob wyswietlania zawartosci na stronie. Samego szablonu nie mozna jednak okre-
$li¢ mianem strony internetowej. Jest on tylko swoistym formularzem z aktywnymi po-
lami. Okresla kodowanie, wyglad poszczegélnych elementéw (np. rozmiar czcionki,
kolor odestan, styl i odstepy migdzy modutami itd.) oraz rozmieszczenie poszczegdl-
nych elementéw, a takze zawiera ozdobniki graficzne.

W przeciwienstwie do zwyktych stron internetowych, gdzie istotne elementy sktadowe
szablonu sa dublowane w poszczegolnych podstronach witryny, w Joomla! jest ,,jeden”
przypisany szablon, ktéry wyswietla tres¢ dla calego serwisu. Oczywiscie sg réwniez
dodatki umozliwiajace przypisanie dowolnych wgranych szablonéw do okreslonych
dzialéw strony.

Wiekszos¢ CMS-6w, w tym Joomla!, posiada budowe modutows, co umozliwia proste
zwigkszenie funkcjonalnosci poprzez instalacje i publikacje moduléw w odpowiednich
miejscach (rysunek 2.1).

Aby zobaczy¢ rozmieszczenie modutéw w szablonie Joomla!, mozesz uzy¢ dwoch me-
tod, w zaleznosci od potrzeby. Pierwsza, stosowana, kiedy w adresie URL strony nie ma
dodatkowych parametrow — wtedy wpisz /index.php?tp=1. Druga, kiedy w adresie znaj-

duja sie jakie$ parametry, np. zwigzane z wyswietlaniem komponentu. W takim przy-
padku uzyj sktadni &tp=1 i kliknij Odswiez strone. Obie te metody maja zastosowanie za-
réwno do Joomla! 1.5, jak i 1.6.
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| Modemn design with Usability and / JM EPIDIO - MAGENTO VIRTUAL
| Accessibility. W3C compliance. 2 DOWNLOAD STORE

e =

L [l i s
V= syl
({08

=

Rysunek 2.1. Budowa modutowa odzwierciedlona w postaci podziatu szablonu na miejsca (pozycje),
w ktorych mozna publikowa¢ wybrane funkcjonalnosci i okresla¢ przy tym, na ktérych podstronach
majg sie one pojawia¢. Rysunek przedstawia gotowe komercyjne szablony (joomlart.com) dla CMS
Joomla! wraz z zaznaczonymi pozycjami, na przykiad TORP, USER, RIGHT, LEFT, JA SLIDESHOW itd.

Na sam szablon Joomla! skfada si¢ kilka lub kilkanascie réznego typu plikéw pogrupo-
wanych w foldery. Najwazniejsze z nich to (rysunek 2.2):

o index.php,

e component.php,

o templateDetails.xml,

o css\template.css

e oraz pliki graficzne w folderze /images.
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Zadania plikow i folderow ¥ Dess Folder plikdw
Chtml Folder plikdw
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companent.php 2KB PlikPHP
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| 8] index 1KB Firefox Document
index.php 6KB FlkPHP
P params 1KB Ustawienia konfiguracyjne
*bemplabe_thumbna\l 2KB  IrfanView PNG File
|£| templateDetails SKE Dokument XML

Rysunek 2.2. Pliki tworzace szablon rhuk_milkyway

W folderze html znajduja si¢ pliki .php odpowiedzialne za modyfikacje standardowego
wyswietlania okreslonych skladnikéw systemowych. Szczegdtowe omdwienie wszyst-
kich plikow znajdziesz w nastgpnym rozdziale niniejszej ksiazki.

W systemie Joomla! szablony dla strony frontowej znajdujg sie w katalogu templates.

Kazdy folder w jego wnetrzu to inny szablon. Nie ma ograniczenia, jezeli chodzi o ich
ilosc.

Dopiero szablon w polaczeniu z Joomla! i jej bazg danych tworzg strong internetows.
Strony internetowe zbudowane w oparciu o Joomla! nie sg statyczne. Oznacza to, ze s3
tworzone dynamicznie z zawartosci zgromadzonej zaréwno w bazie danych (MySQL),
jak i okreslonych folderach. Strona, ktora widzi internauta, jest wynikiem przetwo-
rzenia kodu przez przegladarke internetowg. Do budowy szablonu nie przydadzg sie
popularne edytory HTML czy typu WYSIWYG (np. MS FrontPage czy SharePoint).
Istniejg jednak rozszerzenia do aplikacji Adobe Dreamweaver, ktore utatwiajg pro-

ces tworzenia szablonu, np. komercyjny Dreamweaver Joomla Template Kit (m65.net),
kosztujacy blisko 100 dolaréw.

Aby zobaczy¢ wynik swojej pracy, musisz przegra¢ pliki na hosting lub korzysta¢ z ser-
wera lokalnego. Z calg pewnoscig skorzystanie z tego drugiego rozwiazania zaoszczg-
dzi Ci duzo czasu, poza tym jest efektywniejsze i szybsze, tym bardziej ze niepotrzebne
jest polaczenie z internetem, aby przetestowa¢ szablon. Dzigki temu mozesz projek-
towac szablony na laptopie wszedzie, gdzie jeste$ (np. w hotelu czy podczas podrézy
pociagiem).
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Z cala pewnoscig moge poleci¢ taki przenosny zestaw o nazwie Mov’AMP lub inny,
ktory mozna uruchomi¢ z pendrive’a, i uruchamia¢ dzieki temu strone Joomla! 1.5

na kazdym komputerze, bez koniecznoséci polaczenia z siecig internetows. Plikéw nie
musisz wtedy przesyla¢ na serwer, a jedynie do folderu instalacyjnego na dysku, tj.
MovAMP - Joomla 1.5.15_PL/mnt/var/www/Joomla_1.5.15_PL/templates — za pomoca
dowolnego eksploratora lub menedzera plikéw. Majac podglad na Zzywo, mozesz ob-
serwowac¢ zmiany, ktére wprowadzites. Po skoniczonej pracy nad szablonem mozesz go
przenies¢ na swdj hosting, instalujac go i aktywujac.

Aplikacje zawierajace system Joomla!, serwer oraz baze danych znajdziesz w zasobach
extensions.joomla.org w kategorii Tools — Standalone Servers. Budujac szablon, nie mu-

sisz az tak bardzo dba¢, aby Twoja wersja Joomla! byta najnowsza. Nie przejmuj sie za-
tem, jesli wersja przenosna jest o jeden lub dwa numery nizsza niz obecnie dostepna
dystrybucja (1.5.x).

W Joomla! mozesz uzywaé zaréwno jednego szablonu dla calej strony, jak i indywidu-
alnych dla kazdej pozycji menu. Jednak zaleca si¢ wykorzystywanie tylko jednego, duzo
tatwiej wtedy zapanowa¢ nad jednolitym wizerunkiem serwisu.

Dwa rodzaje szablonow

W przypadku Joomla! spotkasz si¢ z dwoma rodzajami szablonéw, na potrzeby strony
frontowej oraz dla panelu administracyjnego (Zaplecza). Kazdy z nich charakteryzuje
sie¢ odmienng budowa, wobec czego nie mozna ich uzywa¢ zamiennie. W przypadku
panelu administracyjnego jest tylko jeden szablon: dla Joomla! 1.5 nosi nazwe Khepri;
z kolei w przypadku Joomla! 1.6 nazywa sie Bluestork (rysunek 2.3).
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Rysunek 2.3. Wyglad szablonu dla zaplecza w Joomla! 1.5 1.6 po prawej

W obu wersjach CMS tworzace szablon panelu pliki (PHP, JS, CSS oraz obrazki) znaj-
dziesz w folderze administrator\templates. Wigcej o szablonach dla panelu administra-
cyjnego znajdziesz w Dodatku B niniejszej ksigzki.
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Szablony w internecie — skad pobrac, a gdzie kupic?

Istnieje naprawde wiele warto$ciowych miejsc w sieci, skad mozesz pobra¢ za darmo
czy kupi¢ atrakcyjne i dopracowane szablony. Moge powiedzie¢ z pelnym przekona-

niem, ze liczba gotowych szablonéw dla systemu Joomla! dawno przekroczyla juz ty-
sigc. Przynajmniej raz w miesigcu wigkszo$¢ znanych firm wypuszcza nowy szablon

(rysunek 2.4).
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‘What does the filter text “Lorem ipsum”™ mean?

Rysunek 2.4. Najnowsze szablony dostepne w ofercie znanych firm; patrzac od lewego gornego rogu:
Yootheme, RocketTheme, YouJoomla oraz Joomlart (grudzien 2009 r.)
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Ponizej prezentujg liste popularnych serwiséw (uklad alfabetyczny) oferujacych ko-
mercyjne szablony dla Joomla!:

o flashmint.com

® funky-visions.de

e gavick.com

o iboldesign.com

e joomlabamboo.com
o joomlacapital.com
o joomladesigns.co.uk
o joomlajunkie.com®
e joomla-monster.com
e joomlapraise.com

e joomlart.com

o joomlashack.com

e joomlateam.com

® joomlaxtc.com

e neojoomla.com

e osskins.com

o pixelsparadise.com
e rockettheme.com

e shape5.com

o template-asia.com

o templatemonster.com’
o templateplazza.com
o templateworld.com
o themeforest.net

e yootheme.com

® youjoomla.com

¢ Aktualnie firma ta planuje ostatecznie zmieni¢ swoja nazwe i adres URL na www.prothemer.com.

7 Bezposredni dostep do szablonow dla Joomla! znajdziesz pod adresem: www.templatemonster.com/joomla-
templates.php. Szablony sa sprzedawane na sztuki, mozesz kupic¢ szablon réwniez na wylacznos¢, co niestety
jest droga inwestycja.
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Trudno jest mi jednoznacznie wskaza¢ najlepsza firme tworzaca i udostgpniajaca szab-
lony. Kazdy z nas ma bowiem inny gust i zmyst plastyczny, poza tym s ,lepsze i gor-
sze”, a wigc mniej kreatywne miesigce, co odbija si¢ na danej realizacji. Poza tym nie
nalezy zapominac, iz cze¢é¢ z tych szablonéw ma charakter uniwersalny lub sa przezna-
czone na realizacje okreslonych projektéw internetowych. Znaczna ich cze$¢ oferuje
ponadto kilka réznych styli oraz wariantéw kolorystycznych (rysunek 2.5).

Rysunek 2.5.

Czes$¢ z wariantow kolorystycznych
szablonow: JA Lead oraz JA Zinc
(joomlart.com)






