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ROZDZIAL 4.
Ustawienia kampanii

Wprowadzenie do ustawiefn kampanii

Ustawienia kampanii stuzg do administrowania kontem w AdWordsie.
Sa okreslane na poziomie kampanii i dotyczg wszystkich nalezacych do
niej grup reklam.

Wielu reklamodawcéw ma trudnosci z ustaleniem, czy nalezy utworzy¢
nowa kampanie, czy grupe reklam w ramach istniejacej kampanii. Odpo-
wiedZ jest prosta — jesli wszystkie ustawienia istniejacej kampanii sa wia-
Scie, nalezy doda¢ nowa grupe reklam nalezaca do tej kampanii. Jezeli
potrzebne sa specyficzne ustawienia, w tym niezalezny budzet, nalezy
utworzy¢ nowa kampanie. W tym rozdziale opisano, jak poszczegdlne
ustawienia kampanii wplywaja na grupy reklam.

Kazdej kampanii trzeba przypisa¢ niepowtarzalng nazwe. Nie wplywa
ona w zaden sposéb na wyniki aukcji w AdWordsie, jednak stosowanie
logicznych nazw ulatwia prace. Domyslna nazwa nowej kampanii to Kam-
pania nr [numer]. Lepszym rozwiazaniem jest nazwanie kazdej kampanii
na podstawie specyficznych dla niej cech. Jesli nowa kampania ma dziata¢
tylko w sieci reklamowej i by¢ skierowana do mieszkanicow Szczecina,
odpowiednig nazwg jest ,,Szczecin — sieé reklamowa”. Inng kampanie,
prowadzona w wyszukiwarce Google w obszarze Poznania, mozna na-
zwaé ,Poznaii — tylko wyszukiwarka”. Reklamodawca moze przypisac
kampanii dowolng nazwe, jednak odpowiednie okreslenia ulatwiajg za-
rzadzanie kontem.

Przyjrzyjmy sie ustawieniom kampanii wptywajacym na aukcje w AdWordsie.
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Jezyk docelowy

Interfejs AdWordsa umozliwia reklamodawcom wybér w kazdej kam-
panii wielu jezykéw (zobacz rysunek 4.1), jednak wyswietla odbiorcom
reklamy bez ich tlumaczenia. Mozna na przyktad wybrac jako jezyki
docelowe polski i hiszpariski, ale reklamy beda sie pojawiaé w jezyku,
w jakim je napisano. Dlatego zachecam do tworzenia dla kazdego jezyka
osobnej kampanii.

Jezyki (20 W jakich jezykach mdwig Twoi klienci?
To ustawienie okredla, czy reklamy mogg byé wyswietlane w przypadku okreslonego ustawienia jezykowego w
Google. Pamietaj, ze program AdWords nie tumaczy reklam.
[Cwszystkie jezyki
[ angielski [T hindi [T rosyjski
[T arabski [“Thiszpariski [Tl rumunski
[7] butgarski [“Tholenderski [T serbski
[T chiriski (tradycyjny) [Clindonezyjski [T stowacki
[ chiriski (uproszczany) [Cislandzki [ stoweriski
[ chorwacki [Cjaporiski [ szwedzki
[ezeski [ kataloriski [Ctajski
[Tl duriski "I koreaniski [Tturecki
[T estonski [Tiitewski [T ukrairiski
[Cfilipiriski [Cotewski [Curdu
[Cfinski [CI niemiecki [Cwegierski
[Tl francuski [T norweski [Tl wietnamski
[Tl grecki [¥] polski [Tl whoski
[T hebrajski [Tl portugalski

Rysunek 4.1. Dostepne jezyki

Jezyk uzywany na stronie z wynikami wyszukiwania w wyszukiwarce
Google zalezy od ustawien przegladarki wybranych przez uzytkownika.
Uzytkownik z Katowic moze korzysta¢ z witryny Google.pl, ale ustawic
jezyk interfejsu na hiszpanski, tak jak na rysunku 4.2. Powinny sie wtedy
pojawic reklamy, dla ktérych jezykiem docelowym jest hiszpanski. Jesli
w ustawieniach kampanii wybrano hiszpariski, a reklama napisana jest
w innym jezyku, platforma AdWords moze jq wyswietli¢, ale jej nie
przetlumaczy.

Uzytkownik wyszukiwarki Google.com.mx z ustawionym w przegladarce
jezykiem angielskim powinien zobaczy¢ reklamy przeznaczone dla tego
jezyka. Jak widac na rysunku 4.3, na stronie z wynikami wyszukiwania
moga sie pojawiac reklamy w réznych jezykach.
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Rysunek 4.2. Witryna Google.pl z hiszpariskim interfejsem

hotel in mexico city “

Cerca de 154,000,000 resultados (0. 16 segundos) Blisqueda avanzada

> Hoteles Ciudad de México - Buscar hoteles disponibles | booking.com GEEs
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Mexico City Hotels | venere.com
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Hotels in Mexico City sorted by price. Reviews, maps, pics and more

Rysunek 4.3. Witryna Google.com.mx z angielskim interfejsem

Okreslanie lokalizacji docelowej

Widoczna na rysunku 4.4 sekcja Lokalizacje i jezyki umozliwia reklamo-
dawcom okreslenie, w ktérych obszarach swiata reklamy maja sie poja-
wiaé. Ustawienia domyslne zaleza od konta. W wiekszosci prowadzonych
przeze mnie kont zlokalizowanych w Stanach Zjednoczonych reklamy
domyslnie wyswietlane sa w Stanach Zjednoczonych lub w Stanach Zjed-
noczonych i Kanadzie; w Polsce jest to zwykle tylko Polska.

Jesli zadna z opgji nie jest odpowiednia dla kampanii, nalezy klikna¢ od-
nosénik Pokaz mape. Prowadzi to do otwarcia widocznego na rysunku 4.5 okna,
w ktérym mozna zaznaczy¢ lokalizacje docelowq reklam.
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Lokalizacje i jezyki

Lokalizacje 20 W jakich lokalizacjach geograficznych majg byé wyéwietlane reklamy?

7 Wszystkie kraje i terytoria
@ Polska
) Samodzielny wybdr

Pokaz mape

Rysunek 4.4. Okreslanie lokalizacji docelowej

Rysunek 4.5. Wybierz lokalizacje, w ktdrych mogg pojawiac si¢ reklamy

Aby wybra¢ lokalizacje, wprowadz jej nazwe w polu WprowadZ lokalizacje.
Pojawi sie lista dopasowan, z ktérej za pomoca odnosnika Dodaj mozna
wybrac lokalizacje docelowe. Mozna tez wykluczy¢ okreslone lokalizacje.
W tym celu wpisz nazwe niepozadanego obszaru w polu Wprowadz lo-
kalizacje, a nastepnie kliknij odno$nik Wyklucz przy danym obszarze.
Mozesz na przyklad wyswietla¢ reklamy w calej Polsce z wylaczeniem
wojewddztwa mazowieckiego. Wykluczanie lokalizacji przedstawiono
na rysunku 4.6.

Po kliknieciu odnoénika Kierowanie na obszar wyznaczony przez promieri
wokdt punktu mozna podacd centralny punkt obszaru docelowego i wielkos¢
promienia wokél niego (rysunek 4.7). Centralng lokalizacje nalezy wpisac
w polu Utwdrz cel w poblizu. Zalecany minimalny promien to 16 kilometréw,
a maksymalny — 800 kilometréw.
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Rysunek 4.6. Wylgczanie lokalizacji z obszaru docelowego
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Rysunek 4.7. Okreslanie centralnego punktu obszaru docelowego

Mozliwe jest tez podanie listy lokalizacji, tak jak na rysunku 4.8. Mozna tu
zastosowa¢ dowolne lokalizacje rozpoznawane w AdWordsie, w tym kody
pocztowe. Podanie kodu pocztowego powoduje zastosowanie w AdWordsie
32-kilometrowego promienia wokét wybranego miejsca.
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Gliwice, slaskie, Polska (miasto) n
138 008 Giwice, Slaskie, Polske
ki, Polska

Elyskis, Polska missis

Lysikic, Polska i

Rysunek 4.8. Lista lokalizacji docelowych

Zaawansowane opcje okreslania lokalizacji

AdWords udostepnia zaawansowane opcje dodawania i wykluczania lo-
kalizacji dla sieci wyszukiwania. Opcje te dostepne sa w sekcji Zaawanso-
wane opcje lokalizacji i widoczne na rysunku 4.9. Reklamodawcy korzystaja-
cy z domyslnej metody okreslania lokalizacji, Kieruj na podstawie lokalizacji
fizycznej lub zamiaru wyszukiwania (opcja zalecana), moga wyswietla¢ reklamy
uzytkownikom z obszaru docelowego, a takze osobom podajacym w za-
pytaniach nazwy specyficzne dla danej lokalizacji. Inne mozliwosci to
uwzglednianie samej lokalizacji fizycznej lub zamiaru wyszukiwania.

Zaawansowane opcje lokalizacji
Metoda kierowania (2 @ Kieruj na podstawie lokalizacji fizycznej lub zamiaru wyszukiwania (opcja zalecana) (2
ylko siec wyszukiwania ) Kieruj na podstawie lokalizacji fizycznej: sygnaty lokalizacyjne z urzadzer (2
(2 Kieruj na podstawie zamiaru wyszukiwania: hasta lokalizacji w zapytaniach uzytkownika 2

Met_uda vx_:y’lduczan!a 2 @ Wykluczaj tylko wedhug lokalizacji fizyczne] (opcja zalecana) 2
viko slec wyszukiwania @ wWykluczaj tylko wedtug lokalizacji fizycznej | zamiaru wyszukiwania (2

Rysunek 4.9. Zaawansowane opcje okreslania lokalizacji
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W jaki spos6b mozna wykorzystac te opcje? Zalézmy, ze kampania ma
by¢ prowadzona w wojewddztwie Slaskim. Opcja domyslna powoduje, ze
reklamy moga sie pojawié¢ u uzytkownikéw z tego wojewddztwa, a takze
u 0s6b, ktére — niezaleznie od lokalizagji fizycznej — wprowadzily nazwy
specyficzne dla wojewddztwa Slaskiego.

Reklamy moze zobaczy¢ na przyklad uzytkownik z Katowic. Moga sie one
pojawié¢ takze u uzytkownika z Radomia w wojewdédztwie mazowieckim,
jesli zapytanie obejmuje nazwy specyficzne dla wojewddztwa $laskiego
(na przyklad trasy rowerowe w wojewddztwie $1gskim).

Jesli zaznaczona jest opcja Kieruj na podstawie lokalizacji fizycznej; sygnaty
lokalizacyjne z urzgdzeri, reklamy beda widoczne tylko dla uzytkownikéw
fizycznie zlokalizowanych w wojewddztwie Slaskim. Osoba z Radomia nie
zobaczy reklamy, nawet jesli zapytanie obejmuje nazwe Slaskie lub do-
kiadnie pasuje do stowa kluczowego. Przyjrzyj sie tabeli 4.1.

Tabela 4.1. Kierowanie na podstawie lokalizacji fizycznej

Lokalizacja . Lokalizacja Reklama jest
Stowo kluczowe Zapytanie . . .
docelowa uzytkownika widoczna?
Slaskie trasy rowerowe trasa rowerowa Katowice, $laskie tak
Slaskie w Slaskim
Slaskie trasy rowerowe trasa rowerowa Radom, nie
Slaskie w $laskim mazowieckie

Kierowanie oparte na celu wyszukiwania wymaga okreslenia specyficznej
lokalizacji w zapytaniu, przy czym lokalizacja fizyczna uzytkownika nie
ma wtedy znaczenia. Osoba z Katowic szukajgca tras rowerowych nie zo-
baczy reklamy, o ile nie wpisze w zapytaniu nazwy S$1askie lub zblizonego
okreslenia. Przyjrzyj sie tabeli 4.2.

Tabela 4.2. Kierowanie na podstawie lokalizacji fizycznej

Lokalizacja . Lokalizacja Reklama jest

Stowo kluczowe Zapytanie . . .
docelowa uzytkownika widoczna?
Slaskie trasy rowerowe trasa rowerowa Katowice, $laskie tak

w Slaskim
Slaskie trasy rowerowe trasa rowerowa Katowice, $laskie nie
Slaskie trasy rowerowe trasa rowerowa SL Radom, tak
mazowieckie
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Opcja wykluczania lokalizacji dziala podobnie. Reklamodawca moze za-
blokowac wyswietlanie reklam uzytkownikom ze specyficznych lokalizacji
fizycznych lub na podstawie lokalizacji fizycznej i zamiaru wyszukiwania.
W jaki sposéb mozna wykorzystac te opcje?

Ustawienie domyslne, blokowanie na podstawie lokalizacji fizycznej, za-
pobiega wyswietlaniu reklam uzytkownikom fizycznie umiejscowionym
w wykluczonych lokalizacjach. Oznacza to, ze osoby zlokalizowane w in-
nych miejscach moga zobaczy¢ reklame.

Zal6zmy, ze reklamodawca z Katowic w wojewoédztwie Slaskim prowadzi
skuteczna lokalng kampanie marketingowa i chce wykorzystaé¢ AdWordsa
do promocji firmy w innych regionach. Opcja wykluczania pozwala za-
blokowaé wyswietlanie reklam lokalnie. Uzytkownik z Sosnowca, ktéry
uzyje w zapytaniu nazwy Katowice, moze zobaczy¢ reklamy. Osoby z wy-
kluczonej lokalizacji (z Katowic) — nie. Przyjrzyj sie tabeli 4.3.

Tabela 4.3. Wykluczanie na podstawie lokalizacji fizycznej

Lokalizacja Lokalizacja Stowo . Lokalizacja Reklama jest
Zapytanie . . .

docelowa wykluczona  kluczowe uzytkownika  widoczna?

Slaskie Katowice trasa trasa rowerowa Katowice, nie
rowerowa Slaskie

Slaskie Katowice trasa trasa rowerowa Sosnowiec, tak
rowerowa Katowice Slaskie

Slaskie Katowice trasa trasa rowerowa Sosnowiec, tak
rowerowa Slaskie

Wykluczanie na podstawie lokalizacji fizycznej i zamiaru wyszukiwania
blokuje wyswietlanie reklam uzytkownikom zlokalizowanym fizycznie
w wykluczonym obszarze, a takze osobom uzywajacym w zapytaniu pojec¢
specyficznych dla lokalizacji. Zapoznaj sie z tabela 4.4.

Tabela 4.4. Wykluczanie na podstawie lokalizacji fizycznej i celu wyszukiwania

Lokalizacja Lokalizacja Stowo Zaovtanie Lokalizacja Reklamajest

docelowa wykluczona  kluczowe Pyt uzytkownika ~ widoczna?

Slaskie Katowice trasa trasa rowerowa Katowice, nie
rowerowa SL Slaskie

Slaskie Katowice trasa trasa rowerowa Sosnowiec, nie
rowerowa SL  Katowice Slaskie

Slaskie Katowice trasa trasa rowerowa Sosnowiec, tak
rowerowa SL Slaskie
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Sieci i urzadzenia

Sekcja Sieci i urzgdzenia obejmuje prawdopodobnie najmniej przyjazne
niedoswiadczonym uzytkownikom opcje kampanii. Przy tworzeniu nowej
kampanii w sekgji tej zaznaczona jest opcja Wszystkie dostepne witryny, po
ktérej w interfejsie znajduje sie¢ uwaga (Zalecane dla nowych reklamodawcdw)
(zobacz rysunek 4.10).

Sieci i urzadzenia

Sieci (20 ® Wszystkie dostepne witryny (Zalecane dia nowyeh reklamodawcow
) Samodzielny wybdr

Rysunek 4.10. Sieci domyslnie ustawione sq na wszystkie dostgpne witryny

Jednak nowi reklamodawcy powinni zrobi¢ co$ zupelnie przeciwnego i wyla-
czy¢ sieci. Oto powdéd: sieé¢ reklamowa funkcjonuje zupelnie inaczej niz
wyszukiwarka Google. Rézne sg listy stéw kluczowych, odmienne mogg byc¢
takze reklamy i stawki. R6zne powinny by¢ réwniez oczekiwania i cele.

Zastanéw sie nad nastepujacq sytuacja: u uzytkownika na strychu za-
gnieZzdzily sie nietoperze, dlatego wpisuje w wyszukiwarce Google zapy-
tanie usuwanie nietoperzy Katowice. Firma specjalizujaca sie w ekologicznym
usuwaniu dzikich zwierzat licytuje to wyrazenie i wyswietla adekwatnag
reklame, kiedy uzytkownik potrzebuje takiej ustugi. Doskonale! Firma ta
ma duza szanse na zyskanie nowego klienta.

Rozwazmy teraz sie¢ reklamowa. Tym razem uzytkownik nie szuka in-
formagcji o usuwaniu nietoperzy. Mozliwe, Ze dana osoba uwielbia te zwie-
rzeta i odwiedza strone www.HGTV .com w poszukiwaniu wskazéwek do-
tyczacych wabienia nietoperzy (zobacz rysunek 4.11). W tej sytuacji w sieci
reklamowej moga si¢ pojawi¢ reklamy zwigzane z nietoperzami, ale nie-
dostosowane do potrzeb uzytkownika.

Wazne jest to, ze uzytkownik, ktéry widzi reklame, moze nie potrzebowac
produktéw firmy lub nie mieé¢ zamiaru ich zakupu. Platforma AdWords
umozliwia wyswietlanie reklam w milionach miejsc, dlatego sie¢ rekla-
mowa moze doprowadzi¢ do powaznego nadwyrezenia budzetu. Liczne
miejsca sa korzystne w kontekscie dlugoterminowej strategii budowania
wizerunku marki. Inne mogg nie generowac zyskownego ruchu, dlatego
nalezy je wykluczy¢. Monitorowanie miejsc reklamowych i zarzadzanie nimi
jest pracochlonne oraz wymaga uwagi i réznych strategii optymalizacji.

Sieciiurzadzenia | 63

Kup ksigzke Polec¢ ksigzke
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Rooms Decorating Outdoors Blog Deeam Home: Design Star Urban Oasis on TV Shop Find a Pro
Gardening~ Landscaping- Outdoor Rooms- Decks, Patios, Porches & Pools - Al Dutdoors -

Hae = - Gadering - Ireiing Bats o Your Yard

Inviting Bats to Your Yard
Bats make great gardening buddies. Lesm more about these al-natural pest controliers. adalimumab

Ml Irowes Dhawinrins by o Yined

Pled urdor; ardacing, Grgaric, Parts, Garden Pl

Font & A A O Prrarage 55 Evat [E] Twoet s [ Srermon Focenoos (Lt

“The mane mantion of the word bat can conjure up
“isiana of biood-seicking, rabins-infasted crontuns |
ormor movies. But the truth is,” says master gardon]  Gat 575 Fres Advertiving

Try Google AdWords, CLakm Your 575 Coupon Now!
www, Gongle. com/ AdWordy

Ads by Google

Paul James, * bats ae actually greal gardening
buddies.”
Get rid of bats with our

Bat blaster repeliing devicestd day free trial
Jamas contiruns, *and they don't Ive anywhara in pestcontral.netiinms.com

Borth America ®

“Oriy vamgin biats fed oo the biood of animsds, *

Eggehelis In The Garden
Al e bats Bt call Nodh Sew How Our Savings Expert Can Hedpou Save Money

Aemerica home are all-natural Wizh Cggsheils
ARAP. 0 Savings Challenge
posl confolers, Just o bel is
‘capabia of conguming mare than 500 night-fiying insects in a singla hourl Thass

Rysunek 4.11. Reklamy w sieci reklamowej Google’a (na stronie widoczny jest
artykut Zapros nietoperze na swoje podwdrko, a druga reklama w sieci reklamowej
ma nagtdwek PozbgdZ sig nietoperzy za pomocy...)

Nowych reklamodawcéw zachecam do ustawienia poczatkowo opcji wi-
docznych na rysunku 4.12. Zacznij od samej wyszukiwarki Google (i part-
neréw wyszukiwania, jesli chcesz zwiekszy¢ zasieg). Naucz si¢ korzystad
z AdWordsa. Nastepnie przygotuj odrebna, eksperymentalng kampanie prze-
znaczong dla sieci reklamowej (opisano jg szczegétowo w rozdziale 9.).

Sieci i urzadzenia

Sieci =

®) Wiszystkie dostepne witryny (Zalecans dia nowych reklamodawcdwi)
® Samodzielny wybdr
Sie¢ [¥Wyszukiwarka Google
wyszukiwania [T Partnerzy wyszukiwania (tylko z opcja "Wyszukiwarka Google")
Graficzna [ Sie¢ reklamowa (31
@ Szeroki zasieg: wyswietlanie reklam na stronach, ktére speiniaja moje podstawows
kryteria kierowania
Przyklad: wyswietlaj reklamy przy dopasowaniu do siw Kluczowyeh
Szczegotowy zasieg: wyswietlanie reklam tylko na stronach, ktdre spetniajg wszystkie
moje kryteria kierowania (%)
Przykiad: wyswietls] reklamy tyko przy do siw K imiejsc
docelowych

Q Twoje reklamy nie beda wyswietlane w witrynach partnerdw wyszukiwania.
Twoje reklamy nie beda wySwietlane w Sieci reklamowej Google. Wigce] informacji

Rysunek 4.12. Aby oddzieli¢ sie¢ wyszukiwania od reklam graficznych, kliknij
przycisk Samodzielny wybdr
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Sekcja Urzgdzenia pozwala okreslié, w jakich urzadzeniach reklamy moga
sie pojawiac. Dostepne opcje to desktopy i laptopy, urzadzenia przenosne
z przegladarkami internetowymi z pelng funkcjonalnoscia i tablety z prze-
gladarkami internetowymi z pelng funkcjonalnoscia. Podobnie jak w sekcji
dotyczacej sieci, tak i tu domyslnie wszystkie opcje sq zaznaczone, co wi-
dad na rysunku 4.13. Cho¢ nie powoduje to zwykle takich kosztéw jak ko-
rzystanie z sieci reklamowej, takze tutaj uzasadnione jest uruchomienie
odrebnej kampanii. Dlaczego? Pomysl, w jaki sposéb wyszukiwanie w te-
lefonie rézni si¢ od wyszukiwania za pomocg standardowej klawiatury.
Zapytania w urzadzeniach przenosnych s zwykle krétsze i bardziej spe-
cyficzne dla lokalizacji. Uzytkownik telefonu komérkowego czesto szuka
czego$ w poblizu, na przyklad miejsca, gdzie moze cos zjes¢ lub zrobi¢ za-
kupy. Dlatego stowa kluczowe, reklamy i strony wejsciowe (ktére musza
wyglada¢ dobrze na ekranie telefonu) moga by¢ inne niz w kampaniach
nieprzeznaczonych dla urzadzen przenosnych.

Urzadzenia (20 @ Wszystkie dostepne urzadzenia (Zalecane dia nowych reklamodaw cow)
*) Samodzielny wybdr

Rysunek 4.13. Aby oddzieli¢ komputery od urzqdzeni przenosnych, zaznacz opcje
Samodzielny wybor

Zaznaczenie opcji Samodzielny wybdr powoduje odstoniecie wszystkich
opcji zwiazanych z urzadzeniami, a takze opcji zaawansowanych, obej-
mujacych systemy operacyjne, dostawcéw i Wi-Fi, widocznych na ry-
sunku 4.14. Opcja Wi-Fi powoduje wyswietlanie reklam w urzadzeniach
przenosnych polaczonych z sieciami Wi-Fi, a nie z sieciami konkretnych
dostawcéw. Na rysunku 4.15 pokazano, jakie produkty i ustugi ciesza sie
najwiekszg popularnosciag wsréd uzytkownikéw smartfonéw.

Stawki i budzet

Sekcja Stawki i budzet umozliwia okreslenie preferowanego modelu licy-
towania i dziennego budzetu dla danej kampanii. Opcje dotyczace licytacji
oméwiono w rozdziale 11. Poczatkujacy reklamodawcy powinni wybrac
ustawienie Nacisk na kliknigcia — uzyj maksymalnych stawek CPC. W nim
zalecam wybranie poczatkowo opcji Samodzielnie ustawie stawki za kliknigcie,
widocznej na rysunku 4.16.
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Urzgdzenia 2 @ Wszystkie dostgpne urzadzenia (Zalscans dia nowych reklamodawcow)
@ Samodzielny wybdr
¥ Desktopy i laptopy
omdrki wyposazone w przegladarki internetowe z petng funkcjonalnoscia
[¥| Tablaty wyposazone w przegladarki z petna funkcjonalnoscia
Zaawansowane opcje urzgdzen przenosnych i tabletdw

Systemy operacyjne (=

O Wszystkie dostepne systemy operacyjne

@ Samodzielny wybdr Wybrane systemy operacyjne
i0s
Wybierz wersje Dodaj wszystko
Android
Whybierz wersje Dodaj wezystko
web0S
Whybierz wersje Dodaj wszystko

Operatorzy i Wi-Fi i
O Wszyscy dostepni operatorzy | Wi-Fi

@ Samodzielny wybdr Wybrani operatorzy
= Ruch Wi-Fi Dodaj
Polska Dedaj wezystko
Orange Dodaj  |=
Play Dodaj
Plus Dodaj
Era Dodaj

Rysunek 4.14. Zaawansowane opcje dotyczgce urzgdzeri przenosnych i tabletow

Budzet jest okreslany w catych zlotych. Minimalny dzienny budzet to
zlotowka. Warto pamietac, ze budzet dotyczy tylko danej kampanii. Jesli
prowadzisz kilka kampanii, laczne dzienne wydatki to suma budzetéw
wykorzystanych we wszystkich kampaniach. Im wyzszy budzet kampanii,
tym wiecej razy w ciagu dnia slowa kluczowe z nalezacych do niej grup
reklam moga spowodowac pojawienie sie reklam. AdWords nie dyskry-
minuje reklamodawcéw z niskim budzetem. Ograniczone $rodki powo-
duja tylko tyle, ze firma dla danych stéw kluczowych bedzie uczestniczyé
w mniejszej liczbie aukcji w ciagu dnia.

Na rysunku 4.17 przedstawiono zalecany budzet oparty na stowach klu-
czowych wybranych w kampanii. Jesli dopiero uruchamiasz kampanie, plat-
forma nie podaje sugerowanego budzetu. Jezeli AdWords uzna, ze z uwa-
gi na ograniczony budzet kampania traci emisje, zasugeruje podniesienie
budzetu. Warto pamietad, Ze podawana wartos¢ nie jest oparta na celach
biznesowych lub danych dotyczacych konwersji, ale tylko na liczbie im-
presji i kliknie¢ dostepnych w danej puli stéw kluczowych.
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Co ludzie kupuja przez smartfony? Najpopularniejsze produkty
i ustugi kupowane przez smartfony w Stanach Zjednoczonych
w czwartym kwartale 2010 roku

W procentach respondentéw

Produkty zwiazane z rozrywka
Elektronika

Odziez
Ustugi telefonii bezprzewodowej lub komérkowej
34%

Wycieczki
N
Urzadzenia, produkty lub technologie biurowe
28%
Kosmetyki
26%
Bizuteria i zegarki
24%

Uwagi: przebadano 1255 osdb (w wieku od 18 do 64 lat), ktére w ostatnim
roku zakupily produkty lub ystugi za pomocq urzqdzen przenosnych
Zradlo: Google and Ipsos OTX MediaCT, ,The Mobile Movement:
Understanding Smartphone Users’; 27 kwietnia 2011

127583 www.eMarketer.com

Rysunek 4.15. Wedtug raportu z kwietnia 2011 roku, opracowanego przez firmy
Google i Ipsos OYX MediaCT, a przedstawionego w serwisie eMarketer,
uzytkownicy smartfondw w Stanach Zjednoczonych w czwartym kwartale 2010 roku
najczesciej kupowali produkty zwigzane z rozrywky

Stawki i budzet

Opcja okre$lania stawek (2} Opcje podstawowe | Opcje zaawansowane
@ Nacisk na kliknigcia - uzyj maksymalnych stawek CPC.

@ Samodzielnie ustawie stawki za klikniecie
J Maksymalne stawki CPC okreslisz w nastepnym kroku.
) Program AdWords ustawi moje stawki pod katem maksymalizacji kliknieé w ramach budzetu docelowego

Ulepszone CPC (%)
Uzyj moich danych &ledzenia konwersji i stawek, aby przeprowadzi¢ optymalizacje pod katem konwersji
Opcja niedostepna, poniewsz nie skonfigurowano éledzenia konwers. Skonfiguruj éledzenie konwersji
Nacisk na konwersje (Optymalizator konwersji) - uzyj stawek CPA.
Opcja niedostepna, poniewaz nie skanfigurowano Sledzenia konwersj. Skanfiguruj Sledzenie konwersj.
Nacisk na wyswietlenia - uzyj maksymalnych stawek CPM
Opcja niedostepna, poniewaz ta kampania jest aktywna w wyszukiwarce Google lub sieci wyszukiwania.

Rysunek 4.16. Opcje licytowania
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Budget 2 $| 40.00 |per day (Format: 26.00)

View recommended budget | Learn how budget affects ad performance

Try a budget of $127.00/day

Your ads are receiving 48% of their eligible impressions due to your current budget settings. Increasing

your budget to $127.00 can maximize your ad exposure and help your ads receive 114% more clicks per
month. (2

If the recommended amount is too high, try raising your budget to a comfortable amount. Or, to make the
most of your budget, try optimizing your campaign.

Actual daily spend may vary. (2

Save Cancel

Rysunek 4.17. Zalecany budzet

Metoda wyswietlania

W sekgji dotyczacej budzetu znajduje sie sekcja podrzedna o nazwie Metoda
wyswietlania (zaawansowana). Na rysunku 4.18 pokazano dostepne opcje —
Standardowe (domyslna) i Przyspieszone.

Metoda wySwietlania (zaawansowana)

Metoda wySwietlania (20 @ Standardowa: reklamy sg wySwietlane w statych odstepach czasu
_) Przyspieszona: wyswietlaj reklamy jak najszybcie)

Rysunek 4.18. Metody dostarczania

Wyswietlanie standardowe oznacza, ze AdWords prébuje réwnomiernie
rozlozy¢ wyswietlanie reklam w 24-godzinnym okresie (z uwzglednieniem
ustawionego budzetu). Okres ten jest mierzony od péinocy do péinocy na
podstawie strefy czasowej ustawionej przy tworzeniu konta.

Zalézmy, ze kampania obejmuje stowa kluczowe, ktére moga powodowac
miliony wyswietleri reklam kazdego dnia. Na podstawie sredniego wspét-
czynnika klikalnosci AdWords szacuje liczbe prawdopodobnych kliknig¢.
Jesli budzet kampanii wystarcza na pokrycie wszystkich szacowanych
kliknie¢, AdWords prébuje wyswietlac¢ reklamy dla kazdego adekwatnego
zapytania. Co sie jednak dzieje, jesli budzet kampanii nie wystarcza na
pokrycie szacowanych kliknie¢ i reklamodawca moze sobie pozwoli¢ tylko
na 25 kliknie¢ dziennie? Wtedy AdWords rozklada wyswietlanie reklam na
24 godziny na podstawie budzetu. Czesto to wlasnie dlatego reklamodawcy
nie widza reklam w trakcie sprawdzania ich w wyszukiwarce Google.
Mozliwe, ze reklamodaweca nie brat udzialu w danej aukgji.
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Inna mozliwosé to wyswietlanie przyspieszone. To ustawienie pozwala
reklamodawcom wyswietlac¢ reklamy tak czesto, jak to mozliwe, niezalez-
nie od wysokosci budzetu. Wtedy AdWords pokazuje reklamy do czasu
wyczerpania si¢ dziennego budzetu kampanii. Nastepnie wyswietlanie
reklam jest wstrzymywane do kolejnego dnia.

Dodatkowe ustawienia

Ostatnia grupa ustawieri obejmuje dwie kategorie — rozszerzenia reklam
i ustawienia zaawansowane. Rozszerzenia reklam oméwiono w rozdziale 8.
Jesli dopiero zaczynasz korzysta¢ z AdWordsa, na razie pomin te sekcje.
Pod rozszerzeniami reklam znajduja sie ustawienia zaawansowane, ktére
umozliwiaja dopracowanie kampanii na kilka sposobéw. Przyjrzyjmy sie im.

Harmonogram: data rozpoczecia, data zakohczenia,
harmonogram wyswietlania reklam

Pierwsza sekcja, o nazwie Harmonogram: data rozpoczecia, data zakoticzenia,
harmonogram wyswietlania reklam, umozliwia ustawienie daty zakoriczenia
kampanii, jesli jest to potrzebne. Domyslnie data ta nie jest okreslona.
Nastepna opcja dotyczy harmonogramu wyswietlania reklam i domyslnie
ma warto$¢é Wyswietlaj reklamy codziennie i o kazdej porze. Za pomoca tej
opgji mozna wiaczac i wylacza¢ reklamy w konkretnych dniach oraz go-
dzinach. Jesli na przyklad chcesz wyswietla¢ reklamy tylko wtedy, kiedy
kto§ w firmie moze odebrac telefon, zastosuj te funkcje do zablokowania
reklam w okresie, kiedy biuro jest zamkniete. Kazdego dnia mozna ustawic
do szesciu okreséw wyswietlania reklam. W Zaden sposéb nie wplywa to
na reguly aukgcji, a jedynie ogranicza czas, w ktérym firma w nich uczest-
niczy. Godziny sa podawane wzgledem strefy czasowej ustawionej przy
tworzeniu konta, a nie wedlug strefy czasowej uzytkownikéw.

Sa dwa tryby okreslania harmonogramu wyswietlania reklam — podsta-
wowy i z dostosowywaniem stawek. Za pomoca trybu podstawowego
mozna wybrac dni i godziny. Tryb z dostosowywaniem stawek, przed-
stawiony na rysunku 4.19, zapewnia te same funkcje, a dodatkowo umoz-
liwia zmiane stawki o okre$lony procent. Aby na przyklad licytowad
bardziej agresywnie w okresie od poludnia do péinocy kazdego dnia ro-
boczego, mozna podwyzszy¢ stawke w tych godzinach. Zwigksza to szanse
na zdobycie miejsca reklamowego na aukcji w AdWordsie i na wyzsze
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pozycje reklam. Jesli chcesz wyswietla¢ reklamy w sobote, ale ich pozycja
ma wtedy mniejsze znaczenie, ogranicz stawki. Mozesz tez catkowicie wyla-
czy¢ reklamy w dowolnym dniu.

Ponizej mozesz zmieni¢ ustawienia dla wybranych dni i godzin. Po ustawieniu zgdanego harmonogramu, kliknij przycisk .Gotowe™. Jesli
chcesz zmieni¢ wysokos¢ stawek w okreslonych przedziatach czasu, przejdZ do trybu dostosowywania stawek. (Mozesz zawsze
powrdcic do poprzedniego trybu).

Przywroé ustawienia domysine Tryb: Podstawowy | Dostosowywanie stawek z:  Zegar: 12-godzinny | 24-godzinny
Dzied Przedziat czasu % stawki 0:00 4:.00 8:00 12:00 16:00 20:00
Poniedziatek  p0:00 - 12:00 100%

v HEEE unn muen DEEE DEEN ENEE

Worek -

il b i mmmm mmem suen DEEE NEEE NENE
Srad -

i e 12 i mmmm mmem smen DEEE NEEE NENN

C: rtek 100 -
| 000 1200 o mmmm mmum smen DEEE NEEE NENE
Piatek 100 -
ek omop- 12m0 Yo mmmm mmum smen DEEE NEEE NENE
Sobota Caty dzien 25% MMM MMM MMM MMM MMM MMM

Miedziela Wstrzymane na caly dzief

Europe/Warsaw

Zapisz | Anuluj

Rysunek 4.19. Harmonogram wyswietlania reklam w trybie z dostosowywaniem stawek

Wyswietlanie reklam: rotacja reklam,
ograniczenie liczby wyswietlen

Nastepna sekcja nosi nazwe Wyswietlanie reklam: rotacja reklam, ograniczenie
liczby wyswietleri. W sekcji Rotacja reklam znajdujq sie trzy widoczne na ry-
sunku 4.20 opgcje.

Optymalizacja pod kgtem kliknigc (to opcja domy$lna)

Wyswietlane sa reklamy z oczekiwang najwiekszg liczba kliknied.
Optymalizacja pod kgtem konwersji

Wyswietlane sa reklamy z oczekiwang najwieksza liczba konwersji.
Wyswietlaj naprzemiennie

Reklamy sa wys$wietlane w bardziej rtéwnomierny sposéb.
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Rotacja reklam (2 @ Optymalizacja pod katem kliknigé: wy&wistlanie reklam mogacych przypuszezalnie zwigkszyé liczbg kliknigé
Optymalizacja pod katem konwersj gwietlanie reklam mogacych przypuszezalnie zwiekszye liczbe konwersji
skonfigurowano $ledzenia konwersji. Skonfiguruj $ledzenie konwersj.

Opeja niedostepna, poniewa:
) Wyswietlaj naprzemiennie: wyswistlaj reklamy bardziej réwnomismie

Rysunek 4.20. Opcje rotacji reklam

Rotacja reklam odbywa sie¢ przez poréwnywanie skutecznosci réznych
wersji reklam z tej samej grupy. Kiedy AdWords wykrywa, Ze konkretna
wersja zapewnia wiecej kliknigé¢, stopniowo wyswietla jg coraz czesciej.
Przy optymalizacji pod katem konwersji faworyzowane sg wersje reklam
prowadzace do wigkszej liczby konwersji. Jezeli w AdWordsie nie zebrano
wystarczajacych danych na temat konwersji, rotacja odbywa sie¢ w spo-
séb domyslny (z optymalizacja pod katem kliknieé). Opisane tu opcje
sa najlatwiejszym sposobem na optymalizacje grup reklam przez po-
czatkujacych reklamodawcéw. Reklamodawcy, ktérzy wolg samodzielnie
przeprowadzad testy, moga wybrac opcje réwnomiernego wyswietlania
reklam.

Opgja ograniczania liczby wyswietleni reklam danej osobie, przedstawiona
na rysunku 4.21, dotyczy tylko sieci reklamowej. Funkgja ta jest przydatna,
jesli wolisz wyswietla¢ reklamy wigkszej liczbie oséb, a nie wielokrotnie
tym samym uzytkownikom. Za pomoca tej funkcji mozesz ograniczy¢
liczbe wyswietleri reklamy unikatowym uzytkownikom. Domys$lnie limity
nie sa aktywne, jednak AdWords umozliwia ograniczenie liczby wyswie-
tlert dziennie lub tygodniowo, a takze dla kampanii, grupy reklamowej
i reklamy.

Ograniczenie liczby ) Brak ograniczenia liczby wySwietler
wyswietlen 2 g wyéwietlenia | dziennie
Tylke Sie¢ reklamowa N .
dla tej kampanii
Slanie stawek wediug grupy demograficzne)
wienia reklam spotecznosciowych

matyczna optymalizacja kampanii (tylko w sieci reklamowej;

na grupe reklam
na reklame

Rysunek 4.21. Ograniczanie liczby wyswietledd w sieci reklamowej

Okreslanie stawek wedtug grupy demograficznej

Okreslanie stawek wedlug grupy demograficznej (zobacz rysunek 4.22)
umozliwia reklamodawcom kontrolowanie wyswietlania reklam w wy-
branych witrynach sieci reklamowe;j.
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To podsumowanie przedstawia wydajnogé Twoich reklam w witrynach, ktore oferujg dane demograficzne. Kliknij dowolny wiersz,
aby dostosowac stawke dla danej grupy demograficznej. MoZesz rowniez uzyc pola wyboru Wyklucz®, aby uczynic reklame
niewidoczna dia danej grupy demograficzne]

0,00% wszystkich wyswietlen pochodzi z witryn zawierajacych dane demograficzne. @

Raporty dotyczace odwiedzin wedtug pici | wieku (z ostatnich 7 dni)

Pled Viyklucz Modyfikuj stawke Kliknigcia Wyswietlenia CTR &r. CPC Koszt
Mezczyzna D Stawka + 0% 0 0 0,00% 0,00 = 0,00 =t
Kobieta D Stawka + 0% o 0 0.00% 0.00zt 000zt
Nieckreslona o 0 0.00% 0.00 =zt 0.00=t
tacznie o o 0,00% 0,00 z¢ 0,00 zt
Wiek Wyklucz Modyfikuj stawke Kliknigcia Wyswietlenia CTR 7 &r. CPC Koszt
18-24 B Stawka + 0% 0 0 0.00% 0002z 000z
2534 (=] Stawka + 0% 0 0 0.00% 000zt 000zt
2544 [} Stawka + 0% 0 0 000% 000z 000z
4554 ] Stawka + 0% o 0 000% 000z 000z
5584 ] Stawka + 0% 0 0 0.00% 000z 000
85+ | Stawka + 0% ] 0 000% 000zt 000zt
Nieokreilona D ? a a 0,00% 0,00 zt 000z
tacznie o o 0,00% 0,00 = 0,00 zt

Motliwe kombinacje
W przypadku nakiadania sig dwoch grup demograficznych wyzsze ceny oferfowe 3 sumowane.

Przykiad: Jeieli takie sa Twoje ustawienia Twoja kombinacja to
Pec: kobieta Stawka + 10% Kobiety, wiek 18-24 = stawka + 25%
Wiek: 18-24 Stawka + 15%

Zapisz | | Anulj

Rysunek 4.22. Okreslanie stawek wedtug grupy demograficznej
(na podstawie plci i wieku)

Jesli wlasciciele witryny rejestruja dane demograficzne i udostepniaja je
w AdWordsie (oczywiscie bez podawania danych osobowych uzytkowni-
kéw), mozna dodaé lub wykluczy¢ witryny na podstawie tych danych.
Rozwigzanie to nie jest dostepne w wyszukiwarce Google i u partneréw
wyszukiwania, poniewaz w czasie wyszukiwania nie trzeba podawac
wieku ani pici. Jednak uzytkownicy witryn spotecznosciowych lub portali
randkowych zwykle ujawniajg wiek i ple¢, co umozliwia uwzglednienie
tych cech w licytacjach. Witryny z tej kategorii czesto si¢ zmieniaja. Najbar-
dziej aktualna liste mozna znaleZé w Centrum pomocy produktu AdWords.
Oto kilka przykladowych witryn z omawianej grupy:
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o Friendster.com,

o Mingleville.com,
o Multiply.com,

e Orkut.com,
 Ratemybody.com,
o Video.google.com,

o Youtube.com.

Mozesz wykluczy¢é uzytkownikéw na podstawie wieku lub pici, a takze
okresli¢ procentowo wysokos¢ stawki. Jednak zanim to zrobisz, przyjrzyj
si¢ wczesniejszym wynikom kampanii (jesli dostepne sa odpowiednie dane).
Skuteczno$é reklam wsréd réznych grup demograficznych moze Cie za-
skoczy¢ (lub nie).

Ustawienia reklam spotecznosciowych

Najnowszym dodatkiem do ustawieri kampanii sq opcje spolecznosciowe.
Mozna jest stosowac tylko do sieci reklamowej. Umozliwiajg reklamodaw-
com okreslenie, czy obok reklam w sieci reklamowej widoczny ma by¢
google’owy przycisk +1 i adnotagje.

Jesli nie wiesz, do czego stuzy przycisk +1, wpisz zapytanie w wyszukiwarce
Google i przyjrzyj sie wynikom. Obok kazdego z nich znajduje si¢ niewielki
przycisk z etykieta +1. JeZeli jestes zalogowany do konta w Google'u, mozesz
klikna¢ ten przycisk, aby dodac¢ wyrazy aprobaty dla konkretnego wyniku
wyszukiwania lub witryny obejmujacej na stronach taki przycisk. Po klik-
nieciu przycisku +1 nazwa i grafika profilu beda widoczne jako ,0sobiste
uwagi”, kiedy Twoi internetowi znajomi odwiedzg dang witryne. Na ry-
sunku 4.23 widad, ze kliknelam przycisk +1 przy odnosniku do realistycznych
10-calowych maskotek oposéw sprzedawanych w witrynie Amazon.com.
Jesli Amazon umiesci w witrynie przycisk +1, wyrazy aprobaty pojawia sie
takze tam.

Jak widaé na rysunku 4.24, domyslnie opcja ta jest wlaczona. Aby jq wyla-
czy¢, kliknij odnos$nik Edycja i zaznacz opcje Nie umieszczaj przycisku i ad-
notacji +1 w moich reklamach w sieci reklamowej.
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plush pessum 10 - Google Search

*J plush possum 10 - Google Search

@Z] [ 3§ nttp://www.google.com/search7q=stuffed-+armadillo+dolls&ie=utf-84
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v [ (*q~ Coogle
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+Anastasia Web Images Videos Maps News Gmail More -

Anastasia Holdren

GO ( ;gle plush possum 10
Advanced search
Search Abor (0.14 seconds)
Everything » Amazon.com: Plush Opossum 10": Toys & Games i T Sii
www.amazon.com » .. Stuffed Animals & Plush » Animals & Figures W
Images 7 reviews - $11.46 - In stock N m%vﬁ
M This realistic 10-inch opossum features a long tail, whiskered face, and pointy toes. ‘ > = e
ape Customer Reviews. 7 Reviews. 5 star: (5). 4 star: (2). 3 star: (0). 2 star: (0) ...
Videos L You +1'd this
tisie 10" Fiesta Opossum L
Amazon.com: Customer Reviews: Plush Opossum 10" Plush Realistic Long Tail
Shapping amazon.com/Fiesta-Toys...Plush I...[BO00BVTHEE $22.99 - cBay
Durability:5.0 out of 5 stars Fun:5.0 out of 5 stars Educational:5.0 out of ... Buy It Now from eBay
More Top-rated Sellers!
# Show more results from amazon.com
) Opossum Plush Animal
Nashville, TN Shopping results for plush possum 10 Stuffed Animal, ...

$17.95 - Animal Den
*100% Satisfaction
Guaranteed”

Change locaton Plush opossum 10° [EEl

7 reviews - $11.46 - Amazon.com
»

il Yousrdthis

Allure Little Feller Possum Dog Toy - 10X7X2 in.
§7- 14 stores

Hansa 4925 12 in. Opposum Crouching on All Fours
§$19 - 9 slores

r’ >

S your ad here »

Show search tools

Stuffed Safari: Plush 10 Inch Stuffed Opossum By Fiesta

www stuffedsafari.com  Fiesta

Our fascinating and fun plush 10 inch stuffed opossum will provide your favorite
stuffed animal fan with unlimited creative play! Made by Fiesta, this handsome ...

eBa

New Opossum Possum Stuffed Plush 10" Hansa 4925

s ghav.com/ O h-10_- 1

RS

Rysunek 4.23. Mozesz uzyc google’owego przycisku +1, aby dodac¢ wyrazy aprobaty
dla lubianych witryn

Ustawienia reklam spotecznosciowych

+1 w sieci reklamowej

Tylko Siet reklam

@ Dotacz przycisk i adnotacje +1 do moich reklam w sieci reklamowej.
() Nie umieszczaj przycisku i adnotacji +1 w moich reklamach w sieci reklamowej.

Rysunek 4.24. Ustawienia spotecznosciowe dla sieci reklamowej

Funkcja ta dopiero sie pojawi w sieci reklamowej. W oficjalnym blogu po-
$swieconym AdWordsowi, Inside AdWords, zaprezentowano przykladowa
reklame pokazujaca dziatanie tej funkcji (zobacz rysunek 4.25).
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The sky is the limit

Rysunek 4.25. Przyktadowa reklama graficzna z nowymi opcjami spotecznosciowymi

pod spodem

Eksperyment

Ostatnia opcja jest eksperyment. Funkcje te opisano szczegétowo w roz-

dziale 12.

Kup ksigzke
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