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Poznaj praktyczne zasady projektowania dokumentow!

+ (zego dotyczy zasada drzewa Jozuego?
« Jakie kontrastowac pisma?
« Jak projektowac wizytéwki, foldery lub ogtoszenia prasowe?

Przygotowujac jakiekolwiek materiaty informacyjne, oczekujesz, ze zostang one przede wszystkim
przeczytane. Jednak z pewnoscia chciatbys$ rowniez, zeby wzbudzaty zainteresowanie odbiorcy
dzigki ciekawej i estetycznej formie. Czy naprawde trzeba poswieci¢ dtugie godziny na studiowanie
zasad projektowania i typografii, aby stworzy¢ poprawny i atrakcyjny wizualnie dokument?

Juz nie! Do Twoich rak oddajemy ksiazke, dzieki ktdrej btyskawicznie opanujesz zasady
projektowania i sktadu dokumentow. W pierwszej kolejnosci poznasz zasade drzewa Jozuego,
aw nastepnych rozdziatach znajdziesz wiadomosci na temat kazdego jego elementu: kontrastu,
powtarzania, wyréwnywania oraz odlegfosci. Ponadto autor przekaze Ci interesujace i praktyczne
porady dotyczace projektowania wizytowek, papieru firmowego, ulotek, biuletyndw, folderéw
oraz ogtoszen gazetowych. Ksiazka ta przeznaczona jest dla Czytelnikéw zainteresowanych
poznaniem tajnikow projektowania bez specjalnego wgtebiania sie w szczegéty techniczne.
Liczne przyktady oraz sensowne wskazéwki sprawiajg, ze staje sie to catkiem fatwe i przyjemne.

Jezeli interesuje Cie temat typografii, z pewnoscia przypadnie Ci do gustu druga ksigzka
poswiecona tej tematyce: ,Typografia od podstaw. Projekty z klasa".

« Zasada drzewa Jozuego — kontrast, powtarzanie, wyréwnanie, odlegtos¢
« Wykorzystanie kota barw

« Réznice miedzy CMYK i RGB

« Zasady projektowania wizytowek

« Projektowanie papieru firmowego oraz kopert

« Projektowanie folder6w, biuletynéw i ulotek

« Kroje pisma w projektowaniu

« Drukowanie

« Klasyfikacja pism

« Zasady kontrastowania pism

Projektowanie dokumentow bez zbednej teorii!
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To jest do kitu.

— Herb Lubalin
Ale czy jest to stosowne?

— Edward Gottschall



Inne porady

1 sztuczki

W tym rozdziale przyjrzymy sie procesowi powstawania réznorakich materia-
téw promocyjnych dla fikcyjnej firmy ,,Url’s Internet Cafe”. Znajdziecie tu sporo
dodatkowych wskazdéwek, sztuczek i nowych technik. Mimo to w kazdym pro-
jekcie, bez wzgledu na jego rozmiar, tatwo bedzie dostrzec uzycie czterech pod-
stawowych zasad projektowania.

Na kolejnych stronach niniejszego rozdziatu znajduja sie konkretne wskazdw-
ki dotyczace projektowania wizytéwek, papieru firmowego, kopert, ulotek,
biuletynéw, folderow, pocztéwek reklamowych, ogloszen do gazet czy stron

internetowych. iy
%\\\‘\ / /ég

! Strona UrlsInternetCafe.com naprawde istnieje, ale produkty wymienione w tym roz-

dziale nie sg na sprzedaz. To znaczy byly, ale internetowa firma realizujgca zamo-
wienia, z ktdrej uslug korzystalismy, zawiesita dzialalno$¢, przez co nasze wspaniale
produkty zniknely. Jesli gdzies sie na nie natkniecie, dajcie znac¢.
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Tworzenie pakietu

Jedna z najwazniejszych cech efektywnego pakietu produktow taczy sie z za-
sada powtarzania: kazdy element takiego zbioru musi charakteryzowaé sie
pewnym powtarzajacym sie obrazkiem lub stylem. Przyjrzyjmy sie zatem po-
nizszym materialom reklamujacym kawiarenke internetowa i nazwijmy po-
wtarzajace si¢ elementy.

N A e Doath #3035 e e

: boothin this whle Show

Url Ratz

General Manager And we're proud of it!
Browser Dawg
Director of

Human Resources  October 9

Egley & Taylor Coffee Roasters
1234
Santa Fe, New Mexico 87505

Court

Dear Laura and Tim,

This letter is to confirm our conversatic

new line of teas and coffees to Url’s Int

caffeine blend, deadline.caf, is slling g

coffees. We would like to add the man;
and the organic green tea. We'll send o
purchase orders on Monday.

It's always a pleasure doing business w

Thank you very much

Utl Ratz and Browser Dawg

Self-Proclaimed Internet Icons

e MO
url@UrlsInternetCafe.com %%%\“\ rng//o;/c'f

www.UrlsInternetCafe.com

Get on the Internet and do Stuff.
505.424.1115 v

505.438.9762 f -3

P.0. Box 23465

Santa fe UrlRatz  url@UrlsInternetCafe.com
New Mexico General Manager  www.UrlsInternetCafe.com
87502

505.424.1115 v
505.438.9762 f
P.0. Box 23465
Santa Fe

New Mexico
87502

breat giftideas for your
Im‘erne‘r sessed riends

Ratz! That's what you usually say when you

realize the holidays are here and and you D %\‘\\Bmg//
haven't done diddly-squat for shopping. % //vﬁ
But now when you say “Ratz!” you're o
reminded of Url Ratz and his Internet Cafe
full of unique gifts developed just for Internet
mavens like you and your screen-radiated
friends and relatives. Happy Holidays. Now get on
the Internet at www.UrlsInternetCafe.com and do stuff.
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° Ve °
Wizytowki
Jesli w naszym projekcie mamy zamiar wykorzysta¢ drugi kolor, uzywajmy go
oszczednie. Z reguly juz drobna jego ilos¢ okazuje sie bardziej efektywna niz
jego nadmierne uzycie. Naprawde — wystarczy jeden kolorowy kleks.

W drukarni dowiemy sie, ile wizytéwek zmiesci si¢ na jednej stronie druku
iwjakich odstepach powinny si¢ znajdowac. Zapytajmy réwniez, czy mozemy
przestac plik w formacie Adobe Acrobat PDF (jesli nie wiesz, jak stworzy¢ plik
PDF, skorzystaj z pomocy na stronie Adobe — www.Adobe.com). Mozna tak-
ze uzy¢ gotowych perforowanych szablonéw wizytéwek, ktére zadrukujemy
za pomoca zwyczajnej drukarki biurkowe;j.

Rozmiar wizytéwek

Standardowa wizytéwka ma rozmiary 8,5x5,5 cm. Wymiary te dotycza row-
niez wizytéwek o pionowym ukladzie.

Urts Infernet (are

Url Ratz, Manager
505-424-1115

url@UrlsInternetCafe.com
www.UrlsInternetCafe.com
P.0. Box 23465 * Santa Fe ® New Mexico 87502

Kroje pisma

Hrashlnary

Officina Sans Book i Bold
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Czego nie robic

Url Ratz General Manager

Url’s Internet Cafe
Get on the Internet and do Stuff.

e-mail: 7 (505) 424-1115 ph.
url@UrlsInternetCafe.com P.O. Box 23465
www.UrlsInternetCafe.com  Santa Fe, NM 87502

Url’s Internet Cafe
Get on the Internet and do Stuff.

Url Ratz, General Manager
www.UrlsInternetCafe.com

(505) 424-1115 phone
P.O. Box 23465
Santa Fe, NM 87502

Url’s Internet Cafe

Get on the Internet and do Stuff.

email: url@UrlsInternetCafe.com
web site: www.UrlsInternetCafe.com

(505) 424-1115 phone (505) 438-9762 fax

P.O. Box 23465 Url Ratz,
Santa Fe, NM 87502 General Manager
Kroje pisma

Helvetica Regular i Bold
Times New Roman

<« Nie ,upychaj” informacji po ka-

tach. Jesli pozostang puste
miejsca, nic sie nie stanie.

Nie stosuj takich krojéw pisma,
jak Times New Roman, Arial
czy Helvetica. W przeciwnym
razie wizytéwka bedzie wy-
gladac jak z lat 70. ubiegtego
stulecia.

Zadbaj o to, aby stopien tekstu
nie wynosit 12 punktow —

w ten sposob Twoja wizytowka
nigdy nie bedzie wygladac

na wyrafinowana! 8-, 9- czy
10-punktowy kroj pisma jest
jak najbardziej dopuszczalny.
Ba, niektorzy nawet stosuja
7-punktowy! | jeszcze jedno —
nie wyréwnu;j tekstu do srodka,
chyba Ze masz ku temu jakis
rozsadny powdd.

Nie staraj sie na site zapetnic¢
catej przestrzeni wizytowki.
Puste miejsca to nic straszne-
go. Przyjrzyj sie znanym Ci
profesjonalnym wizytdwkom
— zawsze jest na nich niewy-
korzystana przestrzen!

Umieszczanie stow ,e-mail”
czy ,strona internetowa”

na wizytowce nie jest koniecz-
ne — kazdy wie przeciez,

o co chodzi.
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Warto sprobowac

e <
Sl

Get on the -
Internet
and do Stuff.

Url Ratz
General Manager

url@UrlsInternetCafe.com
www.UrlsInternetCafe.com

505-424-1115 voice
505-438-9762 fax

PO. Box 23465

Santa Fe, New Mexico 87502

Url's Internet Cafe

Get on the Internet and do Stuff.

Url Ratz
General Manager

url@UrlsInternetCafe.com
www.UrlsInternetCafe.com

505.424.1115 v
505.438.9762 f

P.0. Box 23465

Santa Fe, New Mexico
87502

Url's Internet Cafe

Url Ratz, Manager
505-424-1115

P.0. Box 23465
Santa Fe

Utéz wszystko w linii. Kazdy
element wizytowki powinien
by¢ wyrdéwnany do innego jej
elementu.

Wyréwnaj linie poziome.
Wyréwnaj lewe lub prawe
krawedzie.

W wiekszosci przypadkow wy-
raziste wyrdwnanie do lewej
lub do prawej krawedzi sprawia
wrazenie znacznie bardziej pro-
fesjonalnego niz wysrodkowanie
wszystkich elementow.

<« Podajac adres czy numer tele-
fonu, zastanéw sie nad wy-
korzystaniem kropek, matych
punktoréw lub spacji zamiast
tradycyjnych nawiasow. Twoja
wizytdwka zyska w ten spo-
s6b na schludnosci.

Wszelkie skrotowce staraj sie
zapisywac petnymi wyrazami.
Uzywane w skrotach kropki

i przecinki poteguja tylko
wrazenie chaosu.

Nie umieszczaj na wizytowce
formutki ,Numer telefonu”
(chyba ze posiadasz réwniez
faks). Kazdy wie, o co chodzi.

New Mexico 87502
505-438-9762 fax
url@UrlsInternetCafe.com
www.UrlsInternetCafe.com

115
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Projektowanie wizytowek — wskazowki

Zaprojektowanie wizytéwki to nieraz nie lada wyzwanie — na niewielkiej prze-
strzeni musimy bowiem umiescic¢ sporo informacji. Co gorsza, z biegiem czasu
informacji tych przybywa. Nie wystarczy juz tylko adres i numer telefonu — do-
chodzi do nich numer telefonu komoérkowego, numer faksu, adres e-mail czy
adres strony internetowej, ktora, nawiasem méwiac, powinni$my posiadac.

Format

Na poczatek musimy dokona¢ wyboru: czy interesuje nas wizytéwka pozioma,
czy pionowa? To, ze wiekszo$¢ wizytowek jest zorientowana poziomo, nie ozna-
cza, ze wszystkie muszq takie by¢. Bardzo czesto informacje lepiej rozkladajq sie
na pionowym formacie, szczegélnie gdy musimy umiesci¢ ich tak wiele na tak
niewielkiej przestrzeni. Warto zatem poeksperymentowa¢ z oboma ukladami
strony i wybrac ten najlepiej wspotgrajacy z informacjami, ktore chcemy zawrzec
na wizytowce.

Rozmiar kroju pisma

Jednym z najczestszych bledéw popelnianych przez poczatkujacych projektan-
toéw jest niewlasciwy rozmiar kroju pisma. Z reguly jest po prostu za duiy. Nawet
10- lub 11-punktowy stopien, z jakim spotykamy sie na co dzien w ksiazkach,
na malej karteczce wyglada pokracznie, a co dopiero 12-punktowy! Zdaje sobie
sprawe, ze korzystanie z 9-, 8- czy nawet 7-punktowego stopnia kroju pisma
bywa na poczatku trudne, ale wystarczy przyjrzec sie wlasnej kolekcji wizytowek
i wybrac z niej trzy najbardziej profesjonalne i wyrafinowane. Szybko okaze sie,
ze zadnej z nich nie stworzono za pomoca 12-punktowego stopnia kroju pisma.

Nie zapominajmy, ze wizytdwka to nie ksiazka, folder czy ogloszenie — wizy-
téwka zawiera informacje, na ktére dany klient spoglada tylko przez kilka se-
kund. Czasami wiec ten ,wyrafinowany” efekt, jaki nasza wizytéwka ma wy-
wrze¢ na odbiorcy, jest wazniejszy niz ogromna czcionka, ktérej uzywamy tylko
po to, aby nasza babcia mogta ja bez problemu przeczytac.

Stylistyczna konsekwencja

Jesli poza wizytdwka zamierzamy zaprojektowac takze dopasowany do niej pa-
pier firmowy i koperty, musimy pracowac nad wszystkimi projektami jednocze-
$nie. Caly pakiet tych materialéw promocyjnych powinien charakteryzowac sie
w oczach klienta stylistyezna konsekwencja.
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Papier firmowy i koperty

Raczej niewiele 0s6b, spogladajac na nasz papier firmowy, stwierdza: ,Ale
to $liczne! Chyba potroje swoje zaméwienie!” lub ,,Okropne! Rezygnuje z za-
mowienia!” Kiedy jednak potencjalny klient widzi nasz papier firmowy, za-
czyna wyrabia¢ sobie pewnq opinie¢ na nasz temat — zaréwno pozytywna, jak
i negatywna, w zaleznos$ci od projektu widniejacego na naszych artykutach
pismienniczych.

Poczawszy od jakosci papieru, jaki wybieramy dla naszego projektu, poprzez
jego kolor i dobrany kroj pisma, a skoficzywszy na kopercie, przekaz powinien
wywolywaé u odbiorcy poczucie zaufania do naszej firmy. Oczywiscie to za-
warto$¢ listu bedzie stanowi¢ najwazniejsza cze$¢ naszej korespondencji, ale
nie nalezy lekcewazy¢ efektu, jaki nasz papier firmowy wywiera podswiado-
mie na adresacie.

Badz odwazny!
BadZ pogrubiony!

$Infernet Care

Get on the Internet and do Stuff.

Url Ratz
General Manager
Browser Dawg
Director of
Human Resources

url@UrlsInternetCafe.com
www.UrlsInternetCafe.com

505.424.1115 v ® 505.438.9762 f
P.0. Box 23465 ® Santa Fe ® New Mexico ® 87502
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Czego nie robic

<« Zaréwno na koper-

Sl tach, jak i na papierze
\ firmowym oraz wizy-
P.O. Box 23465, Santa Fe, NM, 87502 towkach zastosuj taki

505) 424-1115 telephone (505) 438-9762 fax . ..
e P ) sam ukfad informacji.

Wszystkie te projekty
powinny sprawiac
October 9 wrazenie spojnych

Egley and Taylor Coffee Roasters | ZHIEZﬂyCh od siebie.

1234 Java Court
Santa Fe, New Mexico 87505

Dear Laura and Tim,

This letter is to confirm our conversation regarding adding a new line of teas and coffees to
Url’s Internet Cafe. The high-caffeine blend, deadline.caf, is selling great, as are the other
coffees. We would like to add the mango-pekoe blend tea and the organic green tea. We’ll
send over the contract and purchase orders on Monday.

It’s always a pleasure doing business with you!

Thank you very much,
Url Ratz General Manager

Url’s Internet Cafe
Uil Rtz endBroyscgDaye Get on the Internet and do Stuff.

Self-Proclaimed Internet Icons At
e-mail: - (505) 424-1115 ph.

url@UrlsInternetCafe.com P.O. Box 23465
www.UrlsInternetCafe.com Santa Fe, NM 87502

_ UrI’s Internet Cafe
QMg P.O. Box 23465
! Santa Fe, NM 87502

A Nie stosuj wysrodkowania dla wszystkich elementéw na stronie,
chyba Zze wymaga tego logo firmy, ktére musi pozostac¢ w takiej for-
mie. Jesli juz musisz skorzystac¢ z wysrodkowania, wykaz sie odrobing
kreatywnosci, ustalajac krdj pisma, jego rozmiar oraz rozmieszczenie
poszczegblnych elementéw. Innymi stowy, jesli informacje w obrebie
danego elementu sg wysrodkowane, zastanéw sie, czy musza by¢
umieszczone na $rodku strony. A moze warto przesungc caty ten
wysrodkowany element w strone lewej krawedzi strony?

Nie stosuj takich krojéw pisma, jak Times, Arial, Helvetica czy Sand.

Tak jak w przypadku wizytéwek unikaj nawiasow, skrotoéw i zbednych
stow, ktdre tylko wprowadzaja nadmierne zamieszanie do projektu.
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Warto sprobowac

Mg
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Get on the Internet and do Stuff.

Url Ratz
General Manager

Browser Dawg
Director of
Human Resources

October 9
Egley & Taylor Coffee Roasters
1234 Java Court

Santa Fe, New Mexico 87505

Dear Laura and Tim,

4 Zauwaz, ze wszystkie trzy
elementy maja w zasa-
dzie ten sam uktad. Aby
to osiagnac, pracuj nad
wszystkimi trzema projek-
tami jednoczesnie — dzieki
temu na biezaco spraw-
dzisz, czy poszczegolne
elementy beda spetniac
swoje zatozenia w kazdej
sytuacji.

This letter is to confirm our conversation regarding adding a

new line of teas and coffees to Url's Internet Cafe. The high:

caffeine blend, deadline.caf, is selling great, as are the other

coffees. We would like to add the mango-pekoe blend tea

and the organic green tea. We'll send over the contract and

purchase orders on Monday.

It's always a pleasure doing business with you!

Thank you very much,

Url Ratz and Browser Dawg

Self-Proclaimed Internet Icons

url@UrlsInternetCafe.com
www.UrlsInternetCafe.com

505.424.1115 v
505.438.9762 f
P.0. Box 23465
Santa Fe

New Mexico
87502

o< \nierng
Sl

Get on the Intemet and do Stuff.

Url Ratz  P.0. Box 23465
Browser Dawg Santa e
New Mexico
87502

§%\\\‘M 173 //7/”

Get on the Internet and do Stuff.

Url Ratz  url@UrlsInternetCafe.com
General Manager  www.UrlsInternetCafe.com

505.424.1115 v
505.438.9762 f
P.0. Box 23465
Santa Fe

New Mexico
87502

A llos¢ grafiki oraz rozmiary kroju pisma dobieraj zgodnie z wtasnym uznaniem

— tutaj masz wolna reke.

Zrezygnuj z wysrodkowania catego projektu. Wyraziste linie czy wyréwnanie
do lewej lub prawej krawedzi nadadza catosci ,charakter”.
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Projektowanie papieru firmowego
i kopert — wskazowki

Projektowanie papieru firmowego, kopert i wizytéwek powinno przebiegac jed-
noczes$nie. Projekty te muszg mie¢ bowiem spojny wyglad — zaréwno elementy
widniejgce na wreczanej komus wizytéwce, jak i te z wysylanego do tej osoby
listu musza sie wzajemnie uzupelniac.

Rozmiar koperty
Standardowa koperta biznesowa ma wymiary 110%220 mm (tak zwana
koperta C4).

Centralny punkt

Jeden z elementéw projektu powinien dominowaé nad innymi i to zaréwno na ko-
pertach oraz wizytéwkach, jak i na papierze firmowym. Unikajmy réwniez nud-
nego wysrodkowania tekstu w gornej czesci strony!

Wyréwnanie

Dla catego pakietu dokumentow wybierzmy jeden sposob wyréwnania. Nie nalezy
wysrodkowywac danego elementu w gornej czesci strony tylko po to, aby reszte
tekstu wyréwnac do lewej krawedzi. BadZzmy odwazni — sprébujmy na przy-
klad wyréwnania do prawej krawedzi z czestymi odstepami pomiedzy liniami.
Nazwe firmy, napisang duzymi literami, mozna umiesci¢ na gérze strony. Nato-
miast logo (lub jego wycinek) mozna powiekszy¢, rozjasni¢ i wykorzystac jako
tlo dla wlasciwej tresci listu.

W przypadku papieru firmowego warto rozmiesci¢ poszczegdlne elementy w ta-
ki sposéb, aby tres¢ listu tadnie wpasowata sie w caly projekt.

Druga strona

Jesli tylko mamy wystarczajacy kapital, aby pozwoli¢ sobie na stworzenie dru-
giej, nieco innej niz pierwsza strony listu, wystarczy wykorzysta¢ ktérys z drob-
nych elementéw z pierwszej strony, a nastepnie umiesci¢ go na drugiej, bez innych
dodatkéw. Jesli na przyktad zamierzamy zleci¢ wydrukowanie 1000 stron papie-
ru firmowego, ustalmy z drukarnia wydruk 800 pierwszych i 200 drugich stron.
A jesli nie mamy w planach korzystania z drugiej strony papieru firmowego, za-
kupmy w drukarni kilkaset kartek tego samego papieru, ktory zostal wykorzysta-
ny w naszym projekcie — w ten sposo6b nie zostaniemy na lodzie, gdy przyjdzie
nam napisa¢ nieco dluzszy list.

Faks i kserokopiarka

Jesli planujemy kserowanie firmowych listdw lub wysylanie ich przez faks, nie de-
cydujmy sie na ciemny czy ziarnisty papier. Unikajmy réwniez wiekszych obsza-
row ciemnego tuszu, odwracania koloréw i drobnych czcionek, ktére po prostu
zgubia sie w trakcie kopiowania. Jesli zatem czesto korzystamy z faksu, warto za-
stanowi¢ sie nad zaprojektowaniem dwoch wersji papieru firmowego — jednej
do druku, a drugiej do faksu czy kserokopiarki.
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Ulotki

Przy tworzeniu ulotek zazwyczaj jest najwiecej zabawy — mozemy bowiem
wyzby¢ sie wszelkich ograniczen. Wlasnie tutaj mozemy ,zaszale¢” i tym sa-
mym przyciagnaé¢ uwage potencjalnych klientéw. Jak wiadomo, ulotki stale
konkuruja z réznego rodzaju innymi tekstami na calym $wiecie, a w szcze-
gblnosci z innymi ulotkami. Czesto znajdujemy je na tablicach ogloszenio-
wych — to wlasnie tam ogromne ilosci tekstu walcza o to, aby przyku¢ uwage
przechodnidw.

Ulotka ma te przewage nad innymi rodzajami tekstéw, ze mozemy wykorzy-
sta¢ tutaj kilka zabawnych i rézniacych sie od siebie krojow pisma. W ten
sposéb zwieksza sie szansa, ze potencjalny odbiorca zwréci uwage na naglowek
ulotki. Tu nie liczy si¢ ostrozno$¢ — to najlepsza okazja, aby w koncu wyko-
rzystac ktorys z naprawde zwariowanych krojow pismal!

Takze tutaj mozemy swobodnie eksperymentowac z grafika. Dane zdjecie lub
inny element graficzny wstawmy do projektu ulotki w rozmiarze co najmniej
dwa razy wiekszym, niz poczatkowo planowalismy. Stopien tekstu nagléwka
ustawmy na 400 punktéw, a nie na 24. Zastanéwmy sie tez nad minimalistycz-
na ulotka z linijkq tekstu o rozmiarze 10 punktéw na $rodku strony i niewiel-
kim blokiem informacji w jej dolnej cze$ci. Wszystko, co nietypowe, sprawi,
ze ludzie beda sie zatrzymywac i przygladad, a to juz 90% sukcesu.

Wlsomn
deadiine.caf
now uailable

o \Wierne/
N
High-caffeine brew to keep you working all through the night.




] CZESC 1 ZASADY PROJEKTOWANIA

Czego nie robic

Booth #317 is the rattiest booth in 1

|
| this whole show.
|

And we’re proud of it.

Stop by booth #317 to see what
the deal is with the sleazy rat and
why the show organizers haven't

called in security or at least the

exterminators.

Or go to www. UrlsInternet-
Cafe.com if you don’t have
time to visit the booth.

Mg
SN

<« Nie umieszczaj poszczegdl-
nych informacji w ramkach!
Wystarczy wykorzystac
wyraziste wyréwnanie,
a ,ramka” sama pojawi sie
wokot tekstu.

Jak w przypadku kazdego
projektu, nie stosuj identycz-
nych odstepdéw pomiedzy
poszczegdlnymi elementami.
Jesli jakies informacje tacza
sie ze sobg, musza znalez¢
sie w mniejszej odlegtosci
od siebie.

Nie stosuj takich krojow
pisma, jak Times, Arial,
Helvetica czy Sand.

ATTENTION CONFERENCE AT-

W celu stworzenia

listy podpunktéw nie
korzystaj z myslnikow —
sprobuj zastosowac ktorys
z symboli zawartych

w takich krojach pisma,
jak Wingdings czy Zapf
Dingbats.

Zrezygnuj z wysrod-
kowania. Pamietaj tez,
aby nie ,upychac” drob-
nych fragmentow tekstu
w rogach strony!

Unikaj szarych, nud-
nych projektéw — nie
zapominaj o kontrascie.
Zwr6¢ uwage na kon-
cOwki poszczegdlnych
wersow tekstu — nie
przerywaj zdan w dziw-
nych miejscach i nie nad-
uzywaj mysInikow.

At q
&

TENDEES:

- Never before has this conference allowed
booth space for such a disgusting character as
Url Ratz.

- Stop by booth #317 to see what possible
redeeming traits he could possibly have that
would allow someone like him into this ex-
hibit hall.

-While you’re there, get some free stuff be-
fore they call in the exterminators.

- Or stop by his web site: www.UrlsInternet-
Cafe.com

URL’S INTERNET CAFE

www.UrlsInternetCafe.com

0
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Warto sprébowac

Booth #3175 the rafiest
boothin thiswhole Show.

And we're proud of it!

Attention Conference Attendees:

<« Postaraj sie, aby nagtowek

lub element graficzny byty
naprawde duze.

,Obficie” wykorzystaj jakis
ciekawy kroj pisma.

Przytnij zdjecie lub inny
element graficzny tak, aby
nabrat podtuznego ksztat-
tu, a nastepnie umiesc go
wzdtuz lewej krawedzi pro-
jektu. Tekst wyrdwnaj do le-
wej krawedzi obrazka.
Mozesz réwniez umiesci¢
grafike wzdtuz prawej krawe-
dzi projektu i wzgledem niej
wyréownac tekst.

Tekst mozna tez
podzieli¢ na kilka
kolumn i kazda z nich
wyréwnac do lewej
krawedzi.

Gtowny tekst

ulotki moze by¢
napisany czcion-

ka o niewielkim
rozmiarze — nie

ma problemu! Jesli juz
przyciggniemy wzrok
potencjalnego odbior-
cy, przeczyta nawet
najmniejszy druk.

Never before has this conference
allowed booth space for such
a disgusting character as Url Ratz.
Visit booth #317 and ask about possible

redeeming traits that might allow someone
like him into this respectable exhibit hall.
While you're there, get some of the free stuff
stamped with www.UrlsInternetCafe.com

before someone calls an exterminator.

7

here’s a ke
1 Booth #

-

———

123
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Projektowanie ulotek — wskazowki

Najczestszym bledem, jaki popelniaja niedoswiadczeni graficy w pracy z ulot-
kami, jest brak kontrastu oraz hierarchii, zgodnie z ktéra ulozone sa informa-
cje. Innymi stowy, poczatkowo zaklada sig, ze wszystko musi by¢ jak najwieksze,
dzieki czemu ulotka bedzie rzucac sie w oczy. W rzeczywistosci, jesli wszystko
bedzie ogromne, to nic nie przyciagnie uwagi potencjalnego odbiorcy. Pamietaj-
my zatem o wyrazistym centralnym punkcie oraz o kontrascie — w ten sposéb
uporzadkujemy poszczegdlne informacje i poprowadzimy oko patrzacego przez
calq strone.

Centralny punkt

Postarajmy si¢ stworzy¢ taki projekt, ktdrego jeden element bedzie duzy, cieka-
wy i wyrazisty. Jesli operacja ta przyciagnie wzrok odbiorcy, istnieje spora szansa,
ze zapozna sie z reszta tekstu.

Kontrastujace nagtowki

Kiedy juz ustalimy centralny punkt, skorzystajmy z wyrazistych nagltowkéw
(wyrazistych zaréwno wizualnie, jak i ze wzgledu na ich tres$¢), dzieki ktérym
odbiorca bedzie w stanie szybko przejrzeé nasza ulotke i dowiedziec sie, jaki ko-
munikat mamy do przekazania. Jesli nagléwki nie beda wystarczajgco ciekawe,
odbiorca nie zdecyduje sie na czytanie calego tekstu. Warto tez wiedzie¢, ze je-
$li catkowicie zrezygnujemy z nagtéwkow i zmusimy odbiorce do przeczytania
catego tekstu, aby dowiedziat sig, czego dotyczy, najprawdopodobniej wyrzuci
ulotke bez zaglebiania sie w jej zawilosci.

Powtarzanie

Bez wzgledu na to, czy w nagtéwku uzyjemy brzydkiego, pigknego, czy zwyczaj-
nego (lecz ,poprawionego” przez nas) kroju pisma, postarajmy sie go wykorzy-
sta¢ takze w glownym tekscie, choéby w niewielkim stopniu. W ten sposéb zy-
skamy element powtarzajacy si¢. Czasami wystarczy tylko jedna litera albo stowo
napisane tym samym krojem. Mozemy uzy¢ go takze do dalszych nagléwkow,
pierwszych liter czy jako punktory. Taki wyrazisty kontrast miedzy czcionkami
ozywi nasza ulotke.

Wyréwnanie

Pamietajmy — skupmy sie na jednym wyréwnaniu! Nie nalezy stosowaé wy-
srodkowania dla nagléwka, aby chwile potem wyréwnac¢ gtéwny tekst do lewej
krawedzi. Nie nalezy tez korzysta¢ z wysrodkowania calego tekstu, upychajac
drobniejsze informacje w dolnych rogach strony. Badzmy wyrazisci! Badzmy od-
wazni! Zdecydujmy sie na wyréwnanie do lewej lub do prawej krawedzi.
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Biuletyny

Jedna z najwazniejszych cech wielostronicowego projektu jest konsekwencja,
czyli — innymi slowy — zasada powtarzania. Po kazdej stronie powinno by¢
wida¢, ze nalezy do wiekszej calosci. Efekt ten mozemy osiagna¢ za pomoca
koloru, stylu graficznego, krojéw pisma, organizacji przestrzennej, wypunkto-
wanych, identycznie sformatowanych list, ramek wokét zdje¢, podpisow itd.

Nie oznacza to jednak, ze kazda strona ma wyglada¢ dokladnie tak samo jak
jej poprzedniczka! Jesli jednak (tak samo jak w zyciu) mamy do czynienia
z solidnymi fundamentami, raz na jaki$ czas mozemy z radoscia przetamac
te silna podstawe (a inni nie beda sie o nas martwic). Warto poeksperymento-
wac z przekrzywianiem elementéw graficznych, przycinaniem zdje¢ i rozcia-
ganiem ich na szeroko$¢ trzech kolumn tekstu. Na takiej solidnej podstawie
mozna umiesci¢ na przyklad list prezesa firmy napisany specjalnie dla biule-
tynu — wystarczy go sformatowac w ciekawy sposéb, a na pewno bedzie sie
wyrdznial.

Nie istniejq tez zadne zakazy dotyczace umieszczania bialej (pustej) przestrze-
ni w biuletynie. Nalezy jednak uwaza¢, aby nie byla ona ,uwieziona” pomiedzy
innymi elementami. Wolna przestrzenn musi by¢ tak samo dobrze rozmiesz-
czona jak widoczne czesci projektu. Pozwol jej zaistnie¢ na stronie i zrob
to z wyczuciem.

Dctober J

volume 6 - number 5

™ Rat Taie

News from Url's Internet Cafe

A Jednym z elementdw biuletynu, ktérego zaprojektowanie przynosi
najwiecej satysfakcji, jest tak zwana winieta (czasami bfednie nazy-
wana tez stopka, ktdra w rzeczywistosci zawiera informacje dotycza-
ce sktadu redakcji). To wtasnie ta cze$¢ nadaje ton dalszym stronom
biuletynu.
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Czego nie robic

<« Nie zatuj sobie podczas projektowania winiety
RAT TALES > (tytutu biuletynu na pierwszej stronie)! Niech

News from Url’s internet Cafe E Ci?, zobacza!

Volume 1, Number 1

What's Up at Url’s Internet Cafe? N!e tra¢ czasu na t\’)\/(')l'Z.eI’lIe nudnego, po;ba-
Ther's sivays somethin’ | uarantced 0 keep ou avake | st sl gt it wionego wyrazistosci biuletynu. Tam, gdzie

h.q}p;:nmg at Url's Internet | and working all night. \:‘chsl\cm\hcp({;n’\'whi‘lltyuu,
oo i v apes | THE SPORTS BAR | htsou sk shayosnant to tylko mozliwe, korzystaj z kontrastujacych
twenty-four/seven. You'll [ Get an Utl's-eye view of | toseemore orless of, whom you

e e i i e TR ze sobg krojow pisma, wyodrebniaj z tekstu naj-

mrnesnon e = cratcs ciekawsze cytaty i stosuj inne wizualnie ciekawe

ROOM
Meet dear Amanda Reck-

you're really lucky, and a

A Caningsogm v o | ouity o ot elementy, ktdre przyciagna wzrok potencjalnego

FOR BEGINNERS | know whet ki isyet Wity drag queen onthe Itemet.
“Change your mind, change your telnik
ONLY THE GIFT SHOP AND | future. but at east change your Czytelnika.
Iyou'renew o the lntermet wardrobe!”
and this World Wide Web, BOOKSTORE

stop at the front porch and [ Be the first in your studio | - THE BACK PORCH
have Browser NetHound | (maybe the first in the world!) | Comeon utto the back porch

You'll
fascin, .
e You want products? We got  And for begin- THE SITCOM!
wofin b
veryfi ! old mouse pads you have just ners 0"’ Url's Internet Cafe is a televi- it Ad: ys
Would you buy a lab coat I£ you've never ben to the !
they're technogeeks.

from an ugly rat? You might ; Ut Intemet C

THI | ot think so now, but just ko placoln s st Cab Alien Headquarters, much to
Fro | wait il you sce the lab coats, | Stll reading? Did you notice . e Utl’s Cafe is an old clapboard h Url’s chagrin, as well as th

can 0| i, caps, poloshins, special | thi is just really boring text | o around Walk through nowewitha o poren vk | TH@ Cast af e e e
blend: e . mugs, RatPadz, | that’s repeated over and over | fi yely site and learn the porch, basement, and atic. | (Chapaekam Elvis sightings.
octanc again? Why on earth are 'S ightings

and other great gift ideas at b &r¢ | difference between the Internet comfortable, DimmSimm, the landlady.

Youncedalabeoat, Youcould exactly are web pages; what’sa
browser and why do you need
one; what are search engines,

cafe. He's a sleazy but lovable
rat. “On the Internet, I'm
h and 'm ha

except

Would you buy a lab coat “umm\uwhuwwvlcnh[frljcr
that it has lots of computers

also
from an ugly rat? You might

e a t-shirt that tells your
clients the Intenet facts of lif.

dsome and 1

4 10 a high-speed well, t00.” He loves this | ¥
And coffees blended specifically | 10t think so now. but just | \cre do you find them, and COmEEE igh-sp g Dretends not to speak English.
for e srfrs. You ll ne | WALl you s e b o, | UGS L B tine. This nilaious sicom | technology. but i also  lnle | PR ot speak it
coffceand [ Shirs it specific tems of interest; how provides computer nerds witha | disdainful o it actorwho diops n occasionally
e want ool | cofees, teas, mugs, Ratpads, | P oy ligh ntemet | Browser Dawg, thedog (on | ST IOPe mociontlhy
RaPadstoplcethoseclnky | 04 et st i ides at |1 "Gt from the it vorkdwe'rlivingnadgives | estcom esarealdon).On.f (TCTEUENEC RO
od mouse pads you have just | VIS Imemet Cafe: o to“dowaload” s how ton-computerpeoplea pock o . he caustically retorts, “Do you
Iying around the officc. ou need a lab coat. You | 14 cugiomize your browser so -

know who T am?” Nobody
ever does

could also use a t-shirt that inadifferent | goemet and the World Wide
it suits the way you want to

tells your elients the Intemet | "' 51 WA YO MEH 0 way. It ties in all those things | Web. He loves everything and

facts oflife. And Robinadores. [ 500 S0 0Pl O that even the general public | everybody. Except DimmSimm

Jobn You'llneedmaichingmugs | Y N OO has an inkling of —computer | and her son-in-law

for the coffee and most lkely | ¢ cone i 10 0 PRI relationships, addicts, seniors | Amanda Reckonwith,

you'll want original RatPadz o

we mention polo shirts,
caps, gift boxes, and do-rags?
re yourselfforthe Technol-
ogy Age:visit Ul s Itenret Cafe
for real gift ideas and.a cafe full

ofeducation, fun stuffanda lot terms with definitions you can online, etc. drag queen, hangs ut in the
of loonies. Tl & ] , and source There are, of course, the | basement. “Come down tomy
Are you really reading this | Podsyouhavejustiyingaround | o where you can find more sars of the show and the | 16Vel”shesays. Amanda writes

the office
Did we mention that you can

ahilarious spoofadvice column
on the web site.

information about all sorls of
aspects of the Interet and the

tiny litle type? You might not

standard stereotypes who
think so now, but just wait e

ik s o LSV G| it reding s now? Prerte | Syt and e appearregulary.Butthe show | “Grandma Ada, the tech
caps, polo shirts. special you finish touring Browser’s also features regular guestap- | support. She
coffees, teas, mugs, RatPadz, beginner ste, you won't be a pearances by people like Guy | but is incredibly smart about
and other great gift ideas at beginner anymore! Kawasaki, Bob LeVius, Steve | technology. Puts the young
Urfs Internet Cafe. Woznak, e | punksinther
Youneedalabeoat Youcould Voo, and Ko Koo .| Fltswitoldmen. Hasseveral R
alan e gEshint thattals you wellas footbal, basketball,and | e Ve (e
Sl e et s o borin s e e o | o P Ut gt s
for web surfers. Youll meed pages. And people— like | smudges with buming sage, =
match d Letterman, the other | brings intarot card renders and
most] Willas, Hillry Clinon,

i VISIT URL’S INTERNET
CAFE TODAY!
<« Z drugiej jednak strony nie

R bl uzywaj réznych krojéw pisma
perpib e e i uktadow tekstu dla kazdego

of guarantee? See for yourselFat www.
U

elslnternetCafe.com

artykutu. Wystarczy, ze uda

iler copy just o 6l th space with text.
‘Who wanis o read useless words? We.

s eb i s Ci sig stworzyc silng i konse-
kwentna strukture catosci —
dzieki temu bedziesz w stanie
zwrdci¢ uwage czytelnika
R e na konkretny artykut, projek-
reie tujac go wedtug nieco innych
zasad.

P.0. Box 23465
Santa Fe, New Mexico 87502
505.424.1115 v Henrik Birkvig
505.438.9762 o Den Grafiske Hojskole

e o Pamietaj — jesli kazdy element
. bedzie inny, to zaden z nich
nie bedzie wyjatkowy.
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Warto sprobowac

4 Wiekszo$¢ os6b przegladajacych biu-

leishord, letyny stara sie ,wyfowic¢” z tekstu
’ Ra‘l’ Ta,BS nagtowki. Warto zatem zaprojektowac
je w taki sposéb, aby byty dobrze wi-

News from Url's Internet Cafe

What's Upat Urf's Interned Cafef doczne i wyraziste.

Na zamieszonych na tej stronie przykfa-
dach tatwo dostrzec strukture rzadzaca
tekstem. Tak solidna podstawa pozwala
na ,podrasowanie” projektu za pomoca
przekrzywionych, powiekszonych czy
otoczonych zewszad tekstem ilustracji.

Yo want products? Dkay—we've gotpraducts gatore for you! The itcom!
e

e
s o produts)And
ne st Vo an

eak English.

The
Infernet

aphte for overything
and overyihing

alfover he placel

Przyjrzyj sie przez
chwile projektom na tej
stronie i zastanow sie,
w jaki sposdb wyko-
rzystano tutaj cztery
podstawowe zasady
projektowania. Czy po-
trafisz nazwac efekty, S
jakie uzyskano dzigki 3 et
stosowaniu tych zasad? o T0: e

23465 /o Den Grafiske Hojskole
Santa Fe 67 Glentevej
DK- 2400 Kobenhavn NV
Denmark.

505.426.1115 v
505.438.9762

ur@UrtsinteretCafe.com
e UrsIntemnetCafe.com
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Projektowanie biuletynow
— wskazowki

Do najczestszych bledéw pojawiajacych sie w projektach biuletynéw naleza:
brak odpowiedniego wyréwnania tekstu, brak kontrastu oraz naduzywanie kro-
jow pisma takich jak Helvetica (inna nazwa kroju znanego powszechnie jako
Arial).

Wyréwnanie

Wybierzmy jeden sposéb wyréwnania tekstu i pozostanimy przy nim. Napraw-
de — caly biuletyn nabierze bardziej wyrazistego i profesjonalnego wygladu,
jesli zdecydujemy sie na mocne wyréwnanie tekstu do lewej krawedzi strony.
Pozostale elementy takze nalezy w ten sposéb wyréwnac. Jesli korzystamy z linii
(obwddek), zaréwno ich poczatek, jak i koniec powinny by¢ wyréwnane do in-
nego elementu — na przyklad do krawedzi ktdrejs z kolumn lub do jej ostatniego
wersu. Jesli jakie$ zdjecie bedzie wystawalo o centymetr poza kolumne, nalezy
je przycia¢, tak aby zréownalo sie z krawedzia.

Wystarczy zrozumie¢, ze jesli wyréwnamy wzgledem siebie wszystkie elementy,
bedziemy mogli swobodnie przelamac ten porzadek w korzystnym dla nas miej-
scu. Pamietajmy jednak, ze rezygnujac w ten sposob z wyréwnania, musimy by¢
odwazni — zdecydujmy, czy naprawde chcemy przetamac strukture tekstu, czy
nie. Umieszczenie ilustracji tylko troszeczke poza wyréwnaniem sprawia wraze-
nie pomytki grafika. Jesli dane zdjecie nie miesci sie w kolumnie, pozwdélmy mu
widocznie (a nie ledwo) wylamac sie spoza jej ram.

Wociecia w tekScie

Pierwszy akapit, nawet ten znajdujacy sie po nagléwku, nie powinien by¢ po-
przedzony wcieciem w tekscie. Decydujac sie na wciecia w tekscie, stosuyjmy
standardowe typograficzne diugosci, czyli tak zwany firet — dlugo$¢ réwna wy-
sokosci stopnia tekstu, z ktérego korzystamy. Innymi stowy, jesli stosujemy krdj
pisma, ktdérego stopien wynosi 11 punktéw, to wcigcie powinno mie¢ dlugos¢
11 punktéw (mniej wiecej dwie spacje, a nie pie¢)'. W celu oddzielenia poszcze-
gblnych akapitéw uzywajmy albo wiekszych odstepéw pomiedzy nimi, albo
wcie¢ w tekscie — nigdy obu tych technik jednoczes$nie.

! W wigkszosci krojow pisma szerokos¢ firetu jest rowna szerokosci liter ,M” i ,W”

— przyp. tlum.
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Tylko nie Helvetica!

Jesli biuletyn sprawia wrazenie bezbarwnego i ponurego, mozemy go tatwo ozy-
wi¢, stosujac wyrazisty, mocny, bezszeryfowy kroéj pisma dla naglowkow. Ale nie
Helvetike! Kroje takie jak Helvetica czy Arial, preinstalowane na naszych kompu-
terach, nie sa wystarczajaco grube, aby zapewni¢ naszemu tekstowi odpowiedni
kontrast. Warto zatem zdecydowac sie na ktoéras z grup bezszeryfowych krojow
zawierajaca zarowno ich ,ciezkie’, pogrubione wersje, jak i te ,lekkie” (na przy-
kiad Eurostile, Formata, Syntax, Frutiger czy Miriad). Skorzystajmy z pogrubien
w przypadku nagléwkow oraz wyodrebnionych z tekstu cytatéw, a okaze sie,
ze roznica jest kolosalna! Nagléwki mozna takze wyrézni¢ za pomoca jakiegos
ozdobnego kroju pisma. Warto tez zastanowic¢ si¢ nad ich kolorem.

Przystepny uktad tekstu gtéwnego

Aby zwiekszy¢ czytelnos¢ tekstu gtdéwnego, skorzystajmy z ktorejs z klasycznych
czcionek szeryfowych (np. Garamond, Jenson, Caslon, Minion czy Palatino) lub
z lekkiego pisma ,maszynowego” (np. Clarendon, Bookman, Kepler czy New
Century Schoolbook). Kréj, ktéry masz w tej chwili przed oczyma, to Warnock
Pro Light firmy Adobe. Jesli wybierzesz czcionke bezszeryfowa, powigeksz nieco
odstepy pomiedzy poszczegdlnymi liniami tekstu i skro¢ wersy.
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Foldery

Za pomoca folderu mozemy w szybki i niedrogi sposéb poinformowac swiat
0 naszym nowo otwartym sklepie z domowymi szarlotkami, o szkolnej zbior-
ce pieniedzy czy nadchodzacej zabawie terenowej. Dynamiczny, dobrze za-
projektowany folder moze sta¢ sie prawdziwym magnesem przyciagajacym
wzrok czytelnikow, ktorzy w ten wspanialy i bezbolesny sposéb maja okazje
dowiedziec sie czego$ nowego.

Wystarczy uzbroi¢ sie w podstawowe zasady projektowa-
nia, a bedziemy w stanie sami opracowac atrakcyjny fol-

der. Wskazoéwki zawarte na kolejnych stronach z pewno- bt '
$cia nam w tym pomoga. Dﬂalﬂmﬂ?
Ciekawy folder moze stanowi¢ nasze podstawowe narze- braba

dzie marketingowe. hﬁ} i in 8,

Zanim zabierzemy sie za projektowanie folderu, zl6zmy

kartke papieru w odpowiadajacy nam ksztalt, a nastep- ( .

nie na kazdej stronie zrébmy notatki. Wyobrazmy sobie, (‘”%
ze folder wlasnie wpadl nam w rece — w jakiej kolejnosci A% \’
przegladaliby$my poszczegdlne strony? SN—

Caly czas pamietajmy o kolejnosci, w jakiej poszczegdlne
strony naszego folderu beda pojawiac sie przed oczyma Drnkup Moo n,
czytelnika. Kiedy go otworzy, pierwszg rzecza, jaka zo-

baczy, nie powinny by¢ na przyktad dane kontaktowe czy

informacje o prawach autorskich.

Wymiary poszczegdlnych ztozonych stron folderu nie sg takie same z przodu
i z tylu! Kiedy juz zlozymy nasza probna kartke papieru, zmierzmy ja od lewej
do prawej zaréwno z przodu, jak i z tylu. Nie wystarezy po prostu podzielié szeroko-
$ci kartki na trzy réwne czesci — nie zda to swojego egzaminu, poniewaz ostatni
zlozony panel musi zmiescic sie pod pierwszym.

Co wazne, nie nalezy zapomina¢ o zagieciach — nie chcemy przeciez, aby
cenne informacje zgubily sie gdzie$ na liniach dzielacych poszczegdlne panele
folderu! Jesli natomiast nasz tekst charakteryzuje si¢ wyrainym wyréwnaniem na kaz-
dej ze stron folderu, mozemy pozwoli¢ sobie na umieszczenie ilustracji po-
miedzy kolumnami tekstu (na marginesie wewnetrznym) i na zagieciach (patrz
przyklad na stronie 132).

<« Przedstawiony po lewej stronie sposdb ztozenia folderu ,na trzy” jest
zdecydowanie najpopularniejszy w przypadku tego typu materiatow, gdyz
Swietnie spisuje sie przy standardowych, ,listowych” rozmiarach papieru.
Istnieje jednak wiele innych sposobéw sktadania folderow — wystarczy
zapytac¢ w drukarni.

Wszystkie przyktady folderdw, znajdujace sie na nastepnych stronach,

dotycza wtasnie takiego standardowego sposobu sktadania papieru, jaki
przedstawiono obok. Wymiary kartki to 279%216 mm.
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Url Ratz®, to be specific.

T'm Url. 'm a rat. As Head-
Rodent-In-Charge (HRIC) of Url’s
Internet Cafe, it’s my job to keep
the cafe stocked with stuff that most
computer users need . . . like lab
coats and RatPadz© with my picture
on them.

1 feel confident that you won’t
find anything ugtier more uscful
anywhere.

Get on the Internet and do
stuff.©

Visit Url’s Internet Cafe on the
World Wide Web and meet all the
cafe regulars: Browser, the full-
blooded Net-Hound:; Lilac, Url’s
neo-Luddite girlfriend; Dimm
Simm, the humorless landlady;

Gig Megaflop, a has-been thespian;
Amanda Reckonwith, advice
columnist; also special columns by
Robin Williams, author and speaker,
plus sports commentary by Ul Ratz.
There’s more, but, unlike the web
site, we’re out of space.

Url’s Internet Cafe

Url’s Internet
Cafe

If you use the
Internet, we’ve got
one thing to say to

you: Ratz.

P.O. Box 23465

www.UrlsInternetCafe.com  santa Fe, NM 87505

A Nie stosuj na oktadce (i na pozostatych stronach) wysrodkowania i wyréwna-
nia do lewej krawedzi jednoczesnie! Wybierz jedng z tych technik. Btagam!

Url’s Shirts and Lab Coats

Url’s t-shirts, sweatshirts, and

polo shirts (and, yes, lab coats) are
designed specially for those of us
who don’t mind using fashionwear
as a desperate cry for help. If you've
ever designed a web site, you know
what we mean.

Every garment is top quality, just

as you would expect from any opera-
tion whose spokesperson is a rodent.
You can see the entire collection,
including Browser the full-blooded
Net-Hound, on the World Wide Web.

Url's Coffee Mugs

Sure, you can drink coffee from any
old mug. But wouldn't it be nice to
have a mug that tells the world just
how deep into this web stuff you
really are? These mugs make great
gifts for clients, business associates,
relatives, or friends. Give a client a
mug and he’ll understand why his
project hasn’t been finished. Or just
buy one for yourself!

Url’s Coffee

If you've noticed you're spending
lots more time at the old computer
than you used to, welcome to the
club. For what it’s worth, here’s our
best advice from hardcore computer
users: stock up on good coffee, pref-
erably coffee created by a team of
computer professionals and a small,
fabulous coffee company

in Santa Fe, New Mexico. Url’s
Internet Cafe offers three different
blends that fit this description.

Buy them at www.UrlsInternet-
Cafe.com.

@

Drink our
coffee in one
of our mugs!

Url’s RatPadz©

Why be half-ratty? Live the dream.
Express your Internet-bias with Url’s
RatPadz©.

These are just some of the items

available in the Rat Cache. And Url,
pack-Rat that he is, keeps dreaming
up new stuff to add to the collection.

When you go online to visit Url’s
Internet Cafe, you’ll find more than
great gift ideas. You'll discover a
whole RatzNest of information and
entertainment.

‘www.UrlsInternetCafe.com.

®

Get on the
Internet
and do stuff.©

A Nie stosuj kroju pisma o stopniu wynoszacym 12 punktéw dla gtéwnego tekstu.
Czcionka o takim rozmiarze nie tylko wyglada na mato wyrafinowana, ale jest
po prostu za duza na te szeroko$¢ kolumn, z jaka spotykamy sie w standardo-
wych trzyczesciowych folderach.

Nie umieszczaj tekstu zbyt blisko marginesdéw. Pamietaj, ze caty projekt zostanie
ztozony wzdtuz zagie¢ znajdujacych sie w srodku wewnetrznych marginesdw.
W przeciwienstwie do biuletynu, kolumny w folderze musza by¢ od siebie nieco
bardziej oddalone.
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Uﬂ F\BT to be specific.

I'm Url. I'm a rat.

As Head-Rodent-In-Charge
(HRIC) of Url’s Internet Cafe,
It's my job to keep the cafe
stocket stuff that most
computer users need . . . like
lab coats and RatP: with
my picture on them. I feel
confident that you won't find
anything-ugtier more useful

'A'

anywhere.

6ot on the Internet
and dostuff

Visit Url’s Internet Cafe on the World Wide Web
and meet all the cafe regulars: Browser, the
full-blooded Net-Hound; Pixel, Urls Luddite girl
friend; DimmSim, the humorless landlady;
Buck Bighead, Dimmsimm's thespian son-in-law;
Amanda Reckonwith, advice columnist; also
special columns by Robin Williams, author and
speaker, plus sports commentary by Url Ratz.
There's more, but, unlike the web site, we're
out of space.

o \nierng,
S

www.UrlsInternetCafe.com

Ifyou use the Internet,
we've got one thing
tosaytoyou...

A Przedni panel to dos¢ mocne i wyraziste powitanie czytel-
nika, ktéry juz na drugim panelu zapoznaje sie z firmowa
maskotka po to, aby w korcu otworzy¢ caty folder.

Ur's Shirts and Lab Coats

Utls t-shirts, sweatshirts, and polo shirts (and,
yes, lab coats) are designed specially for those
of us who don't mind using fashionwear as a
desperate cry for help. IF you've ever designed
a web site, you know what we mean.

%
Sromse peal vith j;

L

rd

Urls Ing,

frog et Cafe

Contapt b,

RN Fagify 3020
Net-|

Every garment is top quality, just as you would
expect from any operation whose spokesperson
s a rodent. You can see the entire collection,
including Browser the full-blooded Net-Hound,
on the World Wide Web.

gri s Coffoe Uris
you've noticed (T-:-g\

you're spending lots
more time at the old 32
computer than you LN
used to, welcome to )
the club. For what its VLSS €
worth, here’s our best o
advice from hardcore .
computer users: stock
up on good coffee, preferably coffee created
by a team made up of computer professionals
and a small, fabulous coffee company in

Santa Fe, New Mexico. Url's Internet Cafe offers
three different blends that fit this description.
Buy them at www.UrlsInternetCafe.com.

/ Urf’s Coffee Mugs

Sure, you can drink coffee from any old mug.
But wouldn't it be nice to have a mug that
explains just how deep into this web stuff you

relatives, or friends. Use this

mug at the breakfast table

and your spouse will know Wehste
you're working late tonight. Wi o
Give your client a mug and

he'l understand why his

project hasrrt been finished.

Or buy one for yourself just
to make your peers envious.

Urf's RatPadze

Why be half-ratty? Live the dream. Express
your Internet-bias with Url's RatPadz®.

These are just some of the items
available in the Rat Cache. And
Utl, pack-Rat that he s, keeps
dreaming up new stuff to add

rallyae? These mugs make rest gt g 10 the collection
for clients, business associates,

When you go online to visit Url’s
Internet Cafe, you'l find more

than great gift ideas. You'l discover
a whole RatzNest of information
and entertainment.

www.UrlsInternetCafe.com

~

A Baw sie ilustracjami ze swojego folderu — powiekszaj je, naktadaj
na siebie, otaczaj tekstem i przekrzywiaj. Wszystko to jest dozwo-
lone, jesli tylko w projekcie widoczna jest solidna struktura.

Czy widzisz, ze jedyne elementy, ktore przecinaja margines we-
wnetrzny (przestrzen pomiedzy kolumnami tekstu), to ilustracje?
Tylko one bowiem nie ,zgubig sie” na zagieciach.

Ktory panel czytelnik
zobaczy w pierwszej

kolejnosci, a ktéry

w nastepnej? Projekt

tego folderu pozwala
odbiorcy zapoznawac
sie z ofertg firmy krok
po kroku.

Zauwaz, w jaki
sposob skorzystano
tutaj z kontrastu
koloréw oraz
rozmiarow.
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Projektowanie folderé6w — wskazowki

Poczatkujacy graficy projektujacy foldery borykaja sie z wieloma problemami,
o ktorych moéwilismy juz w przypadku biuletynow — brak kontrastu, brak wy-
rownania i nadmierne uzycie krojow, takich jak Helvetica czy Arial. Oto krétkie
podsumowanie podstawowych zasad projektowania i uzycia ich w trakcie pracy
nad folderami.

Kontrast

Tak jak w kazdym innym projekcie, kontrast nie tylko wizualnie ozywia stro-
ne tekstu, przyciagajac tym samym wzrok odbiorcy, ale takze pomaga stworzy¢
swego rodzaju hierarchie wéréd informacji, dzieki czemu czytelnik moze szybko
omie$¢ wzrokiem folder i dowiedzie¢ sig, czego tak naprawde dotyczy. Warto
zatem korzysta¢ z zasady kontrastu zaréwno w odniesieniu do krojéow pisma
i obwddek, jak i w przypadku koloréw, odleglosci czy rozmiaréw poszczegdl-
nych elementéw. Pamietajmy tez, ze kontrast tylko wtedy zda egzamin, jesli be-
dzie wyrazny — jezeli zatem dwa elementy nie sa do konca takie same, postaraj-
my sie, aby bardzoe si¢ od siebie réznily. W przeciwnym wypadku bedzie wyglada¢
to na pomylke. Nie zalujmy sobie!

Powtarzanie

Powtarzanie poszczegdlnych elementéw w naszym projekcie nada mu spéjny wy-
glad. Warto zatem powtarzac kolory, kroje pisma, obwddki, punktory czy sposo-
by rozmieszczenia tekstu.

Wyrownanie

Wiem, Ze sie powtarzam, ale kwestia wyréwnania wydaje sie niezwykle wazna,
a jego brak zawsze oznacza problemy. Wyraine, ostre krawedzie 0znaczaja wyrazny,
ostry efekt. Potaczenie kilku sposobéw wyréwnania (do lewej i do prawej krawe-
dzi oraz wysrodkowania) z reguly konczy sie stabym, byle jakim efektem.

Raz na jaki$ czas mozemy celowo przetamaé wyrdéwnanie (tak jak na poprzed-
niej stronie). Najlepiej mieé wtedy do dyspozycji inne dobrze widoczne wyréwnania, ktore
beda kontrastowac z wysunietym elementem.

Odleglos¢

Stosowanie zasady odleglo$ci, czyli grupowania podobnych elementdéw, jest wy-
jatkowo wazne w projektach materiatéw takich jak foldery — mamy tu bowiem
do czynienia z wieloma watkami zebranymi pod jednym wspdélnym tematem.
Odleglo$¢, w jakiej poszczegdlne elementy znajduja sie od siebie, decyduje o ich
bliskosci tematycznej.
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Aby poprawnie rozmiesci¢ informacje w folderze, naleiy poznaé dziatanie oprogra-
mowania, w kiére wyposaiony jest nasz komputer — tylko w ten sposob uda nam
sie stworzy¢ odpowiednie odstepy pomiedzy akapitami (przed lub za nimi) bez
uderzania dwukrotnie w klawisz Enter. Az tak duza przerwa pomiedzy akapita-
mi jest nam niepotrzebna — rozdzielamy w ten sposob elementy, ktore w rze-
czywisto$ci powinny znajdowac sie blizej siebie. Co wiecej, wciskajac dwa razy
Enter, dopuszczamy do sytuacji, w ktérej odstep pomiedzy nagléwkiem a tek-
stem umieszczonym nad nim jest taki sam jak odlegto$¢ pomiedzy nagtéwkiem
a tekstem umieszczonym pod nim. Tego nalezy unika¢. To réwniez najprostszy
sposdb na zbytnie oddzielenie od siebie wypunktowanych informacji. Warto za-
tem zaznajomi¢ sie z wlasnym oprogramowaniem!



8. INNE PORADY I SZTUCZKI

Pocztowki reklamowe

Pocztéwki to doskonale narzedzie do przyciagania uwagi odbiorcy. Sa bo-
wiem materiatem stricte wizualnym, ich efekt jest natychmiastowy — nie mu-
simy sie mocowac z kopertami i obawia¢, ze skaleczymy sie ostra krawedzia
kartki. Powyzsze powody moga dziala¢ tez na nasza niekorzys¢ — brzydka,
pozbawiona wyrazu pocztoéwka to tak naprawde strata czasu. Dla kazdego.

Aby tego unikna¢, warto pamieta¢ o nastepujacych sprawach:

Badimy oryginalni. Pocztéwki wieksze niz standardowe oraz te o niesza-
blonowych ksztaltach beda wyrézniac¢ si¢ wéréd masy innych materiatéw
w czyjej$ skrzynce na listy. (Warto jednak najpierw dowiedzie¢ sie na po-
czcie, czy pocztéwka o dziwacznym ksztalcie wcigz bedzie traktowana ja-
ko zwykla korespondencja).

Pomyslmy o catej serii. Pojedyncza pocztéwka wywoluje ,pojedyncze” wra-
zenie. Czego zatem dokonataby cata seria?

Badimy konkretni. Dokladnie wyjasnijmy adresatowi, w jaki spos6b moze
skorzysta¢ na wspoélpracy z nasza firma (oraz co musi zrobi¢, aby osiggnac
te korzysc).

Badimy zwieili. Z przodu pocztéwki wystarczy umiescic¢ krétka, przyciaga-
jaca uwage wiadomos$c. Wszelkie mniej wazne szczegoly moga znalezc sie
na odwrocie.

Jesli to moiliwe, uiyjmy koloréw. Kolor to magnes dla oka — $wietnie nadaje

sie do przyciggania uwagi. A poza tym projektowanie w kolorze to swiet-
na zabawa!

17* Annual Invitational

Saturday, May 20
8a.m.-12 noon _ .,
iy

s d b S eing/ -
ponsored by < s
Url's Internet Cafe

A Pamietajmy, Ze pusta przestrzen to takze jeden z elemen-
téw naszego projektu.
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Czego nie robic

<« Dlaczego ten nagtd-
wek jest nieudany?

GIFT IDEAS

HAPPY HOLIDAYS.

A Nie stosuj takich czcionek, jak Helvetica, Arial, Times czy Sand,
w 12-punktowym stopniu.
Nie wpisuj catego tekstu wersalikami — trudno sie je czyta, wiec nikt
nie zada sobie trudu, aby przebrnac przez tekst na Twojej pocztéwce.
W koncu nikt Cie o nig nie prosit, nieprawdaz?

Aby jasno wyrazi¢ dany komunikat, skorzystaj z zasady kontrastu
oraz odlegtosci.

A Wskazowki, o ktorych byta mowa przy okazji wizytdwek
(patrz strony 11l — 114), dotycza rowniez pocztéwek reklamo-
wych: nie ,upychaj” informacji po katach, nie staraj sie na site
zapetniac pustej przestrzeni i unikaj stosowania tych samych
lub prawie tych samych rozmiaréw dla kazdego elementu.
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Warto sprobowac

breat it ideas for
yuurl iernel-
0psessed friends

Ratz! That's \\\\\\ﬁr Nnef Vs
what you %\ Q0 %
usually say 3D
when you realize
the holidays are
here and you haven’t
done diddly-squat for shopping. But
now when you say “Ratz!” you're
reminded of Url Ratz and his Internet
Cafe full of unique gifts developed
just for Internet mavens like you and
your screen-radiated friends and
relatives. Happy Holidays.

Now get on the Internet at
UrlsinternetCafe.com
and do stuff.

<« Sprobuj stworzy¢ pocztowke
o niestandardowym rozmiarze:
wysoka i waska, niska i szeroka,
nadzwyczaj duza lub ztozona
w pot.
Zanim zabierzesz sie za drukowa-
nie, zanie$ probny wydruk na do-
celowym papierze i w docelowym
rozmiarze na poczte — tam do-
wiesz sie, czy spetnia wszystkie
wymogi techniczne. Sporo infor-
macji znajdziesz tez w internecie'.
Sprawdz réwniez, ile wyniesie
optata za przestanie pocztowki
o niestandardowych wymiarach.

Na przyklad na stronie

Poczty Polskiej:
http://www.poczta-polska.pl/
— przyp. tlum.

Jak w przypadku
kazdego materiatu, ktory
ma na celu natych-
miastowo przyciagnac
wzrok odbiorcy, pogru-
puj informacje zgodnie
z hierarchia waznosci,
tak aby czytelnik mogt
tylko zerknac na pocz-
téwke i podjac szybka
decyzje o dalszej lekturze
lub jej zaniechaniu.

breat git ideas for your
Im‘ernm‘ ohsessed friends

Ratz! That's what you usually say when you
realize the holidays are here and and you
haven't done diddly-squat for shopping.
But now when you say “Ratz!” you're ‘
reminded of Url Ratz and his Internet Cafe
full of unique gifts developed just for Internet
mavens like you and your screen-radiated
friends and relatives. Happy Holidays. Now get on
the Internet at UrlsInternetCafe.com and do stuff.

bilie/ -

%&\\&\’i ”
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Projektowanie pocztowek reklamowych
— wskazowki

Utamek sekundy — takim czasem dysponujemy, aby przyciagna¢ uwage od-
biorcy, ktory znajduje w skrzynce niezamawiana pocztéwke. I niewazne, jak
bardzo ciekawy tekst si¢ na niej znajduje — jesli czytelnikowi nie przypadnie
do gustu nasz projekt graficzny, nie bedzie zaglebial si¢ w zawarte na pocztéowce
informacje.

Cel

Na samym poczatku musimy sie zastanowi¢, co chcemy osiagnac za pomoca na-
szej pocztowki. Czy zalezy nam, aby odbiorcy traktowali oferte naszej firmy jako
droga i ekskluzywna? Jedli tak, nasza pocztéwka musi sprawia¢ wrazenie rownie
drogiej i ekskluzywnej co nasze produkty. A moze zalezy nam, aby odbiorcy to-
warzyszylo prze§wiadczenie, ze wlasnie trafita mu sie $wietna okazja? Jesli tak,
nasza pocztéwka nie moze by¢ zbyt wyrafinowana. Dyskonty spozywcze wydaja
niemale pienigdze na wystrdj wnetrz, ktéry poteguje wrazenie ,tanio$ci” pro-
duktéw. Nieprzypadkowo sklepy Saks Fifth Avenue' wygladaja zupelnie inaczej
(poczawszy od parkingéw, a skoniczywszy na toaletach) od sklep6w Kmart> —
i wcale nie oznacza to, ze ci drudzy wydali mniej pieniedzy na wystrdj niz pierw-
si. Kazda z tych dekoracji sluzy okreslonemu celowi i jest skierowana do kon-
kretnej grupy konsumentdéw.

Przyciaganie uwagi

Zaprojektowanie pocztowki, tak jak kazdego innego materialu reklamowego,
musi przebiega¢ zgodnie ze znanymi juz zasadami: kontrastu, powtarzania, wy-
rownania oraz odleglosci. W przypadku pocztéwki mamy jednak utrudnione
zadanie. Musi ona bowiem w bardzo krétkim czasie skfoni¢ odbiorce do dalszej
lektury. Badimy zatem odwaini i nie bojmy sie wyrazistych koloréw, zaréwno jesli
chodzi o tusz, jak i o kolor papieru. Warto wybrac jakas rzucajaca sie w oczy
ilustracje — na rynku sa dostepne liczne niedrogie czcionki obrazkowe i zbiory
gotowych ilustracji, ktére mozna wykorzystac¢ na wiele ciekawych sposobow.

Kontrast

W przypadku pocztowek reklamowych kontrast jest naszym najwiekszym so-
jusznikiem. Nagléwek powinien wyraznie kontrastowac z reszta tekstu, kolory
réwniez powinny sie znacznie od siebie rézni¢ i odbiega¢ od barwy papieru. Nie
zapominajmy tez, ze dobrym Zrédlem kontrastu jest biata przestrzen!

1

Sie¢ luksusowych sklepéw specjalistycznych w USA — przyp. tium.

> Amerykanska sie¢ doméw towarowych o charakterze dyskontowym — przyp. tium.
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Ogloszenia do gazet

Dobrze zaprojektowane ogloszenie do gazety moze zdziata¢ prawdziwe cuda!
Kluczem do sukcesu nie jest jednak w tym przypadku tylko i wylacznie tad-
ny wyglad ogloszenia. Oto kilka wskazéwek, dzigki ktérym nawet najbardziej
ociekajace seksem ogloszenie przyniesie pozadane efekty:

Wolna przestrzen! Podczas przegladania gazety warto zwréci¢ uwage, w ja-
kie miejsca wedruje nasz wzrok. Na ktdérych ogloszeniach oczy ladujq au-
tomatycznie, a ktére faktycznie czytamy? Moge sie zatozy¢, ze kazdy z nas
czyta przynajmniej nagléwki ogloszen, w ktérych jest wiecej wolnego
miejsca.

Badimy blyskotliwi. Nic nie moze mierzy¢ sie z blyskotliwym nagléwkiem.
Nie pomoze nawet ciekawy projekt graficzny. (Jesli jednak mamy oba te
elementy, nasze mozliwos$ci sa zdecydowanie wigksze!)

Badimy konkretni. Gdy nasz chwytliwy nagléwek juz poskutkowat i przy-
ciagnal uwage odbiorcy, nastepna rzecza, jaka powinna znalez¢ sie w na-
szym ogloszeniu, sg konkretne informacje na temat tego, co nalezy zrobic,
aby skorzystac¢ z naszej oferty (nie zapominajmy o danych kontaktowych:
numerze telefonu, adresie e-mail czy stronie internetowej).

Badimy zwieili. Ogloszenie to nie miejsce na dzielenie si¢ z czytelnikami
historig naszego zycia. Skupmy si¢ zatem na konkretach i nie odchodzmy
od gltéwnego tematu.

Jesli to tylko moiliwe, uiyjmy koloréw. Kolor zawsze przyciaga wzrok, szcze-
golnie gdy jest otoczony morzem szarego tekstu.

wintertime flower sale

Url took care all summer so you could have fresh flowers this winter.

Flowers 2/$5  All day Saturday, January 25 9-6 Url's Internet Cafe

A Ogtoszenia nie musza byc¢ krzykliwe, aby przynies¢ pozadany efekt.
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THIS IS THE TECHNOLOGY
AGE. LAB COATS FOR SALE.

You could also use a t-shirt that tells your
clients the Internet facts of life. And coffees
blended specifically for web surfers.

You’ll need matching mugs for the coffee and
most likely you’ll want original RatPadz© to
replace those clunky old mouse pads you have
just lying around the office.

Did we mention polo shirts, caps, gift boxes, and
do-rags? Prepare yourself for the Technology
Age: visit Url’s Internet Cafe for great gift ides
and a cafe full of educational, fun stuff.

~\Nerne
R

www.UrlsInternetCafe.com

WOULD YOU BUY ALAB
COAT FROM AN UGLY RAT?

You may not think so
now, but just wait ’til
you see the lab coats, t-
shirts, caps, polo shirts,
special coffees, teas,
mugs, RatPadz©, and
other great gift ideas at
Url’s Internet Cafe.

But people don’t come
here just to shop. It’s a
cafe where just hangin’
out is an art form. And
when that sudden im-
pulse to buy a lab coat
hits, we’ve got ’em right
here. So, if you think
he’s a sleazy, ugly rat,
you’re right. But come
on, how many hand-
some lab coat salesmen
do you know?

o \ierg
Ny

www.UrlsInternetCafe.com

P.O. Box 23465

Santa Fe, NM 87505

(505) 424-1115

<« Jesli nagtowek nie przyciagnie

uwagi czytelnika, nie prze-
czyta on tekstu gtdwnego,

bez wzgledu na to, jak wielka
czcionke wybierzesz. (Jesli zre-
zygnujesz z wpisywania catego
tekstu wersalikami, bedziesz
mie¢ do dyspozycji nieco wie-
cej miejsca na powiekszenie
nagtowka).

Nie wpisuj catego tekstu kro-
jem o tym samym stopniu.
Wyszczegdlnij nagtowek

i pamietaj, ze jesli uda Ci sie
za jego pomocy zainteresowac
odbiorce, tak czy inaczej prze-
czyta on tekst gtowny, nawet
jesli bedzie napisany czcionka
0 9-punktowym stopniu.

Nie ,zapychaj” na site wolnej
przestrzeni! Wiem, Ze kazdy
centymetr kwadratowy po-
wierzchni reklamowej sporo
kosztuje, ale biata przestrzen
jest rowniez cenna i warta
wydanych pieniedzy.

Nie wypetniaj ogtoszenia

po brzegi, chyba zZe znajduja
sie w nim cenne i darmowe
informacje, ktore faktycznie
przydadza sie odbiorcy i ktd-
rych nie znajdzie w innych
materiatach. Pozwdl zaistnie¢
wolnej przestrzeni.
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Warto sprébowac

1915 1he
echnology Age

Youneeda fap coat

You could also use a t-shirt that tells

your clients the Internet facts of life  [\ghsite
(exhibit A). And coffees blended WK S never
specifically for web surfers. You'll need one,
matching mugs for the coffee and most
likely you'll want original RatPadz®

to replace those clunky old mouse pads
you have just lying around the office. ~ * ¥«
Did we mention polo shirts, caps, gift boxes, and do-rags?
Prepare yourself for the Technology Age: visit Urlk
Internet Cafe for great gift ideas and a cafe full of
educational, fun stuff.

< \Mefne
R

;m\“'“ )

UrlslnternétCafe.:om

Would you buy 2 fab coat
fioman
Ugly raif

You may not think so now,
but just wait itil you see the
lab coats, t-shirts, caps,
polo shirts, special coffees,
teas, mugs, Ratpadz®, and
other great gift ideas at
Urlis Internet Cafe.
But people don't come
here just to shop.
Itis a cafe where
just hangini out
is an art form.
And when that
sudden impulse to
to buy a lab coat hits,
weive got iem right here.
So, if you think heis a sleazy, ugly rat, youire right. But come on,
how many handsome lab coat salesmen do you know?

o \Neing
A

65 Ratznest Way
Santa Fe, New Mexico
UrlsInternetCafe.com

<« Wolna przestrzen to nic ztego.
Cata sztuczka polega na tym,
aby dobrze te przestrzen za-
aranzowac. Na pierwszym
ogtoszeniu z poprzedniej strony
znajduje sie tyle samo wolnego
miejsca co na ogtoszeniu obok
— jednak w pierwszym przypad-
ku jest ono chaotycznie rozsiane
po catej kartce.

Rozmies¢ wolna przestrzein
tak samo swiadomie, jak
rozmieszczasz informacje

w swoim projekcie. Wystarczy
zastosowac sie do czterech
podstawowych zasad projekto-
wania, a puste miejsce automa-
tycznie znajdzie sie tam, gdzie
powinno by¢.

<« Tak jak w przypadku kazdego

innego projektu graficznego,
pamietaj o zasadach: kontra-
stu, powtarzania, wyrownania

i odlegtosci. Czy jeste$ w stanie
wskazac zastosowanie kazdej

z tych zasad w przyktadowych
ogtoszeniach na tej stronie?
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Projektowanie ogloszen do gazet
— wskazowki

Jednym z najczestszych probleméw pojawiajacych sie w projektach ogloszen
do gazet jest panujacy w nich $cisk. Wiele osdb prywatnych oraz firm, ktore pta-
ca za zamieszczenie ogloszenia w czasopi$mie, wychodzi z zalozenia, ze nalezy
zapelni¢ kazdy centymetr kwadratowy platnej powierzchni reklamowej.

Kontrast

W przypadku ogloszenia zamieszczanego w gazecie z zasady kontrastu musimy
skorzysta¢ nie tylko w obrebie samej reklamy, ale takze pomiedzy nig a strona,
na ktorej sie znajduje. Najlepszym sposobem na stworzenie takiego kontrastu
jest wykorzystanie wolnej przestrzeni. Poszczegdlne strony gazet maja to do sie-
bie, Ze z reguly zapelnione sa po brzegi réznymi informacjami. Ogloszenie,
w ktérym pozostawiono sporo wolnego miejsca, bedzie wyrdzniaé sie¢ w gaze-
cie i z pewno$cia przyciagnie wzrok odbiorcy. Wystarczy przeprowadzi¢ prosty
test. Otworz gazete (lub ksiazke telefoniczng) na jakiejkolwiek stronie i szybko
ja przejrzyj. Gwarantuje, Ze jesli jest tam cho¢ troche wolnej przestrzeni, wzrok
automatycznie powedruje w jej kierunku. Dzieje sie tak, gdyz puste miejsce sta-
nowi kontrast dla ciasnej, pelnej informacji strony.

Jesli wykorzystamy te wolna przestrzen, nagltéwek naszego ogloszenia nie musi
by¢ napisany wielka, gruba i krzykliwa czcionka, konkurujaca z pozostala zawar-
toscia kartki. Tak naprawde by¢ moze wystarczy zastosowac elegancki, nasladu-
jacy odreczne pismo kréj lub klasyczna czcionke w starym stylu — ciezka nie
bedzie tutaj wskazana.

Wybor kroju pisma

Papier gazetowy jest porowaty i szorstki, wiec tusz bedzie si¢ po nim ,rozcho-
dzi¢” Nie warto zatem stosowac kroju pisma z matymi, delikatnymi szeryfami
lub bardzo waskimi liniami, ktére w trakcie druku ulegna pogrubieniu — chyba
ze rozmiar kroju bedzie na tyle duzy, ze wszystkie ozdobniki sie utrzymaja.

Funkcja negatywu

Nie nalezy korzysta¢ z funkcji negatywu (czyli bialych liter na ciemnym tle),
gdy nie ma takiej potrzeby. Jesli jednak z jakiego$ powodu musimy zastosowac
te technike, wybierzmy solidny, pozbawiony cienkich linii kréj pisma — te bo-
wiem zniknelyby w momencie pojawienia sie tuszu. Jak w kazdym przypadku
uzycia funkcji negatywu uzyj kroju pisma o stopniu odrobine wiekszym i grub-
szym, niz gdyby chodzilo o zwyczajne pismo. To zludzenie optyczne i tak uzyty
kréj pisma zawsze bedzie wygladal na mniejszy i cienszy.
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Strony internetowe

Chociaz projektowanie stron internetowych powinno przebiega¢ wedtug tych
samych czterech podstawowych zasad, o ktérych bezustannie mowa w niniej-
szej ksigzce (kontrast, powtarzanie, wyréwnanie i odlegtos¢), szczegdlnie waz-
na role odgrywa tutaj zasada powtarzania. Pozostale trzy oczywiscie takze maja
sens i wplywaja na tadny wyglad strony, ale to wlasnie dzieki zasadzie powta-
rzania osoba odwiedzajaca bedzie wiedzie¢, czy wciaz znajduje sie na tej sa-
mej stronie internetowej. Nalezy zatem stworzy¢ konsekwentny system nawi-
gacji i styl graficzny, dzieki czemu odbiorcy beda mogli upewnic sie, ze wciaz
przebywaja w obrebie tej samej strony. Aby to zrobi¢, wystarczy dokonac po-
wtérzen w zakresie kolorystyki, tych samych krojéw pisma, przyciskow czy
podobnych do siebie elementéw graficznych, umieszczonych w tych samych
miejscach na kazdej stronie.

Projektowanie strony internetowej znacznie rézni sie od pracy nad materia-
fami, ktére trafia do druku. Jesli z projektowaniem stron internetowych spo-
tykasz sie po raz pierwszy i chcesz dowiedzie¢ sig, od czego zaczaé, polecam
lekture innej mojej ksiazki, pt. Projektowanie stron www. Jak to zrobic?

ann e Url's Intermet Cafle
(e[ (E] (] @ o imwmasiniereteatecom! 0 coot

Index  CoffecBar  Bosks  (lassrode  Basement  Cafe Staff  Contact Us  Attic

Ur's is & virual Intarnat cafs, owned and operatad by authars Rabin
Williams and John Tollatt (along with Internat icons Url Ratz and Browser
NetHound), There's @ bathroom covered with graffiti (inside the Coffee Bar),
an attic ] angd othaor fun, stuff,

New; John's island Paradise Discovary

Cafe Highlights

A Strona internetowa powinna zacheca¢ do odwiedzin
i do poruszania sie po niej. Powyzsza strona jest prosta
i przejrzysta.
Swietnym przyktadem wybitnej i uzytecznej, a przy tym
prostej i przejrzystej strony jest google.com.
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Czego nie robic

lann Url' Invarmet Cafe - ; <« Nie kaz odwiedzaj3-

9 havpf fwww, UrisintermetCate.com/

cym przewijac strony
tylko po to, aby mo-
gli dotrze¢ do linkdw
nawigacyjnych!

COFFEE  |GIFT e o IBACK o
CLASSROOM BASEMENT oo~ | ATTIC
BAR SHOP 2 S PRI |

LUDDITE
. TV ROOM SPORTZ BAR LOUNGE S REST

000 Ul Inernet Cafe Coffee Bar € Nie pozwdl,

aby tekst ,wpadat”
na lewa krawedz
okna przegladarki.

A Nie stosuj domysinego niebieskiego koloru dla tekstu lub linkdw. To dobitna oznaka

amatorskiego podejscia do projektowania stron internetowych.

Nie umieszczaj linkow tekstowych w duzych, niezgrabnych polach z podkreslonymi
ramkami.

Nie wpisuj tekstu gtéwnego pogrubionym krojem pisma i nie dopus¢ do sytuacji,

w ktorej tekst bedzie zajmowat catg szerokosc strony.

Nie ustawiaj btyszczacego tta dla tekstu, a juz na pewno nie wtedy, gdy stosujesz
btyszczaca czcionke.

Nie kai odwiedzajacym przewijaé strony w poziomie! Nie przekraczaj mak-
symalnej 800-pikselowej szerokosci strony. Zwrd¢ szczegdlng uwage na to, aby

na stronie nie umieszczac tabelek szerszych niz 600 pikseli — chyba Ze chcesz
wywotac¢ wsciektos¢ u oséb probujacych wydrukowaé Twoja strone.
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806 - Urk's Inernet Cafe
L4 l= | Le  El @ ) rra wawadsinternetcateom/ 8O- covl

Url's Infarnet Gafe

= T

Urf's is  virtual Internet cafe, owned and operated by authars Robin
Williams and John Tollett (along with intemet icons Url Ratz and Browser
NetHound), There's & bathroom covered with graffili (inside the Coffes Bar),
an attic comaining ng otner fun, 3

MNew: John's Ieland Paradise Discovary

Ereck

Cafe Highlights

Bar

G || £ et urtsintermetcate. com coffesbar/caffeeoar nemi ) |8 Q- Googie
S LA

Indes  (offesBaw  Books  Classroom Basement  Cafe Stafl  Contact Us  Attic

At Gaery On & recent irip ta Kanducky for & Rabart Bums Supeer, cae
Basl Reoms executive Robin W. and Ul #10p00d by 1o stabion WUKY in
Lexingten o be guests on the I ahow. Ll wasnl

aflowed 0 i but he had his digial camera win him as DU Nick
Lawrence condueted Robin's Radio Interview.

I his quest to bring onginal cantent ko the Cafe web sie, Ud has

outdone himself by Siowing away 0n 8 cruise ship. If you've
thinking about & cruie, cick over ta A

Wﬂlm.'ﬂ“ GONY gt siu¥ ke is On Other

%

Ogranicz rozmiary zaréwno
strony wejsciowej, jak i gtow-
nej, tak aby miaty po 800 pik-
seli szerokosci i 600 pikseli
wysokosci. Odwiedzajacy nie
powinien przewijac strony
gtéwnej po to, aby mogt zna-
lez¢ interesujace go linki!

<« Usuniecie niepozada-

nych elementéw z pro-
jektu to juz ogromny
krok w kierunku dobrej
strony internetowe;.

A Przyjrzyj sie stronom Peachpit.com lub Adobe.com. Postaraj sie nazwac
co najmniej pie¢ elementow, ktére zapewniaja odbiorcy poczucie
konsekwencji i sprawiaja, ze zawsze wie, na jakim portalu wtasnie przebywa
— bez wzgledu na to, na ktdrej z podstron akurat sie znajduje.

Wymien tez réznice pomiedzy przyktadami z tej oraz z poprzedniej strony
niniejszej ksiazki. Wypowiedzenie na gtos poszczegélnych cech projektu
— zaréwno tych dobrych, jak i ztych — pomoze Ci w dalszej pracy z grafika.

145
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Projektowanie stron internetowych
— wskazowki

Dwoma najwazniejszymi czynnikami wplywajacymi na sukces projektu strony
internetowej sa: powtarzanie oraz przejrzystosé/czytelnosé. Odwiedzajacy nasza stro-
ne nie powinien glowi¢ sie nad tym, w jaki spos6b uzywac naszego systemu na-
wigacji, gdzie aktualnie sie znajduje albo czy wciaz jest w obrebie naszej strony,
czy raczej przeskoczyt juz pod inny adres.

Powtarzanie

Naleiy powtarzaé pewne elementy wizualne na kaidej podstronie naszego projektu. Nie
tylko powiadomimy w ten sposéb odwiedzajacego, Ze wciaz znajduje si¢ na na-
szej stronie, ale takze nadamy calosci spojny i zgodny wyglad — czyli nieodlacz-
ne cechy kazdego dobrego projektu.

Gdy juz przejdziemy do poszczegélnych podstron, odbiorca powinien znalez¢
nawigacje w tym samym miejscu, w tej samej kolejnosci i w tym samym sty-
lu graficznym. Dzieki temu bedzie mu latwiej poruszac sie po zawartosci ca-
fej witryny, a my zapewnimy sobie w ten sposob obecno$¢ ezynnika jednoczacego
wszystkie podstrony.

Przejrzystosc i czytelnosé

Lektura tekstu wyswietlanego na ekranie — czy to telewizora, czy komputera
— nie nalezy do czynnosci fatwych i przyjemnych. Aby zatem uczyni¢ czytanie
z monitora jak najbardziej przystepnym, musimy w pewnym stopniu dopasowac
tekst do potrzeb stron internetowych.

Linie tekstu powinny byé nieco krétsze niz na papierze. Tekst gléwny nigdy nie powi-
nien zajmowac calej szerokosci strony, co oznacza, ze nalezy umiesci¢ go w ram-
ce lub zastosowac kod CSS (albo przynajmniej skorzysta¢ z wciecia akapitu, kto-
re przycina tekst zaréwno z lewej, jak i z prawej strony). Uwazajmy jednak, aby
poszczegdlne wersy nie byly za krétkie, co rozbijatoby strukture zdan.

Jesli chcemy dokladnie okresli¢, w jakim kroju pisma ma sie wyswietla¢ tekst
(jesli nie, mozna pominac ten fragment) — z reguly ustawiony na kroje takie jak
Helvetica czy Arial i Times czy Times Roman — najlepiej zestawi¢ kréj Geneva,
Verdana lub Trebuchet z Helvetika, a kr6j New York lub Georgia z krojem Ti-
mes. Dzieki temu tekst wyswietlany na komputerach Macintosh bedzie znacz-
nie bardziej przejrzysty i czytelny. (Jesli korzystamy z Maca, ustawmy czcionke
domyslna na New York zamiast Times, a bedziemy zaskoczeni, z jaka tatwoscia
przyjdzie nam czytanie stron internetowych. Jesli jednak bedziemy chcieli co$
wydrukowaé, zmienmy czcionke z powrotem na Times). Kroje pisma takie jak
Verdana czy Trebuchet mozna znaleZ¢ na kazdym aktualizowanym w przecia-
gu ostatnich kilku lat systemie operacyjnym — oba $wietnie sprawdza sie jako
czcionki dla tekstu gléwnego na stronach internetowych.





