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- WSTEP -

Witaj w swiecie atrakcyjnych stron internetowych!

Czes¢, jestem Ola Machnicka.

Moja przygoda z tworzeniem stron zaczeta sie dawno temu - jesz-
cze w czasach, kiedy blogi dopiero raczkowaty w polskim internecie.
Tworzytam wtedy szablony, ktore... c6z, moze wyglgdaty uroczo w swoje;
niedoskonatosci, ale dzi$ na pewno nie przesztyby testu estetyki. Wtedy
nie mieliSmy pojecia o spdjnosci wizualnej czy intuicyjnosci, ale przez
lata wiele sie nauczytam - i witasnie tg wiedzg dziele sie teraz z Toba.

Wiem, jak bardzo zmienito sie projektowanie stron przez te 20+ lat. Teraz
wiemy, co robi réznice: dobrze dobrane kolory, czytelny uktad i estetyka,
ktéra moéwi ,to jest moje miejsce w sieci.” Dlatego stworzytam ten ebook,
zeby poméc Ci uporzgdkowac wszystkie wizualne elementy i stworzy¢
strone, ktéra bedzie piekna, funkcjonalna i naprawde Twoja.

Czy mysl o stworzeniu strony internetowej przyprawia Cie o lekki
stres? Zastanawiasz sie, jak to wszystko ogarngc - kolory, zdjecia, logo -
zeby byto spdjne, a jednoczesnie ,, Twoje"? Spokojnie, ten ebook jest wia-
Snie po to, zeby rozwia¢ Twoje obawy i pomdc Ci pouktadacd te wszystkie
elementy w spdjng catosc.

Uwazam, ze jesli masz budzet, warto oddac techniczng strone komus,
kto naprawde sie na tym zna. Ale nawet wtedy musisz wiedzie¢ jedno: co
z Tobg rezonuje, co Ci sie podoba, a co absolutnie odpada. Twoj web
developer nie zgadnie, ze nie cierpisz pasteli, jesli mu tego nie powiesz!

Nie bede Cie zanudzac technicznym zargonem ani zmuszac¢ do nauki
kodowania (uff!).

Zamiast tego:

« Pomoge Ci okresli¢, jakie kolory, style i zdjecia pasujg do Twojej marki.



« Pokaze Ci, jak mysle¢ o wyglagdzie swojej strony, zeby dziatata tak, jak
tego potrzebujesz.

* Przejdziemy przez kluczowe zasady estetyki i spdjnosci, ktére pozwo-
lg Ci lepiej wspotpracowad z web developerem albo stworzy¢ wia-
sny projekt.

A co najwazniejsze, bedziemy robic¢ to na luzie, krok po kroku, bez pres;ji
i bez stresu. Ten ebook nie jest po to, zebys stata sie ekspertkg od desi-
gnu - jest po to, zebys$ poczuta sie pewniej i mogta dziatac.

Dla kogo jest ten ebook?

« Dla kobiet, ktére marzg o swojej stronie, ale nie wiedzg, jak zaczg¢
rozmowe z web developerem. Zamiast ,nie wiem, po prostu cos tad-
nego,” bedziesz mogta jasno powiedzied, jakie kolory, style i uktad
pasujg do Ciebie i Twojej marki.

« Dla tych, ktére chcg miec strone, ale czuja, ze utknety w chaosie
decyzji. Jakie zdjecia? Jakie fonty? A co z przyciskami? Spokojnie - po-
kaze Ci, jak pouktadac to wszystko krok po kroku.

« Dla przedsiebiorczyni, ktére chcg, zeby ich strona nie tylko wygla-
data pieknie, ale tez dziatata skutecznie. Bo strona to nie tylko wizy-
towka - to narzedzie, ktore ma pracowac na Twoj sukces.

Ten ebook jest dla Ciebie, jesli chcesz poczuc sie pewniej w rozmowie
z web developerem albo zaplanowad wizualng strone swojego biznesu
w sposob, ktéry naprawde Cie zachwyci.

Co znajdziesz w srodku?

« Wszystko o wygladzie Twojej strony - Dowiesz sie, jak dobrac kolory,
fonty, zdjecia i uktad, zeby strona idealnie oddawata Twdj styl i byta
wizualng peretka.

« Przewodnik po estetyce i spdjnosci - Jak sprawic¢, zeby kazdy ele-
ment - od przyciskdw po grafiki - pasowat do siebie i tworzyt harmo-
nijng catos¢, ktéra zachwyci Twoich klientéw.



+ Inspiracje, ktére uruchomig Twojg kreatywnos¢ - Pokaze Ci, gdzie
szuka¢ pomystow, ktére pomogg Ci okresli¢ wizualny charakter stro-
ny, zamiast btgdzi¢ w chaosie opgji.

« Narzedzia do wyrazenia siebie - Zamiast ,co$ tadnego,” bedziesz
w stanie jasno powiedzie¢, co Ci sie podoba i co gra z Twojg marka.

Dlaczego warto?

Bo Twoja strona internetowa to co$ wiecej niz wizytdéwka - to Twoj wirtu-
alny dom. Miejsce, ktore odzwierciedla Ciebie, Twoj styl i to, co oferujesz.
To tutaj Twoi klienci poznajg Cie, decydujg, czy chcg z Tobg pracowad,
i zostajg na dtuzej.

Ten ebook to przewodnik po wyglagdzie Twojej strony - bez zbednego
technicznego gadania, ale z praktycznymi radami, ktére pomogg Ci stwo-
rzy¢ przestrzen, z ktérej bedziesz dumna. Pokaze Ci, jak dobrac kolory,
fonty i uktad, zeby wszystko grato ze sobg i z Toba.

Chodzi o to, zeby Twoja strona byta w 100% Twoja - tak, zebys za kaz-
dym razem, gdy na nig spojrzysz, pomyslata: ,Tak, to wtasnie ja.”

Gotowa? To zaczynamy!
Powodzenia!

Aleksandra Machnicka

P.S.Jeslimaszjakiekolwiek pytania, nie wahajsie do mnie napisa¢. Mozesz
mnie znalezc tutaj:

* Instagram: @webear.space

+ Facebook: @webearspace

« LinkedIn: Aleksandra Machnicka

* E-mail: info@webear.space


https://www.instagram.com/webear.space/
https://www.facebook.com/webear.space
https://www.linkedin.com/in/aleksandramachnicka/
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Twdéj wizualny plan dziatania

Pobierz checkliste wizualng i uporzadkuj wewnetrzny chaos!

Zanim ruszysz z projektowaniem lub zlecaniem swojej strony, upew-
nij sie, ze masz wszystko, czego potrzebujesz, na wyciggniecie reki.
Przygotowatam dla Ciebie checkliste wizualng, ktéra pomoze Ci upo-
rzgdkowac mysli i potrzeby dotyczgce wyglagdu Twojej strony.

Co znajdziesz w checkliscie?

Kliknij tutaj, aby pobra¢ checkliste i zaczg€ dziatac jak profesjonalistka!

Kluczowe pytania o kolory, fonty, zdjecia i styl wizualny.

Przypomnienia, na co zwroci¢ uwage, by strona byta spdjna i przycia-
gata uwage.

Przydatne wskazowki, ktore utatwig rozmowe z web developerem
lub samodzielne planowanie.

Atrakcyjna
Strona Internetowa

Masz strong? A moze dopiero j3 tworzysz? Ta lista sprawi, ze bedzie
nie tylko tadna, ale tez dziatata jak nalezy — bez zbednych frustracji i
walenia gtowa w klawiature

Oméwienie kazdego kroku znajdziesz w e-booku ,Atrakcyjna strona in
ternetowa” - jesli go nie masz, to warto nadrobic!

Kiedy ta checklista Ci sie przyda?
Jesli nie masz jeszcze profesjonalnej identyfikacji wizual-

nej, ale chcesz, zeby Twoja strona wyglgdata dobrze i byta
spéjna

Jesli chcesz uporzadkowac proces tworzenia strony i nie zgubic
si¢ w chaosie wyboréw.

1. Kto bedzie ogladac Twoja strone?

Twoja strona to nie miejsce na przypadkowe decyzje — zanim za-
czniesz, zastanéw sig, dla kogo ja tworzysz.

D Kim s3 Twoi odbiorcy?

Jakie majg upodobania estetyczne?

(Minimalizm, duzo koloréw, nowoczesnosc, a moze retro vibes?)
Jakim jezykiem sie postuguja?

(Czy méwi do nich jezyk ,hej, kochana", czy raczej ,Szanowni
Paristwa"?)

W jaki sposéb najlepiej przyswajaja tresci?

(Czy wolg czytal, ogladac wideo, czy moze infografiki?)
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- Nie wszystko ztoto, co sie swieci -
jak zaprojektowac strone,
ktdéra dziata i zachwyca? -

Nie wszystko ztoto, co sie Swieci - tak mowi znane powiedzenie, ktore
przypomina, zeby nie dac sie zwies¢ pozorom. To samo dotyczy stron
internetowych. Atrakcyjna strona internetowa to nie tylko ta, ktora jest
tadna. To rbwnowaga miedzy pieknym wyglgdem a bogatym wnetrzem.

Innymi stowy: dobra strona jest nie tylko atrakcyjna wizualnie, ale tez
funkcjonalna.

Co to oznacza w praktyce?

Najpierw troche myslenia i analiz. W e-booku ,Przemys$lana strona in-
ternetowa” znajdziesz to szerzej omowione, wiec warto do niego zajrzec.
Tutaj opowiem Ci w skrécie, od czego zaczgd.

Na poczatek:

« Dobrze okreslswojggrupe docelowg -to kluczdowszystkiego, codale,;.
« Zdefiniuj wizje i misje swojej firmy, jej charakter i specyfike.

« Poznaj konkurencje, aby znalez¢ to, co Cie wyrdznia.

Nastepnie musisz okresli¢ cel swojej strony - do czego ma stuzy¢? Czy
ma by¢ miejscem sprzedazy, budowac Twdj wizerunek, czy moze gene-
rowac zyski z reklam? Moze ma to by¢ strona zapisu na webinar albo po
prostu kontaktowa?

Cel pomoze Ci okresli¢ strukture strony - czy ma to by¢ onepage, multi-
page, sklep, czy portal? Wszystko zalezy od tego, co chcesz osiggnac.

Pamietaj tez, ze strona internetowa to tylko jeden z elementow cate-
go systemu marketingowego Twojej firmy. Wszystko, co robisz - media
spotecznosciowe, reklamy, e-maile - powinno ze sobg wspoétgrac, zeby



efekt byt najlepszy. Wszystkie te elementy muszg sie ze sobg tgczy¢, zeby
budowac peten obraz Twojej marki.

To dopiero fundament, na ktérym budujemy. W tej czesci skupimy sie
na stronie wizualnej. Nie musisz byc¢ artystka, zeby to zrozumiec. Wyglad
strony podlega prostym zasadom, ktére warto pozna¢, aby nie popet-
nia¢ czesto spotykanych btedow. To naprawde nie jest trudne, wymaga

tylko odrobiny wprawy.



- Spojnosc graficzna -
Twoja tajna bron -

Czym jest spojnos¢ graficzna?

Wyobraz sobie, ze szykujesz sie na wazne spotkanie albo randke - chcesz
wygladad Swietnie, wiec dobierasz ubrania, ktore do siebie pasujg i pod-
kreslajg Twdj styl. Podobnie jest z Twojg strong internetowg - spdjnos¢
graficzna to dbanie o to, by wszystkie elementy pasowaty do sie-
bie, tworzgc harmonijng i atrakcyjng catosé. Tak jak stréj odzwiercie-
dla Twojg osobowos¢, grafika na stronie powinna oddawac charakter
Twojej marki.

Wszystkie elementy na Twojej stronie powinny do siebie pasowac - jak
dobrze dobrana stylizacja. Twoja strona ma tez odzwierciedlac to, kim
jestes, jakie wartosci chcesz przekazac i do kogo mowisz.

Od czego zacza€? - Spojnosc¢ od podszewki

Zacznij od pytania: ,Dlaczego powstaje moja strona? Kto ma na nig
trafi¢?”. Strona dla mtodych mam bedzie wyglagdac inaczej niz ta skiero-
wana do mezczyzn po czterdziestce, a sklep internetowy ma inne cele
niz strona do rezerwacji ustug.

Twoje ,elementy garderoby” to zdjecia, grafiki, fonty (uwaga: fonty, nie
czcionki!) oraz paleta koloréw. ,Dodatki” to wszystkie detale, takie jak
grubosc linii, styl naroznikdw, stosowanie cieni czy styl ikon. Wszystko
powinno by¢ dobrane tak, by byto zgodne z charakterem Twojej firmy
i przemawiato do Twojej grupy docelowe,;.

Twoja strona, Twoj styl

Pomys$l o znanych markach, ktére nawet bez loga rozpoznajesz na
pierwszy rzut oka - ich styl jest spojny i konsekwentnie utrzymywany we



wszystkich materiatach. Taka graficzna spdjnos¢ sprawia, ze Twoja mar-
ka staje sie rozpoznawalna i buduje zaufanie.

Jesli chcesz, by Twoja strona byta wtasnie taka - spdjna i zapadajgca
w pamiec - zacznij od stworzenia moodboardu.

Moodboard to wizualny kolaz, ktér
lory, tekstury, grafiki, czcionki - ws:
Obiecuje, ze moodboard to $wietna O

pdézZniej. Na razie skupmy sie na tym, MOWLSTYLE

KOLORY MARKI

#FFFFFF #FFFFFF #FFFFFF #FFFFFF #FFFFFF

CZCIONKI
Monteserral t Podajesz nazwe czcionki

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMN

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@£3$%1&

INSPIRACJA ZDJECIOWA
Gotowa? To zaczynamy! Spojnosé | R &
graficzna to Twoja tajna bron, kto- “
ra sprawi, ze Twoja strona nie tyl-
ko bedzie piekna, ale tez spdjna
z Twoim przekazem i odda Twojg
marke w najlepszym Swietle.

Wazine jest, aby dobrze to
przemyslec i trzymac sie
wybranego stylu.

Moodboard pomoze Ci opracowac spodjny styl, ale o tym wiecej nieco
poOzniej, gdy lepiej poznamy elementy, ktére na nim umiescisz.



- Logo i identyfikacja wizualna -

Zacznijmy od czego$, co moze od razu zdeterminowac wyglad Twojej
strony - identyfikacji wizualnej. To cos wiecej niz tylko logo i kolory firmy,
ale wtasnie od nich warto zaczgc.

Czesto na poczatku biznesowej drogi nie mamy funduszy na profesjo-
nalne logo, wiec zamawiamy je za przystowiowe 200 zt albo probujemy
stworzyc je samodzielnie. Takie logo czesto nie spetnia wszystkich ocze-
kiwan (choC czasem zdarzajg sie wyjatkil). Kiedy firma sie rozwija i nad-
chodzi czas na dobrg strone internetowg oraz odswiezenie materiatoéw,
takie logo moze zepsuc caty efekt, bo jest przestarzate lub po prostu Zle
wykonane.

Co wtedy zrobic¢?

Mozna zainwestowal w zupetnie nowy projekt u profesjonalisty. To
moze byc¢ spory wydatek, ale logo to kluczowy element identyfikacji fir-
my - w koncu jest ono pierwszym, co widzi klient, i to wtasnie ono bu-
duje pierwsze wrazenie. Warto wiec rozwazy¢ inwestycje w profesjonal-
ny projekt.

Jesli logo jest juz rozpoznawalne na rynku, dobry grafik moze je zmo-
dernizowa¢, aby zachowato swdj charakter, ale lepiej spetniato wspot-
czesne standardy i pasowato do nowej koncepcji Twojej marki. Taki ,,li-
fting” logo moze przynies¢ Swietne rezultaty - w koncu chodzi o to, zeby
firma sie rozwijata, a jej wizerunek z nig.

Logo to jednak tylko wierzchotek géry lodowe;.

Tworzac logo zgodnie ze sztukg, projektuje sie jego rézne warianty - na
przyktad wersje w kolorze i czarno-biate, wersje na ciemne i jasne tia.
Opracowuje sie tez palete kolorystyczng, ktéra bedzie towarzyszy¢ logo
we wszystkich materiatach.

Wazne jest, zeby zobaczy¢, jak logo bedzie wygladac¢ na réznych no-
$nikach - na banerach, gadzetach, wizytéwkach, materiatach reklamo-
wych, a nawet na Scianie w siedzibie firmy. Warto rowniez sprawdzic, jak



prezentuje sie w wersji cyfrowej, np. na stronie internetowej, w social
mediach czy w mailach. Dobrze przemys$lana identyfikacja wizualna po-
winna by¢ elastyczna i wyglagdad Swietnie w kazdym konteksScie - zarow-
no online, jak i offline,

Spdjnosc to klucz do sukcesu.

Dlatego dobrze zaprojektowane logo powinno miec¢ okreslone zasady
uzycia. W ksiedze znaku (czyli instrukcji, jak korzysta¢ z logo) znajdujg
sie informacje o dopuszczalnych modyfikacjach i o tym, czego unikac, np.
nie dodawac biatego prostokata pod logo na kolorowym tle - zamiast
tego warto przygotowac wersje dostosowang do takich sytuacji.

Stworzenie logo wraz z ksiegg znaku i catg identyfikacjg wizualng po-
zwala zbudowac spdéjny wizerunek firmy.

Wszystkie materiaty firmowe, w tym strona internetowa, sg wtedy pro-
jektowane w zgodzie z ustalonym stylem, co sprawia, ze marka staje sie
rozpoznawalna i buduje zaufanie klientéw.

Czy petna identyfikacja wizualna jest zawsze konieczna?

To zalezy od charakteru i wielkosci firmy. W przypadku marki osobistej,
na przyktad, nie musisz wizualizowac biura - logo moze by¢ Twoje imie
i nazwisko.

Ale spojnosc graficzna materialdw, ktore udostep-
niasz, jest zawsze wazna - niezaleznie od skali
dzialalno$ci.

Czasem lepszym rozwigzaniem niz na site tworzenie logo jest uzycie
nazwy firmy napisanej stylowg czcionka.

Dlaczego?



Bo dobrze dobrane, proste liternictwo moze wyglgdad bardziej eleganc-
ko i profesjonalnie niz stabo zaprojektowane logo. W ten sposéb unikasz
ryzyka, ze amatorskie logo obnizy wartos¢ Twojej marki. Estetyczna
nazwa firmy napisana odpowiednim fontem moze by¢ rownie charak-
terystyczna i zapadajgca w pamied, a jednoczesnie nie wymaga duzych
naktadow finansowych jak petne logo. Czasem takie minimalistyczne po-
dejscie jest najlepsze - prosta, elegancka nazwa, ktéra konsekwentnie
pojawia sie w materiatach, potrafi budowac rozpoznawalnosc i spojny
wizerunek firmy réwnie skutecznie jak petnoprawne logo.

Pamietaj: spojnosc graficzna to Twoja tajna bron, ktéra pozwala Twojej
marce wyrozniac sie na tle konkurencji. Nawet jesli zaczynasz od matych
krokow, warto dbac o detale - one naprawde robig réznice!

K atelier
ANNA KLIMCZAK

https.//www.ankatelier.nl/

INTERIORS

KLAUDIA MALOLEPSZA

https://moodinteriors.nl/

W webear

https://webear.space/




- Co determinuje wyglad strony? -

Zacznijmy od poczatku. Moze byc¢ tak, ze czujesz sie troche przytto-
czona myslag o tym, jak powinna wyglagdaé Twoja strona internetowa.
Rozumiem to doskonale - temat wydaje sie skomplikowany, szczegél-
nie jesli nie masz doswiadczenia w projektowaniu. Chce Ci pokazag, jak

przejs¢ przez ten proces krok po kroku, tak aby stat sie bardziej zrozu-
miaty i przyjemny.

Wazne jest, abys$ miala jasnos$¢, ze wyglad strony in-
ternetowej nie jest tylko kwestia estetyki - to stra-
tegiczne narzedzie, ktdre pomaga przyciagac odpo-
wiednie osoby i budowac relacje z Twoimi klientkami.

No dobrze, ale co tak naprawde determinuje wyglad Twojej strony?

Zacznijmy od kluczowego elementu - identyfika-
cji wizualnej. Co to doktadnie znaczy? To branding, czyli w





